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A classe roceira e a classe operdria



Ansiosas esperam a reforma agrdria
Sabendo que ela dard solucdo

Para a situacdo que estd precdria
Saindo o projeto do chdo brasileiro

De cada roceiro plantar a sua drea

Sei que na miséria ninguém viveria.

E a producdo jd aumentada
Quinhentos por cento até na pecudria
Esta grande crise que a pouco surgiu
Maltrata o caboclo ferido em seu brio
Dentro de um pais rico e altaneiro
Morrem brasileiros de fome e de frio
Em nossas mancheesters de ricos imoveis
Milhées de automdoveis jd se produziu
Enquanto o coitado do pobre operdrio
Vivendo apertado ganhando um saldrio
Que sobe depois que tudo subiu.

Nosso lavrador que vive do chdo

S6 tem a metade de sua producdo
Porque a semente que ele semeia

Tem que ser a meia com o seu patrdao
Os nossos roceiros vivem num dilema
E o seu problema ndo tem solugdo
Porque o ricaco que vive folgado

Acha que o projeto se for assinado
Estard ferindo a Constitui¢do.

A grande esperanca que o povo conduz
Pedir a Jesus pela oragdo

Prd guiar o pobre por onde ele trilha

E a cada familia ndo faltar o pdo

Que ele nao deixa o capitalismo

Levar ao abismo a nossa nacdo

A desigualdade que existe é tamanha
Enquanto o ricaco ndo sabe o que ganha
O pobre do pobre vive de tostao.

(A GRANDE ESPERANCA - Goid e Francisco Ldzaro)
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RESUMO
O objetivo deste trabalho é compreender como determinadas praticas discursivas
contribuem para a elaboracdo e a difusdo de certas formas de representacdo social do
espaco agrario brasileiro, o que a literatura em geografia chama de “ideologias
geograficas”. Foram analisadas reportagens da revista Veja editadas a partir da década de
1990 que trataram de assuntos relacionados ao espaco agrario brasileiro e que foram
matéria de capa na revista. Observa-se que essas praticas discursivas contribuem para a
legitimag@o do processo de modernizacdo da agricultura — que Marx e Engels definiram
como a capacidade das classes capitalistas de revolucionar constantemente os meios de
producdo — e que hoje tem como grande simbolo o agronegdcio globalizado. Nesse
sentido, as modernas relagcdes de producdo capitalistas, cuja base técnica é o modelo
mecanico-quimico-bioldgico da “Revolugdo Verde”, sdo apresentadas ao publico como via
Unica para o desenvolvimento e para a superacdo do campo tradicional e atrasado,
obscurecendo a heterogeneidade das praticas camponesas, que se destinam a reproducao
econdmica e social das familias de agricultores. Os conflitos presentes no campo sio
colocados no centro do debate, deslocando a atencdo do leitor das causas estruturantes da
questdo agraria para os conflitos que delas decorrem, desqualificando os movimentos
sociais rurais, principalmente o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra (MST).
Ao destacar a importancia de se entender o meio geogrifico também como representacdo
social e trazendo para este estudo outras técnicas de pesquisa, como a Andlise Critica do
Discurso (ACD), este trabalho propde a ampliacdo do didlogo da Geografia com as demais

ciéncias humanas e sociais.
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INTRODUCAO

Este trabalho propde analisar a representacdo do espago agrario brasileiro presente
no discurso difundido pela revista Veja. O objetivo € compreender como determinadas
praticas discursivas contribuem para a elaboracdo e a difus@o de certas formas de
representacdo social do espago agrdrio brasileiro, aquilo que a literatura em geografia
chama de “ideologias geograficas”.

Observa-se que essas praticas discursivas contribuem para a legitimacdo do
processo de modernizagdo da agricultura — o que Marx e Engels definiram como a
capacidade das classes capitalistas de revolucionar constantemente os meios de produgao —
e que hoje tem como grande simbolo o agronegdcio globalizado.

Nos dltimos anos, a midia, sobretudo a imprensa escrita, tem mostrado uma
participacdo cada vez mais expressiva do agronegdcio na economia brasileira,
principalmente quando se refere a pauta de exportacdes do pais. O agronegdécio e suas
commodities t€m sido apresentados como a expressio maxima da inser¢do de uma
burguesia agroindustrial nacional nos circuitos comerciais globais. A agricultura
modernizada aparece como tnico processo vidvel de desenvolvimento para o campo e de
aumento da competitividade da economia brasileira no mercado internacional. Os indices
expressivos de exportacdo de produtos de origem agropecudria sdo apresentados para
confirmar o suposto sucesso do agronegdcio brasileiro, ainda que obscuregcam os custos
elevados do emprego do modelo mecanico-quimico-biolégico e a produtividade
decrescente.

Na contramao desse “Brasil que da certo” aparece a figura do camponés sem-terra
do MST, sempre ligado a atos de violéncia e desrespeito a lei. Enquanto isso, o problema
da concentracdo da terra e das formas de exploragdo do trabalho sdo pouco debatidos ou
mesmo completamente ignorados.

Agindo essencialmente no nivel da ideologia, a grande midia brasileira s6 mostra o
que é de interesse para suas linhas editoriais, para a classe capitalista que a mantém -
inclusive sob forma de patrocinio, e a consome, da qual fazem parte também os grandes
proprietarios de terra do Brasil.

A relevancia deste trabalho esta justamente na possibilidade de mostrar como um
grande veiculo da imprensa torna legitimo um discurso hegemonico sobre o espaco agrario

brasileiro e o difunde.



Este trabalho também se torna importante, por serem escassos os estudos sobre 0s
diferentes “contextos discursivos” que emergem os temas geograficos, como a imprensa, a
literatura, o pensamento politico e as pesquisas cientificas. Dessa forma, esta pesquisa
representa também uma possibilidade de ampliar o campo de estudos sobre representacdes
sociais do espaco na Geografia, desenvolvendo assim uma nova interface entre este campo
do conhecimento e as ci€ncias sociais.

A opcao pela Veja se deu por trés motivos principais: em primeiro lugar, por ser
uma das principais revistas de informagdo do Brasil hoje, com grande relevancia na
formacdo da opinido publica; em segundo lugar, porque a Veja surgiu no final da década
de 1960, coincidindo com o desenvolvimento do “projeto modernizador” da agricultura
brasileira, o que nos permitiria analisar como esta revista vem acompanhando esse
processo; por ultimo, pelas evidéncias que indicam a Veja como um lugar social que
produz e dissemina estratégias de legitimacdo dos interesses da elite agroindustrial
brasileira, assim como da classe capitalista em geral. Segundo dados dos Estudos Marplan
(2002)' o publico-alvo da revista Veja sdo as classes A e B, ou seja, um piblico
pertencente as classes média alta e alta, para as quais € interessante a afirmac¢do de uma
visdo tecnocrata e o reforco de valores hegemoOnicos da sociedade pelos meios de
comunicacao.

Para este trabalho selecionamos reportagens da revista Veja editadas na década de
1990 e 2000 que trataram de assuntos relacionados ao espago agrario brasileiro e que
foram matéria de capa na revista.

A descri¢do das matérias das edi¢des selecionadas foi fundamental para construir a
representacdo do espago agrario brasileiro e dos atores sociais presentes no campo que a
revista ajuda a difundir e para compreender como certas idéias alcancam legitimidade e sdao
disseminadas. Para tal, tomamos como base os questionamentos da linha metodolégica da
Anélise Critica do Discurso (ACD). A ACD ¢é uma modalidade da Anélise do Discurso
(AD) que, utilizando-se de procedimentos e técnicas de vdrias tradicdes, estuda as agdes
sociais que sdo colocadas em prética por meio do discurso e que implicam abuso de poder,
afirmagdo do controle social, dominagdo, desigualdade social, marginalizacido e exclusao

social. (INIGUEZ, 2004). Para fazer a ACD das reportagens selecionadas nos baseamos

' Os Estudos Marplan sio realizados pela Marplan, uma empresa de pesquisa brasileira, que em 2001
integrou-se a Ipsos, passando a constituir a area especializada em estudos de habitos de midia e consumo
dessa empresa. O grupo Ipsos foi fundado na Franca em 1975 e € considerado hoje um dos lideres globais no
fornecimento de pesquisas de marketing, propaganda, midia, satisfagcdo do consumidor e pesquisa de opinido
publica e social.
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em algumas técnicas e ferramentas sugeridas por Luisa Martin Rojo (2004), como as
estratégias de referéncia e nomeacdo e as estratégias predicativas.

As estratégias de referéncia e nomeagdo estdo relacionadas ao sentido conotativo
presentes nos nomes utilizados para se referir a uma pessoa ou grupo de pessoas. As
estratégias predicativas dizem respeito a atribuicdo estereotipada e valorativa de tragos
positivos e negativos, através da imputacdo de atributos (adjetivos) e de acdes (descricdo
das acdes e atribuicao de papéis semanticos).

Serviram-nos como fundamento tedrico obras como o Manifesto do Partido
Comunista de Marx e Engels (1847) e autores como Marshall Berman (1986) e Paulo
César da Costa Gomes (2003), os quais contribuiram com consideragdes tedricas
pertinentes ao processo de modernizacdo. O trabalho de Jalcione Almeida (1997) também
nos serviu como referéncia quando ela nos fala sobre o conteido ideolégico da
modernidade presente na agricultura.

Autores como Marilena de Souza Chaui (1982), Michael Lowy (1995) e Antdnio
Carlos Robert Moraes (2002) também foram essenciais para a realizacdo deste trabalho, os
quais elucidam a nog¢do de ideologia: Chaui nos mostra como a ideologia representa um
instrumento da classe social dominante para manter seus privilégios sobre a classe social
explorada; Moraes nos apresenta o conceito de ideologias geograficas, que seria o campo
do universo da ideologia trabalhada num sentido politico; e Lowy nos apresenta o termo
“visdo social do mundo”, que seria todos os conjuntos estruturados de valores,
representacdes, idéias e orientagdes cognitivas, unificadas por certa perspectiva social, por
uma perspectiva de classe.

Os trabalhos de Lupicinio Ifiguez (2004) e Luisa Martin Rojo (2004) sobre a AD e
ACD, respectivamente, foram essenciais para esta pesquisa. Ifiiguez nos apresenta a AD
como um instrumento de investigacdo e, baseando-se na pesquisas de Rojo, extraimos
algumas técnicas e ferramentas de ACD.

No primeiro capitulo deste trabalho tratamos da histéria da revista Veja e da
empresa da qual ela faz parte, o Grupo Abril. Neste capitulo, ainda, mostramos a
participacdo da revista Veja no debate sobre o espaco agrario brasileiro.

No capitulo dois buscamos mostrar como a informacado se apresenta como ideologia
e como esta pode representar um instrumento da classe capitalista na defesa de seus
interesses. A midia representa, pois, o meio que essa classe dispde para difundir suas
ideologias e seus interesses, que se d4 por meio de um discurso autorizado e legitimado. A

informacdo chega as pessoas ja manipulada, ou seja, marcada por preconceitos e interesses.
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No capitulo trés apresentamos um debate sobre a modernizacdo como um projeto
de classe, buscando entender o conteudo ideolégico da modernidade presente na
agricultura.

No quarto capitulo deste trabalho abordamos a nocdo de discurso e de formagao
discursiva, segundo a perspectiva foucaultiana. O discurso € entendido como algo mais que
a fala, que um conjunto de enunciados; o discurso é uma pratica. Ainda neste capitulo
apresentamos as principais caracteristicas da AD e da ACD e seus objetivos enquanto
instrumentos de investigacao.

No capitulo cinco apresentamos os resultados de nossa andlise critica do discurso
presente nas reportagens selecionadas. Neste capitulo mostramos como a Veja, por meio de
estratégias discursivas, difunde um discurso hegemonico sobre o espaco agrario brasileiro.
A agricultura modernizada € representada como algo positivo. Ela estaria tornando a
economia brasileira mais competitiva no mercado mundial, o que € sindnimo de riqueza e
de desenvolvimento para o pais. Por isso, 0 campo arcaico, tradicional, representado pela
figura do sem terra do MST, deve ser superado pelo campo moderno e avangado,
representado pelos agricultores empresariais modernos.

Por ultimo apresentamos nossas consideracdes finais. Aqui destacamos a
capacidade do discurso difundido pela revista Veja em gerar representacdes especificas do
espaco agrario brasileiro. O combate entre o rural moderno e o rural tradicional se torna

um discurso sobre a realidade, um mito.
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CAPITULO 01
A REVISTA VEJA

1.1) A Editora Abril

A revista Veja pertence ao Grupo Abril, empresa fundada em 1950 por Victor
Civita, e que se consolidou ao longo dos anos como um dos maiores e mais influentes
grupos de comunica¢do da América Latina. Segundo informacdes disponibilizadas no site
do Grupo Abril, a empresa, que comegou investindo em publicagdes infantis, no ano em
que completou seus 50 anos de existéncia ja publicava 219 titulos, entre eles sete das dez
maiores revistas brasileiras, e chegava a 30 milhdes de leitores.

O Grupo consolidou-se com uma grande linha de publicacdes sobre moda, mulher,
carros, turismo. A Abril também inovou trazendo para o Brasil, primeiro, as fotonovelas
(1952) e, mais tarde, na década de 1960, os fasciculos.

Ao mesmo tempo em que investia na divulgagado cultural e entretenimento, o Grupo
Abril lancava na década de 1960 duas publicacdes que seriam marcos no jornalismo
brasileiro: Realidade e Veja. Segundo o Grupo Abril, a revista Realidade nasceu em 1966 e
trazia reportagens sobre as mudangas que abalavam o pais e o mundo e a revista Veja foi a
primeira revista semanal de informac@o a circular no Brasil.

Segundo informagdes colhidas no site da empresa, o Grupo Abril possui hoje um
vasto ramo de atuacdo: revistas, livros escolares, contetidos e servicos online, internet em
banda larga, TV segmentada e por assinatura e database marketing. As editoras Atica e

Scipione pertencem atualmente ao grupo.

1.2) A Revista Veja

A revista Veja foi criada em 1968, editada com o titulo de Veja e leia. Apds alguns
anos a expressdo e leia desapareceu, ficando apenas Veja. Segundo o Grupo Abril, a
criacdo da revista Veja marcou uma nova fase do jornalismo brasileiro, aquele de cobertura
semanal, que resumia os principais fatos da semana ocorridos no Brasil € no mundo,
aprofundando os assuntos que haviam sido tratados pela imprensa didria.

A primeira edi¢do da revista foi as bancas no dia 11 de setembro de 1968 e teve
uma tiragem de 695 000 exemplares. Na década de 1990 ela ultrapassou a tiragem de um
milhdo de exemplares. Seu compromisso desde o inicio foi o de “ser a grande revista
semanal de informacao de todos os brasileiros”, de acordo com Victor Civita na Carta do

Editor da primeira edi¢do (Ver anexo 01). Hoje, com j4 quase quatro décadas de circulacdo
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ininterruptos, a revista possui uma clientela grande. Sua tiragem atualmente gira em torno
de 1 250 000 exemplares.

Segundo pesquisa dos Estudos Marplan (2002), o total estimado de leitores da
revista gira em torno de cinco milhdes por semana, em média, quatro leitores por
exemplar. O perfil dos leitores de Veja é bem especifico: 68% pertencem as classes A e B;
47% tém entre 20 e 39 anos; 55% possuem nivel de escolaridade superior; 80% possuem
casa propria e automovel; 51% possuem TV a cabo e 31% sdo assinantes ha pelo menos
cinco anos (Estudos Marplan, 2002).

Veja publica todas as semanas dois suplementos regionais: Veja Sdo Paulo e Veja
Rio, e edicdes regionais, como Veja Nordeste, Veja BH, Veja Fortaleza e Veja Porto
Alegre. A revista também tem um projeto educativo, o Veja na Sala de Aula.

Os temas mais presentes na revista sdo politica, economia, negdcio, cultura,
comportamento, ciéncia e tecnologia, além de assuntos internacionais. Periodicamente a
revista faz edicdes especiais sobre criancas, jovens, mulheres, homens, tecnologia,

ecologia e saude.

Sua primeira capa trazia como

¢ veja

manchete, em plena guerra fria, “O grande

duelo no mundo comunista”. J4 nesta
primeira  edicdo  encontramos  uma
reportagem  relacionada ao  campo
brasileiro. A revista trouxe uma matéria
MUNDO COMUNISTA (Anexo 02) em que destacava o

crescimento da industria de fertilizantes no

Brasil.

Desde a primeira edicdo da Veja até a data de conclusdo deste trabalho foram
editadas 23 revistas, em que as matérias de capa eram de assuntos relacionados ao espaco
agrério brasileiro e duas edi¢Oes especiais sobre esta temética.

As capas destas revistas e as datas em que elas foram publicadas sdo as seguintes:
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.o~ ..2
Edicdes especiais™:

AnronceGen
" Exporiacio

Agosto/2004

N3o € raro também encontrarmos reportagens menores sobre o rural brasileiro na

revista, algumas apareceram até em chamadas de capa.

% Nio encontramos disponivel no site da revista Veja a capa da edicio especial de outubro de 2004, que trazia
como matéria “Agronegécio. Retratos de um Brasil que dé lucros”.
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CAPITULO 02
INFORMACAO E IDEOLOGIA

Entre os fatores constitutivos da globalizacdo em seu cardter perverso, Santos
(2004) aponta a forma como a informacdo é oferecida a humanidade. Juntamente com a
emergéncia do dinheiro como motor da vida econdmica e social, a informagdo constitui-se
numa violéncia central, alicerce do “sistema ideoldgico que justifica as agdes hegemodnicas
e leva ao império das fabulagdes, a percep¢des fragmentadas e ao discurso unico do
mundo, base dos novos totalitarismos — isto €, dos globalitarismos — a que estamos
assistindo”. (SANTOS, 2004, p. 38)

Para Santos (2004) um dos tragos marcantes do atual periodo histérico € o papel
verdadeiramente despdtico da informagdo. As novas condi¢des técnicas de informacao, ao
invés de ampliar o conhecimento das coisas e dos fatos, sdo utilizadas por varios atores em

funcdo de seus objetivos particulares. Assim:

z N

O que ¢é transmitido a maioria da humanidade é, de fato, uma informacdo
manipulada que, em lugar de esclarecer, confunde. Isso tanto é mais grave
porque, nas condic¢des atuais da vida econdmica e social, a informagdo constitui
um dado essencial e imprescindivel. Mas na medida em que o que chega as
pessoas, como também as empresas e instituicdes hegemonizadas, €, ji, o
resultado de uma manipulacdo, tal informagdo se apresenta como ideologia.
(SANTOS, 2004, p.39).

O termo ideologia é entendido aqui no seu sentido marxista. Assim, podemos
afirmar que a ideologia representa um instrumento da classe social dominante para manter
seus privilégios sobre a classe social explorada, ou seja, ideologia € o processo pelo qual as
idéias da classe dominante se tornam idéias de todas as classes sociais, de modo que a
classe que domina no plano material (econdmico, social e politico) também domina no
plano espiritual (das idéias) (CHAUf, 1982, p. 93-94).

Para Chaui (1982), isso significa que a dominagdo exercida por uma classe sob as
outras faz com que sé sejam consideradas validas, verdadeiras e racionais as idéias da
classe dominante. No entanto, para que isso ocorra € preciso que a sociedade ndo se
perceba dividida em classe, mas que seus membros se vejam como tendo certas
caracteristicas humanas comuns a todos e que tornam as diferencas sociais, algo sem muita
importancia. E para que os membros da sociedade se identifiquem com essas

caracteristicas comuns a todos, € preciso que elas sejam convertidas em idéias comuns a
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todos. Por isso, a classe dominante, além de produzir as suas préprias idéias, precisa
distribui-las. A distribuicdo dessas idé€ias fica sob controle da prépria classe dominante,
que usa as instituicdes sociais para sua implantacao, dentre elas os meios de comunicacao
disponiveis.

Para Moraes (2002) a ideologia presente na imprensa € aquela entendida como
discurso com explicita e nitida orientacdo politica. Para esse autor, podemos falar em
ideologias geograficas, que seria o campo do universo da ideologia trabalhada num sentido
politico: “Este campo manifesta no plano das idéias a relacdo sociedade-espaco, e constitui
a via privilegiada de relagdo do saber geogrifico com a pratica politica” (MORAES, 2002,
p.44).

Lowy (1985) prefere utilizar o termo ““visdo social de mundo”, pois € um termo que
se pode referir tanto as ideologias como as utopias. Para ele vis@o social do mundo seriam
todos os conjuntos estruturados de valores, representacdes, idéias e orientacdes cognitivas,
unificadas por certa perspectiva social, por uma perspectiva de classe. As visdes de mundo
seriam ideologias, quando servissem para legitimar, justificar, defender ou manter a ordem
social do mundo. Para Lowy (1985) as ideologias, as visdes de mundo e as utopias
correspondem aos interesses, posi¢des, aspiracdes, tensdes das diferentes classes sociais.

Podemos afirmar, entdo, que sdo as classes sociais que produzem ideologias e as
disseminam por meio das instituicdes sociais, dentre as quais se insere a midia. Como o0s
meios de comunicagdo no Brasil sdo controlados pela classe capitalista’, a midia se torna
um importante veiculo de disseminaga@o das idéias dessa classe.

Através dos recursos lingiiisticos4 e das estratégias discursivas® que tem a sua
disposicao a midia cria uma “representacdo especifica dos acontecimentos”. Ou seja, a

partir de determinados aspectos lingiiisticos e do processo comunicativo € realizada uma

? Entende-se aqui por classe capitalista aquela que dispde de poder econdmico, a que Marx definiu como
sendo a classe detentora dos meios de produgao.

4 . css ge . . . ces e

Por recursos lingiifsticos Rojo (2004) compreende o “conjunto de formas lingiiisticas, pertencentes a todos
os niveis de idioma (sejam sons, morfemas, palavras, construgcdes sintdticas, ou caracteristicas e estruturas
semanticas, processos de inferéncia, etc.) que os idiomas pdem a disposi¢do dos falantes”. (ROJO, 2004, p.
254).

> Por estratégia discursiva Rojo (2004) entende o “plano de acfio, mais ou menos intencional, que o falante
adota como um objeto discursivo, por exemplo, apresentar um determinado participante, e que retine um
conjunto amplo de recursos lingiiisticos (por exemplo, estratégia de designacdo). Esse conceito ndo estd
isento de problemas, embora queira separd-lo completamente da nocdo de intencionalidade”. (ROJO, 2004,
p.252).
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constru¢do discursiva dos acontecimentos, das relacdes sociais e do préoprio sujeito (ROJO,
2004).

Para Santos (2004) estamos diante de um novo “encantamento do mundo”, no qual
o discurso e a retdrica constituem o inicio e o fim. A informacao atual tem dois rostos, um
pelo qual ela busca instruir, e um outro, pelo qual ela busca convencer, onde a cara do
convencer se torna muito mais presente. Os eventos sdo falsificados porque o que a midia
nos passa nao € o fato em si, mas uma interpretacao dele, a noticia. Essa interpretacao é
marcada pelas visdes, preconceitos e interesses da agéncia. O evento ji é entregue
maquiado e € por isso também que se produzem no mundo de hoje, simultaneamente,

fabulas e mitos.
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CAPITULO 03
A MODERNIZACAO DA AGRICULTURA COMO PROJETO DE CLASSE

Ao interpretarmos a modernizagcdo capitalista através dos pressupostos de Marx,
vemos que a burguesia sujeitou as forcas da natureza ao homem e criou um mercado
mundial, destruindo tradi¢des e antigas relacdes sociais.

Para Berman (1986), uma das grandes realizagdes burguesas foi permitir a
capacidade e o esforco humanos para o desenvolvimento, ou seja, para a mudanga
permanente, para a continua renovacdo de todos os modos de vida pessoal e social. Esse
esfor¢co estd no proprio trabalho e nas necessidades didrias da economia burguesa e, quem
estiver ao alcance dessa economia, se vé sob a influéncia de uma intensa competicdo.
Todos sdo for¢ados a inovar e quem deixar de mudar pode tornar-se vitima passiva
daqueles que dominam o mercado. Para Berman (1986) isso significa que a burguesia nio
pode sobreviver sem constantemente revolucionar os meios de producao.

Mas essa pressao em revolucionar a produgdo tende a extrapolar, impondo
transformacdes nas condicdes de producdo e também em todas as condi¢des e relagdes

sociais, como nos mostram Marx e Engels:

A burguesia ndo pode existir sem revolucionar continuamente os instrumentos de
producdo e, por conseguinte, as relagdes de produgdo, por tanto todo o conjunto
das relagdes sociais. A conservacao inalterada do antigo modo de producio era,
ao contrdrio, a primeira condi¢do de existéncia de todas as classes industriais
anteriores. A continua revolu¢do da produgdo, o abalo constante de todas as
condigdes sociais, a incerteza e a agitacdo eternas distinguem a época burguesa
de todas as precedentes. Todas as relacdes fixas e cristalizadas, com seu séquito
de crencas e opinides tornadas venerdveis pelo tempo, sdo dissolvidas, e as novas
envelhecem antes mesmo de se consolidarem. Tudo o que € sélido e estdvel se
volatiliza, tudo o que é sagrado é profanado, e os homens sdo finalmente
obrigados a encarar com sobriedade e sem ilusdes sua posi¢cdo na vida, suas
relacdes reciprocas. (MAX; ENGELS, 2002, p. 48).

Ao indagar sobre como ficamos nds, os membros da “moderna sociedade
burguesa”, Berman (1986) tem uma resposta bem categérica: “Ficamos numa situagdo
estranha e paradoxal. Nossas vidas sdao controladas por uma classe dominante de interesses
bem definidos ndo s6 na mudancga, mas na crise e no caos.” (BERMAN, 1986, p.94).

Gomes (2003) reconhece trés elementos caracteristicos do discurso que apresenta o

fato moderno: a ruptura, o novo e a totalidade. O cariter de ruptura é o mecanismo

primeiro da substitui¢do do tradicional e do antigo pelo novo. O novo vai se afirmar pela
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negacdo daquilo que existia. A proposta € a da mudanca radical, e ndo a da adaptagcdo ou
do ajuste progressivo. Assim, a idéia € sempre propor algo novo. Ao romper € a0 propor
algo novo o moderno estd sempre participando de um sistema global. Nao se espera
transformar setores especificos, mas a redefinicdo de toda uma légica, onde se expressa a
pretensao de alcancar a totalidade que o novo procura impor ao tradicional.

Para compreender esta estrutura, Gomes (2003) faz uma analogia do ‘“fato
moderno” com a estrutura do mito. Para o autor, a modernidade se renova como um mito
sempre que o combate entre o novo e o tradicional se torna um discurso sobre a realidade.
Um discurso que reatualiza esse combate, demonstra as rupturas, a superioridade do novo e

impdem uma totalidade definitiva e final.

3.1) O Contetido Ideol6gico da Modernidade na Agricultura

Como nos coloca Almeida (1997), no decorrer das décadas de 1950 e 1960, nos
Estados Unidos e na Europa, o desenvolvimento encontra na agricultura um campo
receptivo. Em parceria com o Estado, com as industrias agroalimentares € com uma
camada de agricultores “empresariais” a agricultura se insere cada vez mais no sistema
econOmico. Leis sdo criadas nesses paises, na tentativa de transformar a agricultura, setor
ideologicamente considerado “‘arcaico”, “tradicional”, num setor “moderno”, “avangado”,
participando do crescimento econdmico nacional.

De acordo com Almeida (1997) difundiu-se a idéia, influenciada por véarios
economistas de diferentes matizes ideoldgicas (aos quais ela inclui também os marxistas),
de que a agricultura tinha um papel funcional e secundério a industria, o de fornecer
matérias-primas, for¢a de trabalho barata e ser um mercado consumidor de bens
industriais. Dessa forma, a industrializa¢ao torna-se sindnimo de progresso e modernidade

na sociedade industrial. Assim:

Para atingir um estdgio urbano de modernidade, pardmetro de desenvolvimento
por exceléncia, a agricultura buscou — e busca — integrar-se ao crescimento
econdmico geral aumentando a producdo e sua produtividade, comprando e
vendendo a industria. Esse processo colocou a agricultura em plano secundario,
introduzindo uma série de agentes econdmicos que crescentemente passam a ter
um papel relevante nas relagdes mercantis e de producdo, particularmente na
formacdo de uma inddstria quimica que produz para a agricultura e que dela
recebe e cria uma nova nogdo de alimentos. Assim, a inddstria (quimica,
especialmente) transforma-se, no final deste século, na chave da agricultura,
determinando seus processos tecnoldgicos onde a agricultura € a base natural da
producdo. (ALMEIDA, 1997, p.39).
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Segundo Almeida (1997) o conteido ideolégico da modernidade na agricultura
passa a incorporar, entdo, quatro grandes elementos ou nog¢des: 1) a nogdo de crescimento
(ou fim da estagnacdo e do atraso), ou seja, a idéia de desenvolvimento econdmico e
politico; 2) a nogdo de abertura técnica, econdmica e cultural; 3) a nocdo de
especializacdo, associado ao triplo movimento de especializacio da produgdo, da
dependéncia a montante e a jusante da producdo agricola e a inter-relagcdo com a sociedade
global; e 4) o aparecimento de um novo tipo de agricultor, que € individualista,
competitivo e questiona a concep¢ao organica de vida social da mentalidade tradicional.

Almeida (1997) também destaca que a incorporagdo da agricultura a inddstria ndo
significa apenas uma mudanc¢a de ordem quantitativa, como comprar, produzir e vender
mais, mas também uma transformacdo radical de suas estruturas de produgdo e de
comercializacdo e também de sua estrutura social. Por isso, ela prefere usar o termo
desenvolvimento para qualificar as mudancas do mundo agricola e rural, frente a
insuficiéncia do termo crescimento. A noc¢do de desenvolvimento se aplica as mudancas e
ao progresso das técnicas.

No final dos anos 50 na Europa Ocidental e nos Estados Unidos, por meio da
promocao e extensdo de novas tecnologias sdo colocadas em funcionamento as novas
estruturas do desenvolvimento agricola e rural que mais tarde serdo difundidas para outros
paises. Baseados nesta visdo desenvolvimentista, os planos de desenvolvimento oficiais
passam a definir as competéncias dos agricultores e as caracteristicas do sistema técnico
que eles devem operar. Aos Orgdos publicos de difusdo de tecnologias cabe a tarefa de
“enquadrar” os agricultores no “modelo” de desenvolvimento de acordo com as normas da

modernizacao.

Trata-se da ampliacdo de clientela do desenvolvimento, aportando novos
conhecimentos aqueles que estdo em atraso na rota do progresso, ou seja, 0s
“retardatdrios da modernizacdo”. Nesta visdo, o desenvolvimento € um processo
considerado unico, que leva do atrasado ao moderno, tendo portanto uma
concepcdo linear. Este novo “modelo” moderno, ‘“desenvolvimentista”,
acampado pelos agricultores empresariais modernos, € o Unico possivel e
desejavel. (ALMEIDA, 1997, p.40-41).

As formas de producao agricola sdo julgadas deste ponto de vista como positivas ou
negativas em funcdo dos estidgios de desenvolvimento, definidos em relagdo ao grau de
intensificacdo. Assim, uma unidade produtiva é considerada mais ou menos moderna ou

tradicional, mais ou menos atrasada ou moderna, progride mais ou menos rapidamente na
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via do desenvolvimento segundo o sistema de produ¢c@o mais ou menos intensivo que
utiliza ou pratica.

Como conseqiiéncia pode-se perceber a desvalorizacdo de todas as formas de
desenvolvimento que ndo se baseiam no modelo de desenvolvimento dominante, pois sao
os critérios deste dltimo que servem de critérios de avaliacdo daqueles. Além disso, a
diversidade e diferenciacdo das formas de produzir sdo consideradas empecilhos ao
desenvolvimento. Dentro deste modelo de agricultura € preciso apoiar as unidades
produtivas mais “avancadas”, ajudd-las a reproduzir-se e, a0 mesmo tempo, eliminar as
mais “atrasadas” que ndo conseguem mais recuperar o atraso. (ALMEIDA, 1997).

No “discurso da modernidade”, que ¢ um discurso da classe capitalista por
exceléncia, a agricultura camponesa/familiar representa o arcaico, o rudimentar, o atrasado
ou o tradicional. Por outro lado, a agricultura industrializada, representa o novo, o
moderno, o progresso. Da mesma forma, “(...) a tradi¢do e o antigo estdo ligados ao mundo

rural e o fendbmeno urbano € o evento maior da modernidade”. (GOMES, 2003, p. 62).
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CAPITULO 04
INDUSTRIA E AGRICULTURA NO BRASIL: MODERNIZACAO
CONSERVADORA E COMPLEXOS AGROINDUSTRIAIS

A industrializag@o brasileira constitui um reflexo de préaticas de integracdo do Brasil
ao movimento de mundializacio da economia, sobretudo o periodo industrial que
compreende as décadas de 1960 e 1970 que se caracteriza como aquele em que se conclui a
substituicdo de importagdes, seguindo a linha de expansao do aparelho produtivo montado
nos anos 50.

Isso foi possivel gracas ao projeto geopolitico para a modernidade promovido pelo
regime autoritario e socialmente excludente dos militares, que se constituia numa estratégia
para acelerar o desenvolvimento do capitalismo brasileiro. A combina¢do do projeto
geopolitico com o autoritarismo histérico resultou numa modernizacdo conservadora,
implicando profundas transformagdes e contradigdes que acabaram desestabilizando o

regime no inicio da década de 1980. Segundo Becker e Egler (2003):

O marco do novo projeto foi a intencionalidade do dominio do vetor cientifico-
tecnolégico moderno para o controle do tempo e do espaco, entendido pelas
Forgas Armadas como condi¢@o para a constituicdo do Estado-Nag¢do na nova era
mundial, e para a modernizagdo acelerada da sociedade e do espago nacionais
necessdria para alcangar o crescimento econdmico e proje¢do internacional.
Condicdo também da consolidacdo do Estado — sob a tutela das Forcas Armadas
— entendido como Unico ator capaz de acelerar a modernizacdo através do
planejamento racional (Becker; Egler, 2003, p. 124-125).

Procurando uma modernizac¢do acelerada, o Estado, através do regime autoritdrio
militar sustentou niveis elevados de investimento com grandes gastos governamentais e
intervencdo direta no aparato produtivo da economia, a custa do endividamento com o
sistema bancdrio nacional e internacional. Esse programa para a modernizacdo baseou-se
também num projeto territorial fundado no idedrio da integragdo nacional e do Brasil
poténcia. (Becker; Egler, 2003).

De acordo com Becker e Egler (2003) a “modernizacdo autoritdria” se apoiou na
compressdo salarial e na expansdo do capital multinacional, nacional e estatal,
consolidando a Triplice Alianca. O Estado ampliou consideravelmente seu papel politico e
econOmico visando superar os problemas e, assim, implementar a modernizagdo acelerada:
por um lado, estimulou a competicdo entre subsididrias dos oligopdlios estrangeiros e

destas com as empresas privadas nacionais e, por outro lado, desenvolveu projetos que
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exigiam ac¢des conjuntas e interdependentes envolvendo o suprimento de infra-estrutura,
matérias-primas € insumos bdsicos.

No entanto, como nos colocam Becker e Egler (2003), a recuperacdo da economia
que resultou no “milagre brasileiro” teve duas condicdoes fundamentais. A primeira
consistiu na compressao salarial e no controle sobre o mercado de trabalho, resultando em
baixos niveis salariais e, como conseqiiéncia, numa maior exploracdo e num aumento da
oferta de trabalho. Em func¢do disso, os trabalhadores estenderam a jornada de trabalho e
intensificaram o trabalho familiar. A politica social gerou, em grande parte, uma alta
rotatividade no emprego, significando o controle do Estado sobre a sociedade com o fim de
atingir seus objetivos econdomicos.

A outra condi¢do para o “milagre” foi a revigoracdo da economia, uma vez que o
crescimento econdmico estava baseado ainda no setor de bens de consumo durdveis ja
dotado de enorme potencial de acumulagcdo e também dominado por grandes firmas que
exerciam considerdvel pressdo politica. A expansdo da construcao civil, o aumento na taxa
de investimento industrial e no investimento publico também foram fatores que permitiram
superar a recessao e realizar o “milagre brasileiro”.

O “aprofundamento” da industrializacdo ndo foi, portanto, o eixo do crescimento
econdmico nos primeiros anos da recuperacao, como ressaltam Becker e Egler (2003). S6
quando a necessidade do Brasil em petréleo, matérias-primas e maquinas se revelou muito
além da capacidade de importar, que o novo governo do Presidente Geisel (1974-1979)
estabeleceu um programa com o propdsito explicito de mudar o eixo dindmico da
economia dos bens de consumo durdveis para os bens intermedidrios de produgdo e bens
de capital por substituicdio de importacdes. Através do II Plano Nacional de
Desenvolvimento (PND), o Brasil foi levado a sustentar taxas de investimento
excepcionalmente elevadas apesar da crise, o que sé possivel através de endividamento.
Uma das mudangas estruturais foi o deslocamento definitivo do setor exportador como
base do crescimento. (Becker; Egler, 2003).

No campo, os resultados da politica agricola da modernizacao conservadora vao ser
representados pela configuracio do Complexo Agroindustrial (CAI) brasileiro. Contando
com os instrumentos bdsicos para promover a expansdo da grande empresa no campo
brasileiro — desenvolvimento do sistema de crédito rural, subsidios diretos a tecnificacao e
incentivos a exporta¢do — a agricultura encontrou as condi¢des necessdrias da acumulacao
na industria, articulando diretamente o Complexo Agroindustrial em formacgdo, ao quimico

e ao metal mecanico j4 existentes. (Becker; Egler, 2003).
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Segundo Muller (1989), nesse processo a producdo agrdria ndo se acha apenas na
dependéncia das solicitagdes do comércio, mas também de vdrias indudstrias que tem na
atividade agraria seus mercados. Essa interdependéncia entre agricultura e industria
implica numa mudanca de padrdo agrario, o padrdo agrario moderno, que se constitui com
a forma complexo agroindustrial das relacdes industria-agricultura. O impacto disso no
campo foi a substituicdo de importacdes de parcelas significativas de fertilizantes e
defensivos agricolas.

De fato, o desenvolvimento de uma agricultura industrializada representa um
reflexo de préticas de integragdo do Brasil ao movimento de mundializacdo da economia.
O Brasil passa, assim, a exportar mercadorias simbolo de uma “modernidade econdmica”:
soja, laranja, cana-de-agucar e café. (OLIVEIRA, 2003). E a industrializacdo da agricultura
brasileira € também integrante do processo de internacionalizacdo da economia do pais
através do bindmio endividamento/exportacio (OLIVEIRA, 1997). Ou seja, o Estado
recorria as intui¢des financeiras internacionais para tomar dinheiro emprestado visando
ampliar a produ¢do nacional e as exportacdoes. Neste mecanismo, o pagamento da divida
depende de exportacdoes de mercadorias cujos precos sdo determinados pelo mercado
internacional. E, como os precos tendem a cair com o aumento da oferta, a ampliacdo da
producdo para pagamento das dividas crescentes depende de um novo aumento nas
exportacdes, implicando em novas quedas nos precos internacionais dos produtos
exportados.

As relagcOes entre industria e agricultura passaram por transformacdes notaveis no
Brasil a partir da década de 1960: as agroindustrias cresceram como consumidoras dos
produtos da agropecudria, a0 mesmo tempo em que se remodelaram; surgiram novas
agroindustrias de grande porte, ligadas ao mercado internacional; o cardter artesanal
manufatureiro cedeu lugar ao predominio da forma industrial internacionalizada de
produzir, beneficiar e comercializar, cada vez mais consumidora de insumos industriais; os
ramos da industria de transformacdo que produzem estes insumos passaram por um rapido
processo de substitui¢io de importacdes e/ou expansio. (MULLER, 1989).

Entre 1930 e 1960 a agricultura brasileira ficou a margem do processo de
industrializa¢do, com mercados e estruturas regionais fortemente alicer¢cados. Além disso,
a agricultura de exportacdo sofria cortes em funcao da politica cambial (cambio valorizado
e controlado). No final da década de 1950 e inicio da década de 1960, ndo restava duvidas

de que a economia estava submetida nacionalmente a dindmica industrial e, por outro lado,
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a forma tradicional de produzir no campo revelava seus limites, que ndo eram superados de
todo com o avanco da fronteira. (MULLER, 1989).

Miiller (2003) revela que a ultrapassagem destes limites se deu de acordo com os
interesses da Triplice Alianca, que eram dominantes nos subsetores industriais que t€ém na
agricultura seus mercados compradores, dos interesses das agroindistrias que se
modernizam técnico-economicamente e pressionam a agricultura em termos de
fornecimento de matérias primas e dos interesses de médios e grandes produtores do setor
agricola que, em termos de empresas e grupos econdmicos, surgem e se multiplicam no

processo de integracdo agricultura-industria.
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CAPITULO 05
DISCURSO E ANALISE DO DISCURSO

5.1) Discurso e Praticas Discursiva

Tanto Ifiguez (2004) quanto Rojo (2004) se volta aos trabalhos de Foucault para
nos oferecer uma definicio e as principais caracteristicas do discurso. Essa ligacdo com a
obra de Foucault se explica pelo fato de que alguns aspectos da obra deste autor fornecem
elementos que dao coeréncia a AD e permitem entender como a linguagem ganhou
importancia nas ciéncias sociais nos ultimos anos.

Também recorreremos a Foucault para compreender a noc¢do de discurso. Para
Foucault (2002) o discurso € algo mais que a fala, que um conjunto de enunciados; o
discurso € uma pratica, e assim como qualquer outra prética social € possivel definir as
condi¢des de sua produgdo. Além disso, todo discurso tem um contexto de producdo, que
seria a formacao discursiva.

Por formacdo discursiva Foucault (2002) entende o conjunto de relagdes que
articulam um discurso, cuja propriedade definitéria € a de atuar como regulamentagdes da
ordem do discurso por meio da organizacdo de estratégias, permitindo a colocagdo em
circulacdo de determinados enunciados em detrimento de outros, para definir ou
caracterizar um determinado objeto. Por isso, podemos afirmar que os discursos sao
praticas sociais.

Dessa forma, Ifiguez (2004) ressalta que a partir de Foucault (1969) nao se falou
mais tanto em discurso e sim em praticas discursivas, que compreende regras andnimas,
espacial e temporalmente delimitadas no tempo, que em uma época concreta € em
determinados grupos ou comunidades também concretos, vao definindo as condi¢des que
possibilitam qualquer enunciacdo daquilo que pode ser dito.

Um outro aspecto da obra de Foucault levantado por Ifiiguez (2004) diz respeito ao
fato de que aquele autor ndo mais considera os discursos como um conjunto de sinais ou
elementos significativos que sdo a representacdo de uma realidade, e sim como praticas
que formam sistematicamente os objetos de que falam. Dessa forma, a AD de inspiracio
foucaultiana também € uma pratica, que permite desmascarar e identificar outras praticas
discursivas, e também transforma-las.

Sendo assim, podemos concluir que:
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(...) os discursos ndo emanam do interior de sujeitos, nem tampouco sd3o uma
inoculacdo ideoldgica que determine o pensamento desses mesmos sujeitos. Os
discursos articulam o conjunto de condi¢des que permitem as praticas:
constituem cendrios que passam a facilitar ou a dificultar as possibilidades, que
fazem surgir regras e mantém relagdes. Definitivamente, as praticas discursivas

2

deixam claro que falar ndo sé é algo mais como também ¢ algo diferente de
exteriorizar um pensamento ou descrever uma realidade: falar € fazer algo, €
criar aquilo de que se fala, quando se fala. (INIGUEZ, 2004, p.94-95).

5.2) Analise do Discurso

Cabe-nos aqui apresentar ao leitor a AD como nosso instrumento de investigacao
enquanto uma possibilidade de compreender como o espaco agrario brasileiro e os atores
sociais presentes no campo sao representados no discurso difundido pela revista Veja.

Segundo Iiiguez (2004) o papel da linguagem nas ciéncias sociais s6 foi
reconhecido quando se percebeu que levd-la em consideracdo poderia ter um grande
interesse metodoldgico para o desenvolvimento da ciéncia e do pensamento social.

E nesse contexto que surge a AD e as suas varias modalidades. Primeiramente, teve
inicio a aplicacdo dos conhecimentos sobre a linguagem na investigacdo de processos
sociais e, aos poucos, o que era considerado um método, foi se convertendo em um
conjunto de perspectivas que ajudaram a transformar nossa concep¢cao dos proprios
processos sociais e da maneira de aborda-los.

Iiiguez (2004) vé a AD como um meio de colocar em prética o papel da linguagem
como eixo de compreensao e estudo dos processos sociais. Para esse autor, enquanto o
discurso consiste em um conjunto de praticas lingiiisticas que mantém e promovem certas
relagcdes sociais, a andlise consiste em estudar como essas prdticas atuam no presente,

mantendo e promovendo essas relagdes.

5.3) A AD como Pratica

Compreender a AD como prética exige, em primeiro lugar, reconhecer que toda
pratica cientifica € influenciada pelas condi¢des sociais (contexto social, politico e
ideolégico) em que ocorre. E o que nos mostra Iiiguez (2004) ao destacar que, assim como
todo discurso é uma pratica, a AD também €, e € uma pratica que nao sO possibilita
desmascarar ou identificar outras préticas discursivas, como também abre caminho para a

sua transformacao.
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Como nos coloca Ifiiguez (2004) todo enunciado colocado em um discurso por
parte de um sujeito € historico e estd historicamente condicionado. Sendo assim, a AD

deve considerar, primeiramente, sua andlise a partir dessa perspectiva:

“(...) a andlise da enunciag¢@o nos permite relacionar as estruturas da linguagem
com as estruturas sociais. Ou seja, possibilitar a compreensao do social a partir
da andlise e da interpretagdo do discurso. [...] Trata-se portanto de conectar
teoricamente e de alguma maneira as praticas da AD com o estudo da estrutura
social. Esse seria o objetivo principal de uma AD como prética analitica
pertinente socialmente. Nesse sentido, para fundamentar uma proposta dessa
indole, € preciso desenvolver um marco no qual a estrutura social e o discurso
fiquem conectados de tal forma que os aspectos discursivos, lingiifsticos e de
significado se relacionem com os processos de constru¢do e de manutencdo da
estrutura social. (INIGUEZ, 2004, p- 147-148).

Para tal, Ifiguez ressalta a importancia de deixar claro tanto a no¢do de discurso
como a noc¢do de estrutura social que se pretende trabalhar. Esse autor entende estrutura

social como “regras coletivas que estruturam o comportamento’.

No entanto, Ifiguez (2004) recorre aos trabalhos de Giddens e Fairclough para
complementar tal defini¢do. De Giddens, ele aproveita a distincdo que este autor faz entre

estrutura, sistema e estruturacao:

A estrutura se refere as regras e/ou conjuntos de relacdes de transformacdo
organizadas como propriedades dos sistemas sociais. Sistema se refere as
relacGes, reproduzidas entre atores/as ou coletivos, organizadas como praticas
sociais regulares. Estruturacdo se refere as condi¢des que regem a continuidade
ou transmutagio de estruturas e a reprodugio dos sistemas sociais. (INIGUEZ,
2004, p. 149).

A obra de Fairclough (1989; 1992) Iiliguez recorre para incorporar o discurso nesse
esquema. Ele reconhece a necessidade de se fazer uma distingdo entre linguagem e

discurso:

z

O discurso € a linguagem enquanto prética social determinada por estruturas
sociais (as regras e/ou conjuntos de relacdes de transformagdo organizadas como
propriedades dos sistemas sociais). Ao aceitar essa premissa, estamos aceitando
também que a estrutura social determina, dessa forma, as condi¢des de producao
do discurso. Ora, o discurso estd determinado por ordens de discurso socialmente
construidas. Por ordens de discurso entendemos os conjuntos de convengdes
associados as instituicdes sociais (assim, as ordens de discurso estdo
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ideologicamente formadas por relagdes de poder nas institui¢des sociais e na
sociedade como um todo). INIGUEZ, 2004, p. 149)

Considerando a natureza dual da estrutura, podemos afirmar que o discurso afeta as
estruturas sociais €, a0 mesmo tempo, estd determinado por elas. Assim, o discurso
contribui tanto para a manuten¢do como para a mudancga social. Assim devemos considerar
que:

1) o discurso € linguagem como prética social determinada por estruturas

sociais e isso significa que hd uma relagdo interna e de dualidade entre
linguagem e sociedade, que a linguagem € um processo social e que a
linguagem é um processo condicionado social e historicamente;

2) a ordem macrossocial €, antes de tudo, uma ordem de representacdo, ou

seja, a soma de referéncias presentes e extraidas de microssituacoes.

5.4) Analise Critica do Discurso

A Andlise Critica do Discurso (ACD) é uma modalidade da AD que, utilizando-se
de procedimentos e técnicas de vdrias tradi¢des, estuda as acdes sociais que sdo colocadas
em prdtica por meio do discurso e que implicam abuso de poder, afirmacdo do controle
social, dominagdo, desigualdade social, marginalizacdo e exclusao social. (INIGUEZ,
2004).

De acordo com Rojo (2004), na perspectiva da ACD, os discursos e a tarefa de
quem analisam esses discursos sdo considerados situados socialmente, ou seja, discurso e
andlise sdao considerados praticas sociais (retomamos aqui a idéia de discurso foucaultiana).
Assim, a ACD se diferencia das outras correntes da AD ‘“‘sobretudo pela maneira como
concebe a tarefa do analista e por levar em consideracdo as implica¢des da propria andlise”
(ROJO, 2004, p. 212).

De acordo com Rojo (2004) a ACD adota a visdo tridimensional do discurso

proposta por Fairclaugh (2001), esquematizada no quadro a seguir:
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PRATICA SOCIAL

PRATICA DISCURSIVA

PRATICA TEXTUAL

Fonte: Fairclough (1992), apud Rojo (2004).

A dimensao do discurso como prdtica textual consiste no “estudo da organizacdo
da informacao, da coeréncia e da coesdo textuais”. Como prética pressupde a existéncia de
um agente que, além de produzir o texto, adota uma posi¢cdo (favordvel ou desfavordvel)
com relagdo aquele que o enuncia.

O discurso como prdtica discursiva explica a relacdo existente entre o texto € o seu
contexto. Qualquer discurso estd imerso em uma situacdo, em um tempo e em um espago
determinados, que € o que nos permite afirmar que o termo discurso se refere também a
uma prética discursiva, que por sua vez, permite a realizacido de outras praticas discursivas

como julgar, classificar e informar. No entanto, como bem coloca Rojo (2004):

N

Embora o discurso se adapte e se submeta a regulacdo da acdo social e aos
imperativos de um tempo e de um espaco social determinados, simultaneamente,
ele ndo s6 estrutura a agdo social e lhe d4 significado, como produz e reproduz —
mas também modifica — aqueles contextos sociais nos quais surge, bem assim
como os atores sociais e suas relagdes. (ROJO, 2004, p. 213).

Para Rojo (2004) isso nos faz levar a andlise ao estudo da regulacdo da produgdo
e da recep¢do do discurso dentro da situacdo comunicativa. Aqui o estudo objetiva
selecionar os elementos lingiiisticos ou discursivos (o registro, o dialeto social, o
género) e os componentes comunicativos em fun¢do da situagdo comunicativa e de
como esta se regula socialmente. Destaca-se também a andlise das dinamicas e da
negociacdo conversacional que os falantes realizam e em que medidas eles produzem,

reproduzem ou modificam este contexto.

Em relagdo ao discurso como prdtica social destaca-se a relacdo dialética existente
entre as estruturas e as relagdes sociais que, a0 mesmo tempo, dao forma ao discurso e sdo

por ele influenciadas, consolidadas ou questionadas. “Trata-se, portanto, de uma prética
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social, com origem e efeitos sociais, e com uma dimensdo reprodutiva e outra construtiva”
(ROJO, 2004, p. 215). A andlise aqui deve atentar-se para a regulacdo social da producao,
recepgao e circulacdo dos discursos em fung¢do do contexto sociopolitico, o que significa
considerar quais sdo as implica¢des sociais e politicas das ideologias e das representagcdes
dos acontecimentos e dos atores sociais que emanam do discurso.

Segundo Rojo (2004) essas trés dimensdes do discurso (pratica textual, prética

discursiva e pratica social) ndo podem dissociar-se. Para essa autora:

Os elementos lingiiisticos que aparecem em um discurso concreto, as palavras
que o integram, o estilo ou o idioma a que pertencem, as vozes que neles sdo
evocadas, tudo isso contribuird para a realiza¢do de uma tarefa determinada, para
atuar em sociedade e, a0 mesmo tempo, para criar uma representacdo especifica
— e ndo qualquer outra — dos acontecimentos. E essa representagdo, por sua vez,
reforcard ou questionard, fard com que se tornem naturais ou pord em questdao
certas visdes dos acontecimentos e da ordem social e ndo quaisquer outras, certas
ideologias e ndo outras, que poderdo beneficiar ou prejudicar os interesses dos
vdrios grupos, classes sociais e géneros. (ROJO, 20004, p. 216)

Os objetivos da ACD se originam dessa concepg¢ao tridimensional do discurso. A
partir da andlise dos aspectos lingiiisticos e do processo comunicativo busca-se saber como
€ realizada a construcdo discursiva dos acontecimentos, das relagdes sociais e do préprio
sujeito. Ao mesmo tempo, procura-se revelar as implicagdes sociais desse processo de

constru¢do. (ROJO, 2004, p. 216).
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CAPITULO 06
ANALISE DAS REPORTAGENS

6.1) Reportagens Selecionadas

Neste trabalho serdo analisadas reportagens da revista Veja que trataram de
assuntos relacionados ao espaco agrério brasileiro e que foram matérias de capa na revista.
Devido a natureza desse trabalho — uma monografia, e a exigiiidade de tempo para o
desenvolvimento desta pesquisa (um semestre), ndo seria possivel fazer uma andlise de
todas as edigdes da revista (23 edi¢des semanais e duas edigdes especiais), 0 que nos exigiu
um recorte temporal.

Sendo assim, selecionamos todas as revistas editadas a partir da década de 1990,
exceto as edi¢cdes especiais. Justifica-se tal recorte por ser este um periodo de redefinicao
da questdo agrdria brasileira em func¢do de um conjunto de transformacdes sOcioespaciais
no campo brasileiro. Nesta década, ocorreu a intensificagdo dos conflitos por terra e a
territorializacdo dos movimentos sociais de luta por Reforma Agraria, principalmente do
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra (FERNANDES, 2000). Para além de
questdes especificamente agrarias, ocorreram transformacdes importantes na sociedade,
como a consolidagdo do meio técnico-cientifico-informacional no campo (SANTOS;
SILVEIRA, 2004, SANTOS, 2006). O periodo também é marcado pela expansdo do uso
de biotecnologias, como continuidade do processo de modernizacdo da agricultura.

A coleta de algumas reportagens foi feita pela internet, em acessos constantes ao
site da revista (http://www.veja.com.br) no periodo de 20 de agosto a 25 de outubro de
2007, outras foram utilizadas do arquivo pessoal da autora. Todas as reportagens

encontram-se em anexo.

6.2) A Analise

Para fazer a Andlise Critica do Discurso das reportagens selecionadas tomamos
como base a técnica e as ferramentas sugeridas por Rojo (2004), que dizem respeito a
estratégias de referéncia e nomeacao e a estratégias predicativas.

As andlises das reportagens selecionadas foram feitas procurando identificar a
utilizacdo de algumas dessas estratégias nos textos, como forma de legitimar um discurso
hegemoOnico sobre o espago agrario brasileiro. Cada estratégia identificada foi

exemplificada com trechos extraidos das reportagens.
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1) Estratégias de referéncia e nomeacao

Esta estratégia esta relacionada ao sentido conotativo presente nos nomes utilizados
para se referir a uma pessoa ou grupo de pessoas. Examinando os discursos produzidos no
parlamento e nos meios de comunicagdo espanhdis sobre a imigracdo, Rojo (2004)
observou que deles emana uma “linha de demarcacdo” que separa o “nds” (o grupo de
dentro, ou seja, os espanhdis) de “eles” (o grupo de fora, ou seja, as pessoas que sairam de
outros paises para morar na Espanha). Neste estudo, ela observou que alguns termos
(“imigrante”, “estrangeiro”) contribuem para separar o “nds” de “eles” e outros (“pessoa”,
“cidadao’) que servem para fazer uma aproximagao entre esses grupos.

Ao analisarmos as reportagens da revista Veja, percebemos que entre os nomes que
sao designados os trabalhadores rurais brasileiros também decorre uma “linha de
demarcac@o” que separa esses trabalhadores em dois grupos: os “sem” e os “com” terra.

Embora ambos estejam no campo com 0 mesmo propdsito (mesmo que 0os meios
que dispdem para tal sejam muito distintos um dos outros), trabalhar a lavoura, produzir
alimentos, os termos que aparecem na revista para evocd-los possuem conotacdes
amplamente distintas, que contribuem para separar os “sem’ dos “com” terra.

Encontramos apenas um termo que poderia potencializar a percepcdo das
semelhangas entre esses atores sociais, que é o caso do nome agricultor, mas como
veremos, a forma como ele aparece nas reportagens da Veja também contribui para impor
uma separagdo entre os “sem’ e os “com’ terra.

Ainda existem aqueles termos que nem aparecem nas reportagens da revista Veja
para designar os trabalhadores rurais brasileiros, como é o caso dos nomes camponés e

latifundiario.

Formas que separam

* O nome sem-terra — Esse é, sem dudvida, o termo que melhor expressa a fronteira,
a separacgdo e a diferenca entre os “sem’ e os “com’” terra, pois o proprio nome (“sem”) ja
traz explicito a principal caracteristica que separa esses dois grupos: a posse ou niao da
terra.

O que percebemos analisando o discurso presente em Veja é que o termo “sem-
terra” aparece nas reportagens da Veja quase sempre associado ao Movimento dos

Trabalhadores Rurais Sem-Terra (MST):
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Chove sem parar na madrugada de domingo 2 de margo, quando 1 200 familias de sem-terra
invadem a fazenda Pastorisa, um colosso de 10 000 hectares no Pard, perto da fronteira com o
Maranhdo. A decisdo de ocupar a terra foi tomada as 6 horas da tarde de sdbado, numa
assembléia, a 6 quildmetros da fazenda. [...] Em plena Amazo6nia, uma multiddo com as roupas
encardidas, rasgadas, ensopadas, ergue suas foices e enxadas. D4 gritos de guerra. Hasteia a
bandeira vermelha do MST. (16/04/95, p. 36).

O Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra concretizou na semana passada sua acio
mais espetacular desde que foi criado, hd quinze anos. Numa operacdo relampago e inédita,
cerca de 5 000 sem terra ocuparam prédios publicos em catorze capitais. Outros 25 000
realizaram invasdes pelo interior e passeatas. (10/05/00, p. 01).

Outra coisa que observamos sobre a utilizacdo do termo “sem-terra” é que ele
sempre € utilizado para referir-se a trabalhadores sem meios econdmicos e provenientes
dos grandes centros urbanos. O agricultor sem-terra do MST, portanto, o campongés, o
pequeno agricultor, o trabalhador rural espoliado € representante de um Brasil arcaico,

atrasado e pobre:

Daf surge a massa de sem-terra, formada tanto por quem perdeu seu espago para plantar como
pela multiddo de excluidos, desempregados ou biscateiros da periferia das grandes cidades, que
sdo, de uma forma ou de outra, gente também ligada a questdo da terra. (24/04/96, p.40).

O sem-terra padrio que se alista nas fileiras do MST € uma pessoa sem perspectiva profissional
alguma e sem nenhum instinto missiondrio. Entre os 1 000 manifestantes que na semana
passada protestaram nas ruas de Salvador, a maioria é gente que vive de bicos nos centros
urbanos. (10/05/00, p. 08).

Representante de um Brasil arcaico, descalgo, dentes ruins, bicho-de-pé e pouco estudo, os
sem-terra invadem propriedades, desrespeitam a lei e enfrentam a policia. J4 morreram e
mataram nesses conflitos. (16/04/97, p.34).

* O nome militante — como os ‘“sem” terra aparecem nas reportagens da Veja
sempre associados ao MST, algumas vezes identificamos o termo militante sendo usado

para designar esse grupo:

Na semana passada, os militantes do MST fizeram saques em Pernambuco, invadiram
delegacia de policia na Bahia e ocuparam agéncias bancdrias no Parana (...). (03/06/98, p.42).

A REACAO AO MASSACRE. Militantes com espingardas em Eldorado dos Carajds, onde os
sem-terra foram massacrados em 1996. (18/06/03, p. 78).

* O nome proprietario — Esse termo, assim como o nome ‘“‘sem-terra”, também deixa
clara a fronteira, a separacdo e a diferenca entre os “sem” e os “com” terra, porque também
indica a posse da terra. Além dessa separacdo, o termo indica uma outra, dentro do proprio

grupo dos “com”, aquela entre os donos de pequenas extensdes de terra e os donos de
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grandes extensdes, pois, em geral, 0 nome proprietdrio aparece nas reportagens da Veja

acompanhado do adjetivo “grande” ou “pequeno’:

Uma lista dos maiores devedores inadimplentes na carteira de crédito rural do Banco do Brasil,
obtida pelo deputado José Fritsch, do PT catarinense, mostra que, ao estrilar contra as dividas
no campo, os parlamentares e lideres ruralistas nem sempre estdo defendendo seus milhdes de
eleitores produtores rurais — mas sim um punhadinho de grandes proprietdrios. (17/05/95, p.31)

Sem recursos nem tecnologia, um belo punhado de pequenos proprietdrios rurais, contudo,
sobrevive numa economia de subsisténcia, colhendo pouco mais do que o necessdrio para que a
familia ndo morra de inanic¢ao. (16/04/97, p.37).

* O nome fazendeiro — Essa € a forma de designacdo que mais aparece nas
reportagens da Veja ao fazer referéncia aos “com” terra. O termo € utilizado para designar
todos aqueles que sdo proprietdrios de grandes extensdes de terra na Brasil e para referir-se
a trabalhadores com grande fortuna, que fizeram dinheiro investindo na agricultura

brasileira:

Gomes de Lima é um personagem exemplar de um clube muito poderoso, mas pouco
conhecido no mundo dos ruralistas. Sdo os grandes fazendeiros, miliondrios do campo
habituados a tomar dinheiro barato do crédito rural do Banco do Brasil e a ndo pagar o que
devem [...]. Mas eles impressionam pelas dimensdes de suas fazendas, seu confortdvel estilo de
vida e, principalmente, pelo tamanho dos débitos pendurados no banco. (17/05/95, p.30).

H4 uma preferéncia em retratar o fazendeiro, sobretudo o grande fazendeiro, como
um “empreendedor”’, termo corrente hoje em dia para designar um empresirio bem
sucedido, inclusive no campo. Ao representar o fazendeiro dessa forma sugere que é um
individuo com perfil empresarial e, portanto, capaz de dinamizar o campo, de trabalhar a
terra como uma “fdbrica”, uma “empresa’, em oposi¢do a economia natural da pequena
producdo camponesa/familiar. Além disso, esses “empresarios do campo” sdo capazes de
serem competitivos e a competicdo € a base da inovagdo, do processo de revolucido dos

meios de producdo e das formas de se produzir:

O Brasil atingiu o atual grau de exceléncia porque, além de investir pesadamente em
tecnologia, conta com fazendeiros que administram suas propriedades como se fossem
empresas. Os produtores voltados ao mercado externo estio conectados, muito de forma
simultanea, com o resto do Brasil e do mundo. (29/09/2004, p.94).

Um nimero crescente de empresirios do campo examina suas lavouras palmo a palmo, digita
informacdes sobre as condi¢cdes das plantas e do solo num computador e, com a ajuda de um
aparelho de GPS, que dé as coordenadas de latitude e longitude via satélite, registra o local
exato. [...] Se o agricultor comete algum erro que afete a produgdo, corre o risco de perder o
equivalente a um laptop a cada 10 000 metros quadrados (29/09/2004, p.95).
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* O nome ruralista — Esse termo apareceu com muita freqii€éncia nas reportagens da
década de 1990, principalmente na edicao publicada no dia 17 de maio de 1995. O termo
faz alus@o a bancada ruralista do Congresso Nacional, formada por parlamentares que se
mobilizam para defender os interesses dos proprietarios de terra, encaminhando Projetos de
Lei, mobilizando suas bases eleitorais e outros deputados aliados para fazer pressdo sobre o
Congresso e o Governo. Dessa forma, a utilizacdo do termo indica que os “com” terra t€ém
certa representatividade politica, o que faz com que eles se identifiquem também enquanto
um grupo, cujos interesses sdo compartilhados por todos. Assim como o termo
“fazendeiro”, o nome ‘“ruralista” aparece também para designar os proprietdrios de grandes
extensoes de terra no Brasil e que possuem grandes investimentos rurais, os quais sofrem

influéncia direta de decisdes politicas:

A entrada de Mardegan no mundo dos ruralistas tem uma histéria curiosa. [...] Seu patrimdnio
¢ estimado em 5 milhdes de reais. (17/05/1995, p.32).

Ameacado de levar prejuizo com os ruralistas, o Banco do Brasil trata de cobrar dividas em
outras frentes. (17/05/1995, p.34).

O termo aparece diretamente associado aos deputados ruralistas:

Para os ruralistas inadimplentes, qualquer impasse com o governo ¢ uma boa oportunidade de
obter vantagens. E nessa hora que eles acionam sua poderosa bancada no Congresso, fazem
muito barulho, choram e ndo pagam. (17/05/1995, p.35).

A derrubada do veto presidencial [...], € apenas mais um dos muitos presentes recebidos pelos
ruralistas nos dltimos anos. (17/05/1995, p.35).

* O nome produtor — Este termo também aparece quase sempre para designar
aquelas pessoas que sdo proprietdrios de terra na Brasil e, na grande maioria das vezes,
para referir-se a pessoas de grande fortuna, que fizeram dinheiro investindo na agricultura

brasileira, e que sao os principais responsaveis pela produ¢ao no campo hoje:

A maior parte dos produtores tem uma ou mais fazendas num raio de 50 quilometros e mantém
um escritdrio no centro da cidade. (29/09/04, p. 93).

Os protagonistas do boon agricola do Centro-Oeste nos ultimos anos sdo produtores que estdo
na faixa entre 40 e 50 anos. (29/09/04, p.94).
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O termo “produtor” também tem um forte poder distintivo, uma vez que designa o
homem no comando da grande lavoura. A palavra estd associada ao ‘“‘produtivismo”,
sindbnimo de elevada produtividade do trabalho e da terra — gracas a técnica, ou seja,
madquinas, implementos, sementes melhoradas, insumos quimicos — de maneira que o
pequeno agricultor, com menos terras, menos técnica, etc, ndo € visto como um produtor

ou o principal responsével pela producao nacional.

Formas que unem

* O nome agricultor — Este termo até aproxima os “sem” dos “com” terra, afinal
ambos tem um mesmo propdsito que é o de cultivar a terra. Isso aparece no discurso
presente nas reportagens da Veja. No entanto, quando o termo € usado para designar
aqueles que pertencem ao grupo dos “com” terra, ele aparece com o mesmo sentido
atribuido aos termos “proprietdrio”, “fazendeiro” e “ruralista”; quando € utilizado para
fazer referéncia ao grupo dos “sem”, aparece o agricultor atrasado, arcaico e pobre. O

discurso do “fazendeiro empreendedor” aparece novamente. O trabalhador sem-terra é

(€N

visto como alguém inapto dentro desse modelo agricola capitalista e empresarial. Ele
visto como alguém que ndo € capaz de dinamizar o campo, de se adaptar a racionalidade
técnica. O camponés representa o atrasado, o velho campo brasileiro; ele ndo pertence a

vanguarda da modernizacdo do campo:

Os agricultores e pecuaristas vdo embolsar neste ano uma renda de quase 60 bilhoes de reais.
Nunca ganharam tanto. Nas tdltimas duas décadas, a renda dessa gente triplicou. (19/05/99, p.
04).

Os agricultores brasileiros sdo os mais competitivos na producdo de agucar, soja, algoddo e
laranja. (29/09/04, p. 91).

Conforme uma pesquisa feita por Veja nos acampamentos, as fileiras do MST sdo formadas,
numa maioria de 60%, por agricultores arruinados, mas também por trabalhadores sem
perspectiva, servidores desiludidos. (16/04/97, p.35).

Formas que niao aparecem

* O nome camponés — Este termo foi identificado apenas uma vez nos textos das
reportagens da revista Veja para designar os trabalhadores rurais brasileiros. Sua supressao
pode estar relacionada ao fato de que o pequeno produtor, o agricultor familiar ndo esta

representado nas reportagens da revista Veja. Em oposicdo ao fazendeiro, grande
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empresdrio rural, responsavel pela dinamizacdo do campo e pela riqueza do agronegdcio,

aparece o agricultor pobre, atrasado, arc

aico que constitui a “massa” de “sem-terra” que se aglutina em torno de um
movimento social, o MST.

* O nome latifundidrio — O nome latifundiario, por sua vez, s apareceu numa
reportagem da Veja que tratava do caso do empreiteiro Cecilio do Rego Almeida, que
adquiriu uma propriedade de 4 milhdes de hectares no Pard, passando a ser o maior

proprietario de terras do Brasil:

Como ndo se tem noticia de propriedade tdo gigantesca em outro pais, € possivel que Cecilio
do Rego Almeida se tenha tornado um fendmeno mundial: o maior latifundidrio do planeta.
(13/01/99, p. 01).

Apesar do proprietdrio de grande extensdo de terra ser muito bem representado nas
reportagens da revista Veja o termo latifundidrio nunca aparece para evocé-lo. Essa
exclusdo do nome latifundidrio nao € dificil de entender, uma vez que o termo carrega com
sigo um sentido negativo, pois na maioria das vezes € utilizado nos discursos para se referir
a proprietarios de grandes extensdes de terra, geralmente pouco produtivas.

Como nas reportagens da revista Veja todos aqueles que sdo proprietarios de
grandes extensOes de terra na Brasil estdo representados pelo fazendeiro empreendedor,
“moderno”, responsdvel pela riqueza gerada atualmente no campo brasileiro, o uso do
termo latifundidrio para designar essas pessoas poderia gerar uma imagem negativa delas,
0o que nos explica a supressdo do termo nas reportagens da Veja. Além disso, essa
supressdo do termo pode estar relacionada a tentativa de opor as novas lavouras modernas
ao antigo latifindio: atrasado tecnicamente, disfuncional socialmente e de baixa
produtividade. A intencdo é reforcar a idéia que as grandes fazendas ndo sdo mais
improdutivas, mas, ao contrdrio, altamente produtivas, modernas, dinamicas e
competitivas.

Como vimos encontramos no discurso difundido pela revista Veja uma nitida “linha
de demarcacdo” entre os trabalhadores rurais brasileiros: de um lado estdo os “sem” terra
do MST, portanto, o pequeno agricultor, o trabalhador rural espoliado, representantes de
um Brasil arcaico a atrasado; ja o Brasil moderno é representado pelo fazendeiro, o
produtor, o empreendedor rural da grande lavoura de exportacdo, da mecanizacdo da

agricultura e da grande produtividade — os “com” terra.
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2) Estratégias predicativas

Esta estratégia estd relacionada a atribuicdo estereotipada e valorativa de tracos
positivos e negativos, através da imputacdo de atributos (adjetivos) e de ag¢des (descricdo
das agdes e atribuicao de papéis semanticos). Esta estratégia pode ser dividida em: A) Co-
apari¢Oes textuais; e B) Representacio dos atores sociais através de suas acoes.

A) Co-apari¢des textuais — diz respeito aos termos que, com maior freqii€ncia,
acompanham os atores sociais € que nos permite ir configurando, com maior nitidez, qual é

a representacdo dominante desses grupos.

Lugar de origem

Analisando as reportagens da revista Veja nao percebemos nenhuma referéncia aos
grupos dos “sem” e dos “com” relacionada a sua origem geografica. O que identificamos é
que, muitas vezes, o que se enfatiza é o fato de que os trabalhadores que pertencem ao
grupo dos “sem” sdo formados numa grande maioria por pessoas provenientes dos grandes

centros urbanos:

O que a cidade lhes oferece é desesperanca, desagregacdo familiar, empregos humilhantes ou
desemprego. A alternativa buscada por quem foi parar num acampamento € outra — um pedago
de terra que lhe garanta o sustento. (16/04/1997, p. 35).

O sem-terra padrio que se alista nas fileiras do MST € uma pessoa sem perspectiva profissional
alguma e sem nenhum instinto missiondrio. Entre os 1 000 manifestantes que na semana
passada protestaram nas ruas de Salvador, a maioria é gente que vive de bicos nos centros
urbanos. (10/05/00, p. 08).

Eis mais uma tentativa clara de obscurecimento e desqualificacdo do MST. A
participacdo de trabalhadores de origem urbana no movimento € recente € vem dos anos
1990 para ca. Inicialmente, a formacdo do MST se deu nas maos de posseiros e ex-
arrendatdrios. Em seguida, se deu uma maior adesdo de trabalhadores rurais assalariados.
A formacdo do movimento partiu dos préprios sujeitos explorados no campo

(FERNANDES, 2000).

Situacao policial e juridica
Nas pesquisas que desenvolveu sobre o discurso presente na imprensa € no
parlamento espanhdis sobre a imigra¢do, Rojo percebeu que, em consondncia com o

tratamento da imigra¢do como sendo um “problema’ policial-judicial, as pessoas que ainda
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ndo haviam regularizado a sua situacdo eram vistas como ilegais. A critica ao uso do termo
ilegal estd relacionada ao deslocamento semantico que o termo envolve, pois s6 as acdes
podem ser “ilegais” e nao as pessoas. Além disso, o termo contribui para a criminalizacdo
do atores sociais.

Em nossa pesquisa queremos chamar ateng¢@o para os termos invasdo e ocupacao.
Como vimos o grupo dos “sem” terra aparece nas reportagens da Veja sempre associado ao
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra. Nessas reportagens a acdo do MST de
montar acampamento aparece sempre como um ato criminoso, o que se costuma chamar de
invasdo. O uso desse termo contribui para criminalizar o movimento e acaba encobrindo o

sentido de manifestacdo que tem a acao:

Representantes de um Brasil arcaico, descal¢o, dentes ruins, bicho-de-pé e pouco estudo, os
sem-terra invadem propriedades, desrespeitam a lei e enfrentam a policia. (16/04/97, p. 34).

Comecou pedindo terra em 1984, passou a pedir crédito agricola dois anos depois, reuniu 40
000 numa marcha a Brasilia no ano passado e agora promove invasdes e saques porque, no
fundo, o MST quer muito mais do que se pensa. (03/06/98, p. 43).

O termo ‘“ocupagdo”, por outro lado, aparece nos textos com menor freqii€ncia.

Além disso, na maioria das vezes as oracdes em que aparece o termo ‘“‘ocupagdo” sdo

seguidas de oragdes em que ja aparece o termo “invasdo”. Assim, a palavra “ocupacio”

assume o mesmo sentido da palavra “invasdo”, quando aquele poderia assumir um outro
sentido, pois se € uma ocupagao ela nao €, necessariamente, ilegal:

Chove sem parar na madrugada de domingo 2 de marco, quando 1 2000 familias de sem-terra

invadem a fazenda Pastorisa, um colosso de 10 000 hectares no Pard, perto da fronteira com o

maranhdo. A decisdo de ocupar a terra foi tomada as 6 horas da tarde do sdbado, numa

assembléia, a 6 quildmetros da fazenda. Nao € longa, mas na floresta amazonica, onde qualquer

passeio tem ares de odisséia, a invasdo se assemelha a tomada das Termopilas. (16/04/97, p.
36).

O governo ja fez vdrias ameacas na tentativa de conter as invasdes de terra, mas na hora H,
nem sempre cumpre a palavra. Tanto que as invasdes seguem a ao sabor do que os sem terra
querem fazer — sobem numa regido, descem em outra e assim por diante. Em marco, aconteceu
o auge das invasdes no Nordeste e no Sul. No Sudeste, o pico foi em abril. Entre as 29 250
familias que ocuparam 155 fazendas em todo o pafs nos primeiros quatro meses deste ano,
70% levavam a bandeira vermelha do MST. (03/06/98, p. 48).

Um termo que poderia ser utilizado como uma alternativa ao uso das palavras
“invasdo” e “ocupacdo” € a expressdao ‘“montar acampamento”, pois ndo faz alusdo aquilo
que € ilegal. No entanto ela s6 apareceu duas vezes (num mesmo paragrafo) nos textos das

reportagens da Veja:
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Na noite de segunda-feira da se

mana passada, sete dias e 40 quilometros apds a partida, os sem-terra resolveram montar
acampamento no local que, 48 horas depois, seria o cendrio da tragédia. [...] Sairam do asfalto
e montaram acampamento fora da estrada. (24/04/96, p. 37).

Uma estratégia de despolitizar o debate e desqualificar o MST € acusando o
movimento de ilegal e criminoso, uma vez que “desrespeita o direito a propriedade”. A
imprensa em geral, e a Veja em particular, apresenta o conflito gerado pelas ocupagdes
como sendo o problema central, obscurecendo assim a natureza do conflito e suas causas.
Fazem isso e ndo colocam no centro do debate o problema da terra, da concentragcdo
fundidria e das formas de exploracio do trabalho no campo (OLIVEIRA, 2003;
FERNANDES, 2007).

Quantificacao

Esta estratégia pode ser utilizada no discurso com a tendéncia a despersonalizacdo e
a abstracdo dos atores e dos fendmenos sociais. Assim, podemos encontrar desde
quantificacdes genéricas até aquelas ambiguas e hiperbdlicas. Esse recurso serve também
para homogeneizar um coletivo onde, da atitude de uma pessoa em particular, costuma-se
extrair uma conclusdo que € generalizada para todos os representantes do grupo.

A quantificagdo € uma estratégia muito comum nas reportagens da Veja. Em

relacdo ao “sem” terra encontramos freqiientemente uma quantificacdo hiperbdlica que

produz um efeito de multidao:

Criado em 1984, entre agricultores do Rio Grande do Sul, o MST virou um fenémeno —
politico e social. [...] Entre seus 100 000 seguidores, hd de tudo: desempregados, analfabetos,
agricultores arruinados, comercidrios sem eira nem beira, gente que foi bdia-fria ou veio de
favelas nas grandes cidades. Formam a massa que a esquerda tradicional sempre julgou ser
impossivel organizar e conduzir (...). (03/06/98, p.42).

Como no exemplo acima, é comum aparecer o termo massa, que faz alusdao aquilo

que € numeroso, volumoso, fortalecendo ainda mais o efeito de multidao:

Dai surge a massa de sem-terra, formada tanto por quem perdeu seu espaco para plantar como
pela multiddo de excluidos, desempregados ou biscateiros da periferia das grandes cidades, que
sdo, de uma forma ou de outra, gente também ligada a questdo da terra. (24/04/96, p.40).

De modo geral, trata-se de uma massa de desvalidos cujas maos sdo calejadas e os dentes
estragados. (16/04/97, p. 39).
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O proprio termo multiddo aparece algumas vezes nos textos:

Apesar de ndo ocupar atualmente nenhum cargo na hierarquia nacional do MST, Rainha
continua sendo o lider dos sem-terra com a maior capacidade de atrair seguidores em todo o
Brasil. Ele adota uma linha politica mais radical que outras liderancas do movimento. Suas
titicas também sdo mais agressivas. No momento estd tentando atrai as multiddes de
deserdados para criar o que ele chama de uma “nova Canudos”. (18/06/03, p. 72).

Como trabalham em prol de multiddes de pobres, os lideres desses movimentos parecem
acreditar que estdo acima da lei. (18/06/03, p.78).

Essa forma de quantificacdo exagerada e o uso dos termos “massa” e “multidao”,
enfatizando o sentido de numeroso cria uma representacdo do MST como algo dificil de
por em ordem e conduzir. Ainda, a quantificagdo (numeraliza¢do) cria uma tendéncia a
despersonalizacdo, pois trata-se de individuos anonimos. Além disso, realca um poder
aglutinador do movimento, como se entre os participantes do movimento inexistisse uma
consciéncia de luta e uma identidade de classe.

Virios autores, portanto, que escrevem sobre movimentos sociais — e sobre o MST
em particular — afirmam que a identidade € construida pela praxis, ou seja, durante a luta.
A formacdo da identidade ndo precede a luta; pelo contrario, o cotidiano da luta é que
forma a identidade sem-terra (GOHN, 2003; FERNANDES, 2007; ALENTEJANO, 2007).
A prépria formacao do MST se deu nas maos de posseiros e ex-arrendatdrios, ou seja, o
movimento partiu dos préprios sujeitos explorados no campo, possuindo, assim, certa
identidade de grupo (FERNANDES, 2000, 2007).

Uma quantificagdo hiperbdlica também € encontrada nas reportagens da Veja em
relacdo aos numeros que dizem respeito aos projetos de reforma agraria implantados no

Brasil:

Rainha prefere ignorar dados. Embora seus resultados econdomicos tenham sido desastrosos em
boa parte do pais, a verdade é que a reforma agrdria feita por Fernando Henrique Cardoso em
seus oito anos de administracdo foi o mais ambicioso plano de distribuicdo de terra j4 tentado
por um governo democrético. O governo FHC retalhou 18 milhdes de hectares, uma drea maior
que o Uruguai, e neles assentou 525 000 familias. Quase 2 milhdes de brasileiros receberam
terras do governo entre 1995 e 2002. (18/06/03, p.78).

A comparacdo dos 18 milhdes de hectares com a extensao territorial do Uruguai
enfatiza ainda mais a quantificacdo exagerada que os nimeros apresentam, criando uma
imagem de que muita coisa foi feita em relacdo a distribuicdo de terras no Brasil. No
entanto, apesar de a drea distribuida ser equivalente ao territorio do Uruguai, da area total

dos imdveis cadastrados no INCRA, 2,4 milhdes de iméveis (57,6%) ocupam apenas 6 %
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dessa drea, enquanto que 70 mil iméveis (1,7%) ocupam uma &rea superior a 183 milhdes
de hectares (43,8%) (OLIVEIRA, 2003). Isso quer dizer que a estrutura fundidria brasileira
ainda mantém muitos com pouca terra € poucos com muita terra.

O que percebemos em relagdo ao uso da quantificacdo e da numeralizacdo, ainda, é
que essas estratégias sdo muito comuns nas reportagens da revista Veja e que podemos
encontrar um amontoado de nimeros e estatisticas tentando justificar a superioridade do
agronegocio brasileiro. Nao € raro também aparecer ao longo das reportagens da Veja
inimeras tabelas e graficos apresentando os nimeros relacionados a agricultura brasileira
sempre enfatizando a importancia do agronegécio, como pode ser visto na edi¢do de 19 de

maio de 1999 (Anexo 09):

O Brasil rural possui uma presenca significativa no comércio internacional. E o segundo maior
exportador mundial de soja, segundo na producdio de carne e o primeiro nas culturas de cana-
de-acicar e café. Considerados em bloco, os produtos de origem agropecudria representam
27% das exportacdes e vao gerar neste ano um superdvit comercial superior a 20 bilhdes de
délares. (14/05/03, p.45).

Em 1990 e 2002, o PIB agropecudrio cresceu numa média de 3,20%, enquanto a economia
como um todo ficou em 2,70%. Nos ultimos cinco anos, o ritmo de crescimento do setor foi
quase o dobro do registrado pelo pafs. Os agricultores brasileiros sdo os mais competitivos na
producdo de acticar, soja, algoddo e laranja. O pais jd é o maior exportador de carne bovina e
de frango. Junto, o agronegdcio representa cerca de 35% da economia brasileira. (29/11/04,

p.91).

Segundos dados do IBGE referente ao ultimo censo agropecudrio (1995/96) as
pequenas unidades sdo responsdveis pela grande maioria dos produtos do campo. Elas
produzem mais em volume de producdo (OLIVEIRA, 2003). Os dados da EMBRAPA
(2006) nos mostram que a producdo familiar — aquela destinada a reproducgdo social e
econOmica das familias de agricultores — responde por 60% da producdo de alimentos no
pais. Aqui estd clara a tentativa de superestimar a importancia das grandes lavouras
mecanizadas.

O capitalismo s6 se desenvolveu gracas ao comércio internacional, produto e
condi¢do da divisdo internacional do trabalho. Dessa forma, o mercado mundial vai sendo
a meta e o limite do agronegdcio. Cria-se no Brasil uma nova burguesia internacionalizada.

Assim, o Brasil do campo moderno, vai transformando a agricultura em algo
regulado pelo lucro e pelo mercado mundial. O agronegdcio representa exportacao para o
mundo. No entanto, a0 mesmo tempo em que o pais exporta determinados produtos é
obrigado a importar outros. Em 2003, enquanto o pais exportava produtos florestais,

carnes, o complexo soja, café, acucar, dlcool, sucos de fruta, trigo, etc. ele teve que
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importar arroz, algoddo, milho e trigo, além de soja em grdos, farelo e 6leo de soja,
algoddo em pluma, matérias primas industriais de larga possibilidade de producdo no
proprio pais (OLIVEIRA, 2003).

Vale ressaltar, ainda, que esses dados e estatisticas s6 revelam um lado da
modernizacdo do campo brasileiro. No discurso presente na revista Veja ndo estio
presentes os numeros que indicam o aumento do desemprego no campo, o inchago das
cidades provocado pelo €xodo rural, o crescimento dos problemas ambientais, indices que
revelam o outro lado da industrializacdo do espaco agrério brasileiro. Sdo nimeros que
encobrem verdades, pois, por exemplo, ndo revelam que sdo as pequenas unidades que
mais produzem por volume da produgdo, mais geram renda no campo € que mais geram
empregos no campo (OLIVEIRA, 2003).

As posicdoes expressivas na pauta de exportacoes de produtos de origem
agropecudria representam também uma justificativa para as afirmativas de que ndo ha
sentido distribuir terras através de uma politica de reforma agraria, pois a reparticdo da
terra poderia desestabilizar este setor competitivo do campo e deixar o pais vulnerdvel em

sua politica de exportacao.

B) Representacdo dos atores sociais através de suas acOes — a atribuicdo de
determinadas agdes e a descri¢do que delas se faz podem contribuir para criar uma imagem
negativa ou positiva dos atores e dos fendmenos socais. Com relacdo a agéncia, se o
processo consiste em uma ag¢do realizada por um participante e que afeta outro participante,
aquele que realiza deliberadamente a acdo e, por tanto, é responsével por ela, € o agente, e
o outro participante que é afetado ou modificado pela acdo € o paciente. Quando falamos,
podemos ressaltar a responsabilidade de um participante pela acdo ou, ao contrério,
atenuar, ou até mesmo ignorar essa responsabilidade. A questdo tem relevancia especial na
constru¢cdo discursiva da imagem, ja que as agdes podem ser consideradas socialmente
negativas (“matar”, “roubar”) ou positivas (“trabalhar”, “integrar”). Assim, se no caso de
se tratar de uma acdo considerada negativa, indicamos com clareza quem € o agente dessa
acdo, isso repercutird negativamente sobre a imagem que se tem desse participante
enquanto que, se atenuarmos essa responsabilidade ou a eliminarmos por completo, a

imagem desse participante ndo se ressentird da mesma maneira.

Processos avaliados positiva ou negativamente

Grupo dos “sem’ terra: MST
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A andlise das reportagens da revista Veja nos mostrou que, na totalidade das vezes,
o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra é apresentado como agente de
processos avaliados negativamente, de agdes violentas e reprovaveis, que o criminaliza.

Além dos termos “invasdo” e “ocupacdo”, j4 comentadas anteriormente,
encontramos vdrias expressoes que contribuem para criar uma imagem negativa do MST

como um movimento violento e agressivo € que, por sua vez, o faz principal responsavel

pelas agdes repressivas que se fazem necessdrias para conter o movimento:

O MST usa armas e tem uma tradi¢io de enfrentar a policia. (24/04/96, p.38).

Representante de um Brasil arcaico, descalco, dentes ruins, bicho-de-pé e pouco estudo, os
sem-terra invadem propriedades, desrespeitam a lei e enfrentam a policia. J4 morreram e
mataram nesses conflitos. (16/04/97, p.34).

Tal era o empenho do MST em enfatizar suas reivindicagdes que seus integrantes ndo
hesitaram em violar o Cdédigo Penal em vdrios artigos. Invadiram reparticGes piublicas,
impedindo-as de funcionar. Mantiveram servidores do Estado em cércere privado. Danificaram
bens publicos e propriedades particulares. E tudo isso sem a menor sensacdo de que cometiam
crimes. Como considera ilegitimo o Estado, o MST desconsidera suas leis. (10/05/00, p. 04).

Mais uma vez o conflito e a violagdo da Lei sd@o colocados no centro da discussao,
apresentados como o problema em si e cuja solucio € “simples”: punicao para aqueles que
desrespeitam a Lei. O problema disso tudo é que as reportagens encobrem a natureza do
conflito, os problemas fundidrios, e ndo oferecem espaco para o MST se justificar e
apresentar a sua versdo dos fatos; exibe-se o problema por um lado apenas, o que nos faz
lembrar o Movimento Ludita que surgiu na Inglaterra durante a Revolugdo Industrial. O
grupo promovia a quebra de maquinas nas fabricas como forma de protesto as condigdes
de trabalhos que os operdrios eram submetidos. O movimento era representado como
violento e ilegal, desviando o debate do problema central que culminou na organizacdo dos
operdrios devido as longas jornadas de trabalho, aos baixos saldrios e a inexisténcia de Leis
trabalhistas.

Enquanto é destacada a vinculagdo do MST com a violéncia e o desrespeito a lei,
niao se menciona as condi¢des precdrias de vida, marginalizacdo e explora¢do que vive
esses brasileiros, que véem na luta pela posse da terra uma possibilidade de se livrarem da
condi¢do de miserdveis que ocupam na sociedade hoje.

Além disso, os “sem” terra aparecem como agentes de acdes que representam

ameacas ao desenvolvimento econdmico do pais, como a luta pela reforma agréria:
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Querem uma reforma agriria que estd vindo tarde, j4 ndo tem sentido na ordem econdmica, é
anacronica e ineficaz.

Criado em 1984, entre agricultores do Rio Grande do Sul, o MST virou um fendmeno —
politico e social. Sua principal bandeira, a reforma agrdria, ¢ um assunto do século passado,
fora de moda, embora ainda insepulto no Brasil dos latiftindios. (03/06/98, p.42).

Esse discurso assumido pela revista Veja apresenta o MST como uma dupla
ameaca: 1) a sociedade civil como um todo, devido a seus atos de violéncia, o que justifica
a represadria do Estado; 2) ao grupo dos “com” terra, pois querem uma reforma agraria
“anacronica” e “ineficaz”, portanto, incompativel com o novo campo brasileiro: moderno,

dinamico, eficiente e competitivo.

Grupo dos “com’ terra

Ao contrdrio dos ‘“sem” terra, os produtores rurais que pertencem ao grupo dos
“com” terra sdo apresentados como agentes de processos avaliados positivamente, por
meio de acdes que os apresentam como os Unicos responsdveis pelo desenvolvimento do
espaco agrario brasileiro. Encontramos vdrias expressdes que contribuem para criar uma
imagem positiva do grupo dos “com” terra como protagonistas de um rural brasileiro

moderno e avangado:

O caubdi brasileiro néio estd copiando apenas a roupa, a bota e o chapéu do Primeiro Mundo
rural. Estd imitando também o que ele tem de melhor em termos de tecnologia agricola. A
agricultura de precisdo, aquela que conta com a ajuda até de satélite para melhorar a colheita, é
um exemplo. Os agricultores conseguem produzir no interior de Minas Gerais e de Mato
Grosso tanto quanto seus colegas americanos. (19/05/99, p.06).

O Brasil atingiu o atual grau de exceléncia porque, além de investir pesadamente em
tecnologia, conta com fazendeiros que administram suas propriedades como se fossem
empresas. Os produtores voltados ao mercado externo estdo conectados, muitos de forma
simultanea, com o resto do Brasil e do mundo. Trabalham com os olhos na tela do computador,
seja para acompanhar os precos na Bolsa de Chicago, seja para planejar novas estratégias e
investimentos. Nao basta saber plantar e colher. Para ter lucro, é necessério ser bom em todas
as etapas: na compra de insumos, na produg¢do e na comercializacio. (29/11/04, p.94).

Enquanto € ressaltada a vinculacdo dos “com” terra com o desenvolvimento
tecnoldgico e o conseqiiente aumento da produtividade no campo, encobre-se os problemas
ambientais e sociais desse modelo de agricultura. A modernizacdo da agricultura é
apresentada como algo positivo, porque estaria tornando a economia brasileira mais
competitiva no mercado mundial e isto € sindbnimo de riqueza, de desenvolvimento para o

pais. O discurso de uma economia forte € uma economia competitiva e, para sermos
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competitivos, temos que absorver mudangas, transformar a estrutura produtiva, superar o

campo antigo, campongés, pelo campo novo, moderno.

Reforma agraria e desenvolvimento tecnoldgico

Analisando as reportagens da revista Veja em que aparece o tema da reforma
agréria, identificamos o que talvez possamos considerar uma mudanca de postura da
revista em relacdo a esse assunto, cujo ponto de inflexao corresponda a meados da década
de 1990.

O que nos levou a tal conclusdo é a forma como o assunto € tratado em uma
reportagem da revista publicada em 1996 (a mais antiga que estamos analisando que
aborda este assunto) e como ele € tratado nas reportagens subseqiientes.

Sabemos que uma afirmac@o mais categdrica sobre esse ponto de inflexao s6 seria
possivel analisando as reportagens anteriores ao ano de 1996. No entanto, vale ressaltar
que a forma como o assunto da reforma agraria aparece na edi¢do da Veja de 24 de abril de
1996 ¢ bem diferente da forma como o assunto aparece nas demais revistas analisadas
neste trabalho.

Na reportagem de 1996, a reforma agrdria € apresentada como um fendmeno
avaliado positivamente: do ponto vista econdmico, como uma possibilidade de aumentar a
produtividade no campo, por meio da reparti¢cdo da terra; do ponto de vista social, como

uma possibilidade de diminuir a pobreza no Brasil, por meio da distribui¢ao da terra:

“O problema agrario no pafs estd na concentrag@o de terra, uma das mais altas do mundo, e no
latifindio que nada produz”, afirma o professor José Vicente Tavares dos Santos, pré-reitor da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Em comparagdo com os vizinhos latino-
americanos, o Brasil ¢ um campedo em concentracdo de terra. (24/04/96, p.41).

Na Europa, impera a pequena propriedade. No Japdo, a reforma agréria foi promovida pelos
americanos apds a II Guerra e, na Coréia do Sul, para evitar a influencia do regime comunista
da Coréia do Norte. Exemplo de distribuicdo de renda e equilibrio social, a anticomunista
Taiwan fez a partilha da propriedade nos anos 50. Com pequenas variacOes, nesses paises
impera a propriedade familiar, aquela em que pais e filhos pegam na enxada de sol a sol e
raramente usam assalariados. Sua producdo € suficiente para o sustento da familia e o que
sobra, em geral, é vendido para uma grande empresa agricola comprometida com a compra dos
seus produtos. No Brasil, o que ha de mais parecido com isso sdo os produtores de uva do Rio
Grande do Sul, que vendem sua produgdo para as vinicolas do norte do Estado. Em Santa
Catarina, os avidrios sdo de pequenos proprietarios. Tém o suficiente para sustentar a familia e
vendem sua produgdo para grandes empresas, como Perdigdo e Sadia. As pequenas
propriedades sdo tdo produtivas que, no Brasil todo, 16% dos alimentos vém dessa gente que
possui até 10 hectares de terra. Dos donos de mais de 1 000 hectares, saem apenas 11% do que
se come. Ou seja: eles produzem menos, embora tenham 100 vezes mais terra. (24/04/96,

p.41).
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Mesmo tendo menos de 3% da terra, sdo os pequenos proprietdrios que produzem cerca de
28% do feijao e das aves e 20% dos ovos e do arroz que se consomem no pais. Ainda que nio
conseguissem produzir para o mercado, mas apenas o suficiente para seu sustento, ji seria uma
saida pelo menos para a miséria urbana. [...] Além disso, os assentamentos podem ser uma
solucdio para a tremenda migragdo que existe no pais. Qualquer fluxo migratério tem, por tras,
um problema agrario. (24/04/96, p. 41-42).

Diferentemente da forma como € apresentada a reforma agréria nesta reportagem de
1996, nas edi¢des posteriores a esta data encontramos vdrias expressdes que contribuem
para associar a reparti¢cdo da terra como algo negativo ao desenvolvimento do campo. Do
ponto de vista econdmico ndo faz mais sentido falar em reforma agréria, pois nao € a

reparti¢do da terra que vai garantir o aumento da produtividade no campo:

A reforma agréria saiu da agenda dos paises a partir dos anos 70. Ou j4 tinha sido feita, com
resultados variados, ou ndo era mais necessaria como fator de desenvolvimento. “Até os anos
60, ela era fundamental para a modernizacio. Depois, a produtividade da agricultura moderna
mostrou-se capaz de garantir o abastecimento sem outra evolu¢io que a tecnoldgica”, analisa o
professor Bastiaan Reydon, do Nucleo de Economia Agricola da Unicamp. “Como a prépria
agricultura perdeu importancia na economia global, a reforma agraria reduziu-se a uma questio
de justica social”. Os teéricos do desenvolvimento, que também sairam de moda, agora
mudaram de enfoque e temem que a fragmentagdo do solo agricola em propriedades menores
prejudique a escala da producido. (16/04/97, p. 54).

Pode haver aqui a intencdo de justificar a integracdo da agricultura familiar ao
mercado, o que j4 estd acontecendo. Uma das formas de “conter” os conflitos € trazer o
camponés para um espago sobre o controle do capital: o mercado. Isto estd vinculado ao
novo paradigma do capitalismo agrario, que supde que a questdo agraria pode ser resolvida
pelo mercado (FERNANDES, 2007).

No exemplo seguinte temos mais uma forma de tentar mostrar que € a grande

propriedade que tem participagdo mais expressiva na produgdo agropecudria do pais:

A cientista politica Maria Herminia Tavares da Almeida, da Universidade de Sdo Paulo,
analisou o texto A Reforma Agrdria Necessdria, uma das referencias teéricas do MST. O texto
traz uma proposta de reforma agréria e as medidas que o movimento considera fundamentais
para a construcdo de uma nova sociedade. Na opinido da professora, os objetivos descritos no
texto sdo absolutamente desejdveis: trabalho para todos, alimentacdo farta, justica social,
igualdade de direitos, entre outros. “E o reino dos céus na terra. Ninguém pode ser contra isso.
O problema € a férmula anacronica que eles pregam para chegar aos objetivos”, afirma. Para
Maria Herminia, o MST defende um socialismo revoluciondrio fora de época, deslocado,
invidvel. “Falam como se nada tivesse ocorrido no mundo nas tltimas décadas. Fingem ignorar
que esse modelo ndo deu certo em nenhum dos lugares em que foi implantado.” (03/06/98,
p-48).

Alguns intelectuais chegam a afirmar que ndo faz sentido, dentro da ldgica

capitalista, distribuir terra por meio de uma politica de Reforma Agraria, pois poderia
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desestabilizar o setor competitivo do campo e deixar o Brasil vulnerdvel em sua politica de
exportagdo de graos (OLIVEIRA, 2003, p.126).

Sendo assim, o avango tecnoldgico aparece como tnico responsavel pelo progresso
do campo, pela modernizagdo da agricultura, pelo desenvolvimento do espago agrario

brasileiro:

O moderno agronegécio brasileiro € justamente a feliz reunido da alta tecnologia,
equipamentos de ponta e crédito farto. [...] Produzem, empregam, exportam e dao forma a uma
nova civilizagdo. (29/11/04, p.90).

2

Nas dreas em que se planta com técnicas modernas, a agricultura brasileira é altamente
produtiva, quase tanto quanto a européia ou a americana. (16/04/97, p.56).

Sdo técnicas como essa que dobraram a produtividade do campo brasileiro nas ultimas
décadas. “Para que o Brasil se torne um dos maiores produtores mundiais ndo basta ocupar a
4rea ociosa. E preciso empregar tecnologia”, diz André Pessoa, um dos maiores especialistas
agricolas do pafs e sécio da Agriconsult, consultoria especializada em agricultura. O uso
intensivo da tecnologia no campo comegou com a criagdo da Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecudria, Embrapa, nos anos 70. Foi o trabalho dos pesquisadores da Embrapa que
permitiu que o Brasil dobrasse sua produ¢do de milho e triplicasse a de soja nas duas ultimas
décadas. Seus técnicos criaram também variedades de porco com mais carne € menos gordura.
As sementes modificadas em laboratério sdo a chave para o crescimento da agricultura no
Primeiro Mundo. O campo brasileiro ja chegou 14. (19/05/99, p.07).

Nos exemplos seguintes aparece mais uma forma clara de enaltecimento de um
modelo: opor o produtor conectado as redes globais, bem instruido e familiarizado com as
novas tecnologias, aquele “sujo”, “desdentado”, “analfabeto” que engrossa as fileiras do

MST:

Diz Licia Lippi Oliveira, pesquisadora do Centro de Pesquisa e Documentacdo de Histdria
Contemporanea do Brasil da fundacdo Getilio Vargas: “O homem do campo era visto como
um coitado porque tinha de ir a Sdo Paulo e Rio de Janeiro para saber das coisas. Isso mudou.
O sucesso do agronegdécio fez com que o atrasado de ontem se tornasse o globalizado de hoje”.
E verdade. O agricultor de soja perdido no interior de Mato Grosso estd mais préximo do
Primeiro Mundo, a cujas bolsas de mercadorias ele se liga instantaneamente por internet, do
que a dona-de-casa que compra uma lata de 6leo de soja na prateleira de um supermercado da
capital. (29/11/04, p. 90).

Nas grandes plantacdes de cana, sdo usadas entre quinze e vinte variedades de planta para
reduzir os riscos com doencas. Diz Sebastidio Henrique Rodrigues Gomes, diretor da Usina
santa Elisa, de Sertdozinho, no nordeste do Estado de Sdo Paulo: “O agronegécio se vale de
uma tecnologia que faz inveja até aos americanos”. O Brasil € reconhecido como o pais que
desenvolveu o melhor pacote de tecnologias para regides tropicais. “Com o fim dos subsidios,
os produtores foram obrigados a buscar ganhos de produtividade, e foi isso que permitiu o salto
dos dltimos anos”, diz Marcos Jank, presidente do Instituto de Estudos do Comércio e
Negociacdes Internacionais (Icone), de Sdo Paulo. No agronegécio, o Brasil é respeitado e
temido como uma grande potencia. A civilizagdo do campo, plugada na internet, remunerada
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em dolar e umbilicalmente ligada ao mundo exterior, é a mais alvissareira mudanca na
topografia econdmica brasileira em muitas décadas. (29/11/04, p.96).

A marcha dos Sem-Terra, depois de dois meses de andancas, chega a Brasilia nesta quinta-
feira. No passo de 20 quildometros por dia, os 1 500 marchadores, que sairam de sdo Paulo,
Mato Grosso e Minas Gerais, desfilardo pela Esplanada dos Ministérios. Na era do avido a jato,
eles andam a pé. Quando a economia se globaliza, seu ideal é um pedago de chdo com cerca,
uma vaca no pasto e uma roga atrds de casa. O mundo caminha no passo da informética e da
alta tecnologia, e eles querem trabalhar a terra, enxada na mado. A mogadinha vai de rock, e o
hino do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra, MST, canta uma pétria “operdria e
camponesa”. Representantes de um Brasil arcaico, descalco, dentes ruins, bicho-de-pé e pouco
estudo, os sem-terra invadem propriedades, desrespeitam a lei e enfrentam a policia. (16/04/97,
p.34).

Este dltimo exemplo sintetiza bem o que vimos mostrando no decorrer do trabalho:
a figura do fazendeiro, do “empreendedor rural” da grande lavoura mecanizada e
produtiva, protagonista de um rural moderno, dindmico, eficiente e competitivo, aparece
sempre em oposicdo a economia natural da pequena produg¢do camponesa/familiar,
representada pelos sem-terra do MST, pelo pequeno agricultor, pelo trabalhador rural

espoliado, personagens de um rural arcaico e atrasado.
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CONSIDERACOES FINAIS

Como vimos o discurso presente na revista Veja prioriza a agricultura
industrializada consumidora de novas tecnologias. A modernizacdo da agricultura é
representada como algo positivo, porque estaria tornando a economia brasileira mais
competitiva no mercado mundial, o que € sindnimo de riqueza e de desenvolvimento para
o pais. Por isso, o campo arcaico, tradicional e camponés deve ser superado pelo campo
moderno e avangado, unico modelo possivel e desejavel.

Esta visdo de desenvolvimento agririo encontra-se fortemente enraizada no
pensamento dualista, que interpretava a economia brasileira através da coexisténcia de
setores “modernos” (ligados a industria e as atividades urbanas) e setores ‘“‘atrasados”
(geralmente associados ao campo), base de uma defini¢do de rural em oposicao a cidade,
sendo esta sindbnimo de progresso € modernidade, locus privilegiado da producdo de
riqueza.

Desta forma, a agricultura camponesa/familiar, associada erroneamente a idéia de
pobreza, representa um fator de estagnacdo, um obsticulo a modernizacao, que é entendida
como o Unico processo capaz de deixar para trds o suposto atraso. O discurso é elaborado
no sentido de afirmar que a generalizacdo da ldgica urbano-industrial no campo € a via
Unica para a superacao dos “desequilibrios” entre o meio rural e o meio urbano.

Nesse sentido, o fazendeiro, aquele grande empresdrio rural, € apresentado como o
principal responsédvel pela dinamiza¢do do campo, pois € capaz de trabalhar a terra como
uma “fabrica”, uma “empresa”, baseada na geréncia cientifica de inspiracao taylorista, em
oposi¢do a economia natural da pequena producdo camponesa/familiar.

O discurso legalista € uma estratégia recorrente na revista: o fazendeiro, produtor e
empresdrio rural estd de acordo com a Lei, a respeita, enquanto que o atrasado camponés
do MST, na tentativa desesperada de ndo desaparecer com o rural “moderno”, estd sempre
envolvido com atos de violéncia e de transgressao da Lei.

Dessa forma, ao apresentar o conflito gerado pelas ocupacdes como sendo o
problema central, a revista obscurece a natureza do conflito e suas causas. Faz isso e
elimina do centro do debate o problema da terra, da concentragdo fundidria e das formas de
exploracdo do trabalho no campo.

Vale ressaltar, portanto, o aspecto territorial do discurso presente em Veja. Durante
muito tempo, o territério, ou 0Os espagos regionais, estavam no centro das praticas

discursivas. Basta lembrar, por exemplo, o discurso da integracdo nacional dos militares

54



“Integrar para nao entregar’. Hoje, com a globalizacdo, com as redes globais (das quais
fazem parte o agronegécio), prega-se um discurso cada vez mais “a-territorial”. O discurso
hegemonico subtraiu o territério e, dessa forma, despolitizou o debate, uma vez que o
territorio € a dimensao politica do espago. A luta pela terra € uma disputa territorial, uma
resisténcia contra a territorializa¢do do capital no campo através da agroinddstria.

A revista Veja, ao ocultar os problemas fundidrios e a questdo da concentragcdo de
terras, oculta também o territério, porque a terra € um objeto de disputa, a razdo pela qual
os conflitos se tornam agudos. Além disso, ao obscurecer a permanéncia e a reproducdo de
priticas camponesas, negligencia sua importancia na constru¢do de uma diversidade
territorial brasileira.

O papel do discurso encontra for¢a aqui na capacidade de gerar representacdes
especificas do espaco agrario brasileiro. O combate entre o rural moderno e o rural
tradicional se torna, assim, um discurso sobre a realidade, um mito, na medida em que a
revista Veja tenta a todo custo mostrar a superioridade da agricultura industrializada,
acampada pelos agricultores empresariais modernos, e obscurecer a existéncia de qualquer
outro tipo de agricultura que ndo se baseia no modelo de desenvolvimento dominante.

Esse discurso autorizado e legitimado se reflete no discurso cotidiano, sobre o qual,
obviamente, exerce uma influéncia muito grande, convertendo-se, assim, em um discurso

hegemonico.
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