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“Desde o tempo da Acropoles varias metropoles
Cosmopolita, virarei cosmo vindo da escrita
Escriba doem nossas memorias na sua oratoria
Somos o0 que coexiste nas parabolas e parabdlicas
Morte simbdlica, moral da histéria

Pivete, nés é o renascimento da poesia de escoria! Vu pai!”

(Tropicalia, Baco Exu do Blues)



RESUMO

A utilizacdo do marketing urbano no planejamento contemporaneo transforma a
paisagem a partir do processo de estetizacdo, ja que se torna um objeto de
consumo visual. O presente trabalho buscou compreender o processo de
refuncionalizacédo do Hipercentro de Belo Horizonte a partir da presenca da
estética derivada da subcultura hipster na paisagem urbana. Na ultima década,
essa estética se tornou comum em areas enobrecidas, estando relacionada a
chegada de classes médias em locais popularizados. No ambito metodolégico,
além da revisdo tedrica que abordou as principais tematicas desse processo,
foi realizado o estudo de caso do Hipercentro Belo Horizontino, que passa pela
refuncionalizacdo desde o inicio dos anos 2000. Como resultado, ha uma
grande semelhanca estética com outros locais enobrecidos, explicitando o
fenbmeno da banalizacdo da paisagem urbana. Percebe-se também, a
expansdo do processo de enobrecimento ligado ao consumo, mesmo com a

presenca de movimentos de resisténcia no local.

Palavras-chave: Belo Horizonte. Paisagem Urbana. Refuncionalizagéo.

Apropriacdo Cultural. Enobrecimento Urbano



ABSTRACT

The use of urban marketing in contemporary planning transforms a landscape
from the process of aesthetization, since it is more an object of visual
consumption. The present work sought the process of refunctionalization of the
Hypercentro of Belo Horizonte from the presence of the aesthetics derived from
the hipster subculture in the urban landscape. In the last accounting, this ethics
is very common in the areas of emotion, being related to the availability of
middle classes in popular places. There is no methodology, besides the
theoretical revision that was discussed as the main themes of the process,
carried out in the Belo Horizontino Hipercentro case study, which has been
refunctionalized since the beginning of the 2000s. As a result, there is a great
aesthetic similarity with other ennobled sites, explaining the phenomenon of
banalization of the urban landscape. It is also perceived an expansion of the
gentrificationprocess linked to consumption, even with a presence of non-local

resistance movements.

Keywords: Belo Horizonte. Urban Landscape. Revitalization. Cultural

appropriation. Gentrification



LISTA DE IMAGENS

Figura 1 As postagens da PBH na plataforma Instagram. ..............ccccccuvvvvnnnnes 19
Figura 2 O perfil oficial da PBH no Instagram: divulgacao e interacdo com os
USUATTOS. 1.t 20
Figura 3 Bushwick nos anos 1980, antes do enobrecimento, pela fotografa
Y= T Y =TI L PP 29
Figura 4 Bushwick depois da gentrificagéo: local de consumo e turismo,
sobretudo pela arte urbana presente N0 bairro. ..o, 30
Figura 5 Frames do filme “Faga a Coisa Certa”, Dirigido por Spike Lee (1989).
......................................................................................................................... 30
Figura 6 A série Girls, HBO (2012)......ccccoiiiiiiiiiiiie e 31
Figura 7 Protesto de uma comunidade latina contra as remocfes no Brooklyn.
......................................................................................................................... 32
Figura 8 Um grupo que remete ao esteredtipo da subcultura hipster............... 39
Figura 9 Publicidade da rede American Eagle Ouitfitters, 2005. .............ccuveeee 39
Figura 10 Uso da técnica indiana Mehndi e cocares dos povos nativos
americanos, como modo acessorios de moda no Coachella. .......................... 41
Figura 11 Uso do Darkin, Hijab e Bindi, também no Coachella........................ 42
Figura 12 No Glastonburny, o tapee e o yurk séo as instalacdes de luxo do
FESTIVAL i 42
Figura 15 Ironia € 0 CONSUMISIMO. ......uuuuuuiuiiiiiiiiiiiiiiniiieieeinneninnneeeeeeneeeneeeneeeeee a7
Figura 16 Apropriacdo da Estética Degradada e da Arte Urbana. ................... 48
Figura 17 A Rua Como Cenério e 0 Eu Como Protagonista. ...........ccccoeeuueeeee. 48
Figura 18 Valorizagéo do Patrimdnio Arquitetdnico Urbano. .............cccccuvueennees 49
Figura 19 Os bairros Hipsters N0 MuNdO...........ccooeeeeiiiiiiiiiiiiie e 51
Figura 20 Planta Geral da Cidade de Minas, 1895............ccccooeeeeiiiiiiiiiiiineeeennn, 53
FIgUra 21 O HIPEICENIIO ... ..cceeeeeeiieee e e e 54
Figura 22 Arte Urbana proxXimo a AV. AMAZONAS ..........ccuvvviieieeeeeeeeiiiiiineeeeens 59
Figura 23 CentoeQuatro € proXimidades. ........cccoeeeeeiiiieiiiiiiiiieeeeeeeeeeee e 61
Figura 24 Praca da Estacéo e a instalacdo dos murais nas empenas dos
BAIfICIOS. 1o 63
Figura 25 Arte Urbana na Estagéo Central. Rua Sapucai. .........ccccceeeeviiinnnneee. 62
Figura 26 Murais e arte urbana a Av. dos Andradas. Proximos aos shoppings
(0107 010 ] F=T =T 65
Figura 27 Arredores da Rodoviaria de Belo Horizonte ..............ccooovvviiiieeeeennn. 65
Figura 28 Vista para o edificio JK, a partir do edificio Mesbla, no Hipercentro. 66
Figura 29 O bairro Sheung Wan, em Hong Kong...........cccceeveviiiiiieceeiinceeeennnn, 69
Figura 30 Hipercentro, Belo HONZONTE. ..........uuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiiiis 70
Figura 31 Williamsburg e Bushwick,Nova lorque. ............cccccuuvvevieiiniiiiniiininnnnns 70
Figura 32 Vila Madalena, Baixo Augusta e Minhocdo em S&o Paulo............... 71
Figura 33 Infogréfico: O entretenimento Hipster no Hipercentro ...................... 74

Figura 34 Duelo de MCs, no Viaduto Santa Tereza. ............cceevvvieeeeerinienennnnn. 80



SUMARIO

L INTRODUGAO ..., 9

2 CAPITULO I: A (RE)CONSTRUCAO DA PAISAGEM URBANA NA
CONTEMPORANEIDADE ........oiiiiiiiiiiiii e 12

2.1 MARKETING URBANO, CONSUMO VISUAL E REFUNCIONALIZACAO 12

2.2 AESTETIZACAO DA PAISAGEM URBANA.........ccocoeveeiieieeceeee e, 20
2.3 ENOBRECIMENTO E A FORMACAO DE NOVAS PAISAGENS .............. 25
3 CAPITULO II: A SUBCULTURA HIPSTER E A CIDADE ........cccoevvevrrenane, 33
3.1 IDENTIDADES, SUBCULTURAS URBANAS E O CONSUMO.................. 33
3.2 ASUBCULTURA HIPSTER ..o 37
3.3 AESTETICA HIPSTER, FOTOGRAFIA E A PAISAGEM URBANA .......... 45

4 CAPITULO lll: REFUNCIONALIZACAO E A HIPSTERIZACAO DA

PAISAGEM URBANA DO HIPERCENTRO (2004-2017)......cuuuuuuvieiiieinninnnnnnnns 52
4.1BELO HORIZONTE E O HIPERCENTRO: ASPECTOS HISTORICOS...... 52
4.2 TRANSFORMACOES RECENTES NO HIPERCENTRO ........ccccveuevnnane. 57

4.3 A BANALIZACAO DA PAISAGEM E DO CONSUMO HIPSTER NOS

CENTROS URBANOS ... ettt 67
4.4 IMPLICACOES, TENSOES E RESISTENCIAS ......ooveviieeeeeeeeeeeee e 76
5 CONSIDERACOES FINAIS ..ottt 82

6 REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ..ottt 85



1 INTRODUCAO

As politicas de requalificagdo urbana transformaram de modo
significativo o Hipercentro de Belo Horizonte em quase 15 anos. Essa
transformacdo ocorreu de maneira efetiva a partir da implantacdo do projeto
Centro Vivo, da Prefeitura de Belo Horizonte. Essa &area renegada pelos
setores da classe média desde os anos 1970 cada vez mais se consolida como
um local essencial no cenario cultural da cidade. A refuncionalizacdo desse
espaco se insere em um panorama de transformacdes na esfera politica,
econbmica e cultural nas Ultimas décadas do século XX. Nesse contexto,
percebe-se a emergéncia de um novo planejamento urbano que assimila a
concepcao empresarial na administracéo publica.

Essas transformacfes promovem um cenario bastante ambiguo. Os
aspectos positivos se referem com a valorizacdo da histéria, patriménio e a
ocupacdo dos espacos urbanos. No entanto, os setores privados através de
uma légica cultural hegemobnica, impdem o consumo como relacdo ao espaco
publico. A paisagem urbana adquire importancia nesse processo, uma vez que
se torna atrelada ao consumo visual. O consumo promove um novo tipo de
sociabilidade entre o individuo e a cidade, transformando a no¢cdo de espaco
publico e de cidadania.

A revalorizacdo e progressiva preocupacdo estética da paisagem,
mesmo sendo um fendmeno recente, é uma tendéncia que se consolida em
varios espacos urbano contemporaneos. Além disso, percebe-se atrelada a
transformacdo da paisagem, a chegada de novos empreendimentos que
oferecem um consumo sofisticado, em comparacdo ao que existia
anteriormente. A pesquisa surgiu a partir da observacédo da emergéncia de um
padrdo estético hipster na regido do Hipercentro, assim como a consolidagédo
desse comércio voltado as classes médias.

O padréao estético deriva da subcultura hipster, um grupo contemporaneo
que possuiu grande notoriedade pela presenca nos processos de
enobrecimento urbano em varias cidades do mundo. O hipster € uma
generalizacdo de uma classe média que possui um estilo de vida que tenta

resgatar a autenticidade perdida a partir da massificagdo de consumo. Essa



subcultura surgiu através das plataformas sociais no inicio dos anos 2000 e se

tornou um lifestyle ligado as classes médias. A estética derivada dessa

subcultura tem como caracteristica o ecletismo de estilos, sendo o aspecto
retr6 um dos mais caracteristicos, assim como a assimilacdo de aspectos
culturais de diferentes matrizes culturais.

A pesquisa tem como finalidade compreender as transformagdes
recentes do Hipercentro, a partir da presenca do aspecto estético hipster na
paisagem urbana e evidenciandoa complexificacdo do consumo nessa
localidade. A partir disso, identificar os principais conceitos, caracterizar os
principais agentes nesse processo e permitir que a paisagem seja um ponto de
partida para a discussdo da refuncionalizacdo. De modo especifico, pretende-
se:

e Apresentar o Marketing urbano como a concepcao politico-econbmica
relacionada as essas transformacoes;

e Definir o fenbmeno da estetizacdo das paisagens e relaciona-lo ao
fendbmeno do enobrecimento urbano;

e Destacar a atuacdo das subculturas urbanas ao consumo na
contemporaneidade;

e Indicar as caracteristicas da subcultura hipster, a problemética da
apropriacdo cultural e discutir a representacédo da paisagem urbana hipster
a partir da fotografia;

e Caracterizar a area de estudo e identificar as principais alteracdes do
Hipercentro nos ultimos anos;

e Discutir a banalizacdo da paisagem urbana Hipster através do aplicativo
Instagram e analisar transformacfes no espaco publico e cidadania no
contexto da refuncionalizagéo.

A metodologia se baseou em trés eixos: reviséo bibliografica, trabalho de
campo no Hipercentro e a producdo e selecdo de registros fotogréficos,
visando compreender a iconografia hipster. A pesquisa também levou em
consideracdo a experiéncia pessoal da autora na regidao de estudo, de modo
gue muitas das observacdes estdo ligadas a memarias e experiéncias vividas

ali.
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A revisao bibliografica foi realizada a partir de livros, artigos, documentos
oficiais, reportagens, artigos jornalisticos e entrevistas. Outras midias também
foram utilizadas, como documentarios, séries e filmes. Muitos dos artigos
revistas digitais e artigos séo oriundos de midias estrangeiras, uma vez que a
discussdo sobre o enobrecimento € algo mais consolidado em outras
localidades. Esses artigos fornecem pontos de vista pertinentes, mesmo se
tratando de outra realidade, ajudando a discutir essa questdo. De modo geral,
ha uma diversidade fontes e um intenso dialogo presente entre outros campos
de conhecimento, sobretudo conceitos ligados a Comunicacao e a Sociologia.

Os trabalhos de campo ocorreram ao longo do dltimo ano, de maneira
dispersa, intensificando-se de Julho & Setembro. Nessas visitas, ndo havia
itinerario pré-definido, e muitas vezes se privilegiava algum tipo evento
especifico para realizar a observacdo. Essas observacdes foram registradas
em um diario, utilizado para elaborar as descricbes das transformactes
recentes contidas no ultimo capitulo. O local de estudo, o Hipercentro, foi
inteiramente visitado e houve conversas com comerciantes, moradores,
trabalhadores da regido, sem o registro nem roteiros de entrevistas formais.

Para exemplificar a questdo da iconografia hipster foram realizados
registros autorais que buscavam exemplificar os aspectos dessa estética em
relacdo a paisagem urbana, como um exercicio de imersao nessa subcultura. A
partir do aplicativo Instagram, foram coletados registros em cidades distintas,
mas em areas hipsters, para compara-los e relaciona-los ao movimento de
banalizacdo dessa estética nos espacos urbanos contemporaneos e
problematizar essas novas paisagens.

A pesquisa busca contribuir com uma interpretacdo critica sobre o
processo de refuncionalizagdo da area do Hipercentro. De modo geral,
percebe-se o privilégio das atividades realizadas pelos setores privados e pelas
classes médias, em detrimento de expressdes populares. Além disso, também
pela admiragéo pessoal em relagdo ao Duelo de MCs, evento que ocorre no
Viaduto Santa Tereza desde meados de 2007, e hoje se constitui como um
movimento de resisténcia urbana.

A realizacdo do Duelo de MCs, apesar da sua importancia cultural, € um
evento que enfrenta diversas dificuldades para sua realizagcdo, em funcao de

preconceito por parte da sociedade, midia e autoridades em geral. Apesar da
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falta de apoio, o movimento conseguiu criar uma cena local de Hip Hop
reconhecida nacionalmente. Por outro lado, iniciativas empresariais voltadas ao
segmento das classes médias, na mesma area, recebem um tratamento
bastante distinto em relacdo ao Duelo. Esses novos empreendimentos
contribuem para o processo de enobrecimento a partir da sofisticacdo dos

servigos oferecidos.

2 CAPITULO I: A (RE)CONSTRUCAO DA PAISAGEM URBANA NA
CONTEMPORANEIDADE

2.1 MARKETING URBANO, CONSUMO VISUAL E REFUNCIONALIZACAO

Para Harvey (2005) a transicédo do paradigma de producgéo capitalista do
fordismo ao modelo de acumulacédo flexivel impacta significativamente os
centros urbanos desde os anos 1970. Nesse contexto de desregulamentacao e
flexibilizac&o, o planejamento urbano assimilou os valores dessa nova etapa de
producdo. O planejamento urbano se torna cada vez mais atrelado a gestéo
empresarial, destacando-se o imediatismo e a mercantilizacdo do espaco do
espaco urbano. Além disso, percebe-se a valorizacdo da pratica publicitaria
com finalidade de promover a cidade para torna-la competitiva.

Segundo Hall (2013), o periodo de 1970 e 1980 inaugurou um novo
modelo de urbanismo, a partir do esgotamento do modelo convencional em
decorréncia da recessdo econbmica desse periodo. A cidade se tornou um
espaco de geracao de rigueza, assumindo papel central nas economias locais.
Concomitantemente, percebe-se a complexificagdo do consumo no espago
urbano, sendo uma de suas expressdes a privatizacdo dos espacos publicos.
Essa tendéncia se consolidou a partir da popularizacdo dos shoppings centers
e dos projetos de auto-segregacdo de classes abastadas, os chamados
condominios fechados, verticais ou ndo. As politicas urbanas assumem uma
orientacdo para geracdo de lucros, privilegiando agfes pontuais e
intensificando a fragmentacao existente no espaco urbano.

Esse novo modo de administracao local foi implantado gradualmente nas
cidades em uma escala global. Esse modelo é denominado por Harvey (2005)

como “empreendedorismo urbano”:
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A abordagem "administrativa”, tdo caracteristica da década de
1960, deu Ilugar a formas de acdo iniciadoras e
"empreendedoras nas" décadas de 1970 e 80. Nos anos
recentes, em particular parece haver um consenso geral
emergindo em todo o mundo capitalista avancado: os
beneficios positivos sao obtidos pelas cidades que adotam uma
postura empreendedora em relacdo ao desenvolvimento
econdmico. (HARVEY, 2005, p.167)

O principal objetivo desse modelo visa tornar a cidade um local atraente
para negocios. As principais atividades se ligam aos setores de servigos,
especialmente a atividade turistica, uma reacdo a desindustrializacdo que se
inicia nessas décadas, sobretudo nos paises capitalistas avancados.

Vérias estratégias ndo tradicionais nas politicas urbanas sado utilizadas e
as cidades passam a competir entre si por investimentos. Harvey (2005)
enumera trés caracteristicas principais desse modelo: parceria com os setores
privados, valorizacdo de investimentos pontuais e a adocdo de uma concepcao
“empreendedora” na administragao cidade. O patrimbnio e a cultura local se
tornam elementos essenciais desses projetos. Edificios e monumentos publicos
sdo valorizados, ja que o patrim6nio cultural fornece a singularidade da cidade,
garantindo a diferenciacdo em relacdo a outros locais.

As experiéncias pioneiras que sintetizam esse novo tipo de
administracdo sdo Baltimore, em meados da década de 1980, e Barcelona na
década de 1990. A transformacéo de Barcelona ainda inclui a discusséo sobre
0s megaeventos, reforcando a importancia desses empreendimentos no novo
padrdao de acumulacdo. Essas diretrizes foram sistematizadas e levadas a
outras cidades a partir das agéncias de desenvolvimento multilaterais (Vainer,
2007).

Baltimore emerge como uma experiéncia que transforma a decadéncia
em prosperidade, jA que a partir da desindustrializacdo era necessario
encontrar uma nova funcdo para a cidade. A revitalizacao urbana foi a solucéo
encontrada. Hall (2013) descreve a experiéncia como “receita magica”:
Baltimore € um projeto explicitamente voltado a atividade turistica, que rende
cifras de visitagdo que superam o numero de visitacdes a Disneylandia. A
valorizagdo do patriménio arquitetdnico foi essencial para que a cidade

pudesse tornar-se um lugar de interesse turistico. No entanto esse cenario tao
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impressionante ndo escapa de contradicdes, ja que Baltimore € a uma das
cidades mais violentas dos Estados Unidos®.

Barcelona ao sediar as Olimpiadas em 1992, promoveu a revitalizagdo
para o evento que gerou impactos tao positivos que Vainer (2000) afirma que &
um dos casos mais enigmaticos desse novo modelo administrativo. A
particularidade dessa experiéncia remete aos megaeventos, que sao
essenciais a dinamica de capitais internacionais contemporéneos. A promog¢ao
de entretenimento e lazer transforma significativamente o espac¢o urbano em
funcdo da grande permissividade existente entre a esfera publica e privada. A
experiéncia em Barcelona trouxe elementos que sdo reproduziveis em
qualquer cidade que objetiva desenvolver a atividade turistica, sistematizado
como Planejamento Estratégico.

O Planejamento Estratégico pode ser compreendido através de uma
racionalizacdo dos recursos da cidade. A andlise de sua potencialidade
comercial € uma tentativa para se adequar aos paradigmas da economia
global. Esses preceitos foram elaborados a partir de principios administrativos
sistematizados pela Business School da Universidade de Harvard. As principais
caracteristicas desse modelo sdo a flexibilizacdo e desregulacdo da
administragao local, segundo Vainer (2000):

(...) implica a direta e imediata apropriagdo da cidade por
interesses empresariais globalizados e depende, em grande
medida, do banimento da politica de eliminacdo do conflito e
das condic¢des de exercicio da cidadania. (VAINER, 2000, p.78)

A principal implicacdo desse novo paradigma é o abandono das politicas
em longo prazo. Além disso, os investimentos ndo incluem todo o territério,
privilegiando pontos isolados. Os investimentos sdo determinados a partir dos
interesses dos setores privados, nao contemplando os interesses dos
cidadaos.

Vainer (2000) ainda fala que essas politicas globalizantes do espago
urbano, contraditoriamente, ndo implicam na auséncia do investimento publico,
mas sim no direcionamento deste aos projetos de carater privado. Esse

investimento indireto se da na forma de investimentos do setor publico em

' The most dangerous cities in America Disponivel em:
<https://www.usatoday.com/story/money/business/2016/10/01/most-dangerous-cities-
america/91227778/>. Acesso em 9 de Out. 2017.
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obras, em areas estrategicamente designadas, que favorecem o0s setores
privados, em especial o setor imobiliario. Ademais, um dos efeitos mais
explicitos dessas politicas € a revalorizacdo da cultura local, sobretudo das
areas histéricas e das regides centrais, direcionando investimentos a essas
regides. A refuncionalizacdo desses espacos se torna uma ferramenta
essencial para a transformacdo dessas cidades em locais atrativos, com
finalidade de atender essas demandas globais (Sanchéz, 1997).

Segundo Peixoto (2009) a polissemia em relacdo a terminologia das
intervencdes urbanas (renovacao, revitalizacao, reabilitacdo, requalificacdo) se
associa ao esvaziamento da discussao politica dessa préatica. Percebe-se a
partir dessas intervengdes, outros processos como 0 enobrecimento e
higienizacdo. Dessa forma, a confusdo entre esses termos se torna uma
maneira de neutralizar essas praticas que se concretizam como praticas de
exclusdo. A partir da leitura de Luchiari (2005), o termo refuncionalizacéo
abrange a principal caracteristica do processo, que € a alteracao das funcées
desses espacos. A presente pesquisa utilizard o termo refuncionalizacdo para
abordar essas intervencdes, em funcdo da grande variedade existente.?

A questdo da terminologia, no entanto, é secundaria. Faz-se necessario
evidenciar essas intervencdes como ferramenta de adequacédo frente a
demandas politicas, econbmicas e sociais em um contexto de
internacionalizacdo da economia local. Nessa perspectiva, a refuncionalizacao
dos espacos cria e reforca discursos, ideologias e reflete tensdes na cidade. Os
investimentos publicos sdo ligados a interesses especificos, politicos, setores
privados, e acabam reforcando grandes desigualdades socio-espaciais no
espaco urbano (Peixoto, 2009).

Apesar de configurar como tendéncia atual, a intervencao urbana néo é
uma pratica recente. A propria sistematizacdo do planejamento urbano alude a
pratica de intervengcfes que uma vez que “o planejamento de cidade funde-se,
guase impreterivelmente, com os problemas das cidades, e este, por sua vez,
com toda a vida socioeconémica politico-cultural da época” (Hall, 2013). Além
de ser um mecanismo de resolucdo de problemas na cidade, a pratica do

planejamento urbano atrelada ao interesses das classes dominantes,

ZA propria Prefeitura de Belo Horizonte ndo possui um termo fixo do processo. Em diferentes documentos
e publicagbes oficiais, foi verificado o uso de: requalificacéo, revitalizagéo e reabilitagcéo.
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utilizaram-se dessas intervencdes como uma maneira de consolidar discursos
de poder através do espaco urbano.

As reformas urbanas no século XIX se constituem como uma tentativa
de resolver problemas urbanos causados pela grande degradacdo das
condicbes sanitarias, especificamente em relacdo a moradia das classes
operéarias. A precariedade da moradia do operariado inglés, que foi relatada por
Engels evidenciavam a falta de politicas voltadas a esses individuos. Quando a
guestdo sanitaria se tornou um aspecto problematico a todos, iniciou-se a
elaboracao de projetos, planos e reformas para administrar esses problemas.

A questdo sanitaria foi a principal motivacdo para as transformacotes
urbanas, no entanto ndo foi a Unica. Além da adequacao para novos modelos
de mobilidade, as reformas empreendidas no século XIX chamam a atencéo
para a pratica embelezamento e a valorizacdo dos monumentos institucionais.
A renovacao urbana realizada em Paris e idealizada por Hausmann é um caso
emblematico. Voltada a questdo sanitaria, tornou-se um mecanismo de
segregacao socio-espacial e a trouxe a consolidacdo de um discurso de poder,
através da valorizacdo dos edificios publicos e da composi¢do arquitetbnica
desses novos espacos. Influenciou diretamente outras localidades, como por
exemplo, o Rio de Janeiro (Motta, 2000).

De forma distinta, as transformacfes urbanas iniciadas aos paises
capitalistas avancados na da década de 1970 se associam com a
intensificagdo do processo de globalizagdo. Promovem uma nova forma de
producdo espacial urbano, jA que o planejamento urbano assimila valores
empresariais. Além disso, ha um aspecto de conservacdo dos espacos,
valorizando a questdo histérica e cultural, porém atrelando a estes espacos
novas funcgodes.

Mesmo constituindo processos distintos, tanto espaciais quanto
temporais, é possivel realizar dois apontamentos a partir desses modos de
intervencdes urbanos. O primeiro apontamento é a semelhancga da pratica do
embelezamento e a valorizagdo de determinados discursos narrativos sobre a
cidade. A valorizagdo dos edificios institucionais assemelha-se com ao
movimento de especularizacdo das paisagens contemporaneas: se antes era o

poder politico, hoje reside no consumo dessas paisagens (Motta, 2000).
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O segundo aspecto se refere a questdo da degradacao e pobreza. Nos
dois periodos, percebe-se claramente desprezo pelas classes sociais mais
pobres. Se antes a pobreza era entendida como uma patologia que transcendia
0 aspecto fisico e moral, contemporaneamente, a pobreza se relaciona a um
discurso meritocratico. Tanto as reformas do século XIX quanto as
refuncionalizacbes contemporaneas afastam o0s mais pobres. Enquanto o
planejamento modernista destruia as areas a serem remodeladas por
completo, no modelo contemporaneo percebe-se uma reutilizacdo dessas
formas. Atualmente se percebe a objetificacdo da pobreza, a partir da criacédo
de uma estética que assimila o aspecto dos locais degradados.

A valorizagcdo dos aspectos historicos e culturais associados a essas
intervencdes tornam as areas centrais locais privilegiados. Além de possuir
uma enorme riqueza historica e patrimonial, a preexisténcia de uma infra-
estrutura viaria € um dos fatores que promovem um grande interesse. A
condicao desvalorizacdo imobilidria da area também resulta em um fator de
atracdo, ja que os aluguéis séo relativamente mais baixos atraem o setor
privado.

Villaga (1998) aponta a revalorizacdo desses espacgos, em especial, 0s
centrais, atrelados a um contexto classista. Segundo o autor, trata-se de uma
retomada desses espacos da cidade pelas classes médias. Dessa forma,
constitui-se uma reacao a popularizacao que se deu nessas Ultimas décadas. A
partir das intervencdes e a insercdo de aparelhos culturais e a consequente
sofisticacdo e complexificagcdo das relacbes de consumo, ocorre o gradual
afastamento dos setores mais populares.

A sofisticacdo e a complexificagdo do consumo influenciam também a
paisagem urbana. A refuncionalizacéo esta ligada diretamente a importancia do

aspecto visual na cidade contemporanea. Motta (2000) afirma que:

(...) criou-se, dessa forma, uma nova ideia de cidade, de &mbito
internacional, a qual as cidades tém de corresponder com sua
imagem, para participarem do processo de globalizacéo. (...) As
areas histéricas, especialmente das grandes cidades,
passaram a ser consideradas elementos importantes para a
composicdo da imagem urbana diante do mercado globalizado.
Representam a capacidade de ter historia, de se situar na
disputa entre cidades, equiparando-se na producdo de
imagens. As referéncias séo locais, mas tém como alvo a
disputa global. Elas devem atender as expectativas da
comunicacdo e ao consumo que ser alimenta de referéncias
globais. (MOTTA, 2000, p.262)
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O consumo visual € uma das caracteristicas essenciais na sociedade
atual. A refuncionalizagdo se tornou uma ferramenta de adequacdo das
paisagens urbanas. H4 uma demanda para transformar a cidade em um local
atraente, especialmente pelo setor turistico. Nesse contexto, a paisagem se
torna um item essencial, uma vez que a cidade se torna um objeto passivel de
publicizacdo. Sanchéz (1999) realiza uma andlise critica sobre a importancia da
paisagem nessa concepcdo de administragdo urbana. Ao expor a
transformacado da cidade de Curitiba em uma marca, ela fala sobre a questédo

da pessoalidade que a cidade adquire. Segundo a autora:

Tem sido possivel observar outro recurso que intervém na
producdo mitificada da imagem das cidades: sua transformacéo
em sujeitos. Nos fragmentos publicitarios sdo as proprias
cidades que “falam”: “Barcelona ha ganado”, “Barcelona se
pone guapa”’,15 “Curitiba espera chegar ao préximo milénio
como a cidade de melhor qualidade de vida do Brasil’. Este
recurso discursivo permite esconder os verdadeiros agentes
sociais interessados nos projetos urbanos e contribui para a
dissolugido de possiveis resisténcias. (SANCHEZ , 1999, p.
128)

Apesar de escrito em 1999, e relacionado as midias tradicionais, esse
trecho se encaixa perfeitamente nas plataformas digitais atuais, exprimindo
também como essas ferramentas de comunicagdo sdo fundamentais para o
processo do Marketing Urbano. A presenca das administracfes publicas nas
redes sociais € cada vez mais recorrente, em especial no Instagram.

O Instragram € uma plataforma virtual de compartilhamento de imagens
e videos. Em Abril de 2017, o numero de usuérios correspondia a cerca de 700
milhdes®. O aplicativo originalmente utilizado como uma rede social de
compartilhamento de fotos se tornou uma plataforma de comunicacdo e
divulgacao indispensaveis para marcas, empresas, grupos de midia e também
instituicbes publicas. Dessa forma, o Instagram ndo € apenas uma plataforma
de interacdo social, mas um veiculo publicitario. Através do um perfil nessa
rede, é possivel promover campanhas, divulgar produtos e interagir com 0s
consumidores.

As instituicdes publicas se utilizam das redes sociais objetivando a

promocdo da imagem da cidade. Apesar de se justificar como um modo de

3 Instagram chega a 700 milhdes de usuarios e tem crescimento histérico. Disponivel em

<hhttps://canaltech.com.br/redes-sociais/instagram-chega-a-700-milhoes-de-usuarios-e-tem-crescimento-
historico-92798//>. Acesso em 9 de Out. 2017.
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comunicacdo com o cidadédo, as postagens expressam um contetdo voltado ao
entretenimento. Na Figura 1, percebe-se a promoc¢ao das paisagens urbanas, a
partir da idealizagdo destas. As imagens vinculadas exaltam a beleza e o

patrimoénio da cidade, ignorando aspectos problematicos.

Figura 1 As postagens da PBH na plataforma Instagram.

®

Fonte: Instagram/Divulgag&o®

A Prefeitura de Curitiba foi a percussora da utilizacao e popularizagéo no
Brasil dessa pratica®. Inicialmente utilizada como uma ferramenta informativa,
gradualmente se tornou um modo de interacdo mais complexo, criando um
relacionamento entre a “cidade” e os usuarios dessa rede. Na Figura 2, ha
outro exemplo dessa préatica a partir de uma postagem da Prefeitura de Belo
Horizonte. Percebe-se uma abordagem bastante informal em relacdo ao
conteudo vinculado, possivel verificar 0 uso de emojis, girias, memes e piadas
nas postagens.

A partir das redes sociais, as Prefeituras passam a exercer um apelo
pessoal e emocional em relacdo aos usuarios dessas plataformas. Essa prética
reafirma o que diz Sanchez (1999), sobre a necessidade de cativar 0Ss USUarios,

que € realizada a partir de imagens da cidade. A insercdo das instituicdes

4 Instagram oficial da Prefeitura de Belo Horizonte. Disponivel em:

<https://www.instagram.com/prefeiturabh/>. Acesso em 9 de Out. 2017.

® Prefeitura de Curitiba faz sucesso nas redes com pagina que equilibra humor e prestacdo de servigo.
Disponivel em <https://oglobo.globo.com/brasil/prefeitura-de-curitiba-faz-sucesso-nas-redes-com-pagina-
gue-equilibra-humor-prestacao-de-servico-16490387/>. Acesso em 9 de Out. 2017.
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publicas nas redes sociais indica que as estratégias de convencimento se

atualizam constantemente e estéo alinhadas a pratica publicitaria.

Figura 2 O perfil oficial da PBH no Instagram: divulgacéo e interacdo com 0s USuarios.

‘ prefeiturabh @

prefeiturabh Falta até o ar, uai! Esse
Horizonte de luzes registrado pelo
@bcphotographybrasil é de dar arrepio.
N3o tem como n3o se apaixonar @
Mostre pra gente qual o Horizonte de BH
que vocé vé. Marque a @prefeiturabh em
suas fotos ou use a tag #amobeaga
filipaol3 O app Belo Horizonte n3o
funciona. Vcs podiam olhar isso. Gosto
tanto do app.

rosebmg ahhh prefeitura...pena que nao

o Q

646 curtidas

Fonte: Divulgagdo/ Instagram.®

A paisagem urbana, mais do que nunca, se tornou um aspecto
imprescindivel para a criacdo de uma identidade da cidade. A divulgacdo
dessas imagens € pautada pela necessidade de cativar os usuarios. A partir da
progressiva importancia dessas imagens, percebe-se a exigéncia de adequar
essas paisagens a um padréo que atraia investidores.

A refuncionalizacdo atrelada aos paradigmas do marketing urbano € o
mecanismo de adequacao que fomenta o processo chamado de estetizacdo da
paisagem urbana. Assim, a proxima secdo ira discutir o processo de
estetizacdo das paisagens, que se insere na cultura de consumo

contemporanea.
2.2 A ESTETIZACAO DA PAISAGEM URBANA
A paisagem €& um conceito essencial na Geografia desde a sua

sistematizacdo. Claval (2012) fala sobre a origem do termo, landskip, nos

paises baixos, dizia respeito a pintura. Aplicava-se a quadros que

6 Instagram oficial da Prefeitura de Belo Horizonte. Disponivel em:

<https://www.instagram.com/prefeiturabh/>. Acesso em 9 de Out. 2017.
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apresentavam um pedaco de natureza, tal como a percebemaos, a partir do
enquadramento. A partir da evolugdo da técnica, observa-se uma sofisticagcdo
em relacdo a apreensdao do campo visual, porém nunca desligado da
subjetividade. Por muito tempo a paisagem foi utilizada uma ferramenta para
realizar descricfes, classificacdo e individualizacdo dos elementos naturais em
suas viagens, jA que ndo havia a tecnologia para realizar 0s registros
fotograficos.

O aspecto subjetivo da paisagem sempre foi bastante destacado em
varias escolas geograficas. Claval (2012) afirma que Humboldt ndo deixa de
fazer impressdes pessoais nos seus relatos, apesar da busca da objetividade.
Na Franca, La Blache utiliza a paisagem para diferenciar e enfatizar a
diversidade de regides. Ja nos inicio do século XX, Carl Sauer ao propor o
estudo das paisagens culturais, renova a geografia humana. “A Morfologia da
Paisagem” enfatiza a acdo humana no espac¢o. Essa abordagem cria condi¢cdes
para a efervescéncia da escola cultural, sobretudo a partir dos anos 1980, com
a influéncia da fenomenologia: hd o movimento de valorizacdo das sensacoes,
percepcdes e simbologias.

Essa abordagem téo ligada a subjetividade é possivel em funcédo da
propria origem da concepc¢do da paisagem. Souza (2013) destaca sua origem
nao na ciéncia:

(...) mas sim a pintura, mais especificamente a pintura da
Renascenca na lItdlia, e, principalmente, em Flanders (...). Eis,
portanto uma das muitas situacdes em que fica evidente que a
ciéncia ndo basta a si mesma, devendo humildemente, deixa-
se fecundar por outras formas de conhecimento. (SOUZA,
2013, p 46.)

Esse aspecto € relevante, pois conecta a paisagem ndo apenas como
um conceito, mas uma pratica essencialmente cultural. A paisagem e sua
representacdo é uma realidade estética. A interpretacdo da paisagem assim
como sua vivéncia é uma realidade subjetiva. A partir dos anos 1980, a New
Geography Cultural, destaca a questdo do simbolismo e interpretacdo da
paisagem. COSGROVE (2012) afirma que:

A paisagem sempre esteve intimamente ligada, na geografia
humana com a cultura, com a idéia de formas visiveis sobre a
terra, e com sua composicao, paisagem é uma maneira de ver
uma maneira decompor e harmonizar 0 mundo externo em uma
cena, uma unidade visual. (COSGROVE, 2012, p. 223)
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A paisagem enquanto produto da apropriacdo e da transformacdo do
meio ambiente pelo homem possui a possibilidade de se tornar um tema de
leitura. A cultura é fundamental para realizar essa interpretacdo das
paisagens, uma que esta é o suporte das representacdes. Claval (1997) aponta
trés eixos da analise geografica da cultura: enquanto parte das sensacfes e
das representacfes, a partir da ética da comunicacao e do aspecto individual,
uma vez que a cultura forja identidades. Essas acep¢des mostram a variedade
de tematicas ao abordar a questdo da cultura. Para discutir o fenémeno
contemporaneo da estetizacdo das paisagens, se faz necessario apontar as
transformacdes na esfera cultural na sociedade ocidental nas ultimas décadas.

Jameson (1996) salienta que as alteragdes culturais contemporaneas
sdo ligadas ao individuo e sua subjetividade. O autor fala da alteracdo na
esfera cultural que vem transformando as relacées sociais desde meados dos
anos 1960. S&o rompimentos com concepc¢des tradicionais da modernidade,
criando uma realidade néo linear e superficial. Confundem-se, criam, e recriam
identidades, concepcdes, valores e crencas. Chama a atencdo como a
experiéncia estética progressivamente se atrela a esfera do consumo. O
circuito da moda torna a criacdo artistica cada vez mais essencial a dinamica
do consumo, j& que ha uma grande demanda por novidades.

A popularizacdo da experiéncia estética, para Hobsbawm (2013), foi
possibilitada a partir da ruptura com a arte burguesa. Atualmente a grande
presenca de experiéncias estéticas, musica, moda e o design, sdo garantidos
pelos constantes avancgos tecnolédgicos e pela industria de cultura de massas.
As vanguardas europeias do século XIX foram inspiracdes para ruptura com a
arte burguesa. Desse modo, a arte se desvincula de uma expresséo do belo e
sublime para uma expressdo do cotidiano, passivel de ser expresso e
apreciado pelo individuo comum.

Além de se tornar mais acessivel, Hobsbawn (2013) observa também a
tendéncia da absorcéo da arte pelo mercado de consumo. Os artistas da pop-
art, especialmente por Andy Wahol, foram grandes pioneiros desse movimento.

Segundo o autor, esse movimento:

foi deliberadamente projetada como antiarte, ou ndo-arte; sem
emocdo ou sentimento, ou, a rigor, sem a pretensdo de mais
que um minimo de habilidade artesanal, uma infindavel série de
imagens se silkscreen do efémero, produzidas em passa em
sua” fabrica”, e de objetos, desafiando o principio que permite
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distinguir com o olhar arte ou ndo arte. (HOBSBAWN, 2013,
p.183)

A figura de Warhol denota uma nova atitude e rompe com a Visao
romantizada do artista enquanto um sujeito & margem da sociedade. Warhol
ainda representa outro aspecto fundamental desse novo cenario cultural: a
hibrizacdo de expressées artisticas. A Factory’ era frequentada por artistas que
produziam conteudo que contemplavam varias expressdes artisticas como
fotografia, moda e musica.

Esse aspecto reflete a confluéncia da producado artistica entre varias
industrias. A importancia da hibridizacéo reside em funcéo da criagdo de novas
experiéncias, jA que segundo Jameson (1996) a busca pelo novo € uma
obsessédo da sociedade contemporanea. Um exemplo dessa expressdo € a
grande quantidade de artistas da industria fonografica que atuam como
estilistas em parcerias com grifes consagradas.

Lipovetsky G. & Serroy (2015) dialogam com a perspectiva da ruptura da
arte burguesa, abordada por Hobswbawn (2013), ao definir quatro etapas da
acepcao da arte. Primeiro para os deuses, depois para os principes. A terceira
etapa é arte pela arte e 0 estagio atual € a arte para o mercado. A arte
integrada ao mercado revela o0 momento de expansdo do consumo e criacao
de expressdes artisticas que cada vez mais se sofisticam, em funcdo das
plataformas de difusao e criacéo.

Além da incessante demanda por novidades, os objetos de consumo
necessitam cada vez mais cativar o consumidor. O fator emocional em relacéo
aos produtos de consumo, é explorado a partir da sensibilizacdo que ocorre

com a experiéncia estética. Lipovetsky G. e Serroy (2015) esclarecem que:

O capitalismo ndo é designado como tal em razdo da qualidade
estética de suas realizagBes, mas dos processos e estratégias que
emprega de maneira estrutural visando a conquista dos mercados.
N&o se trata do apogeu da beleza no mundo da vida, mas da
reorganizagdo deste sob o reinado da artealizacdo mercantil e da
fabrica industrial das emocgdes sensiveis. (LIPOVETSKY.G e
SERROY, 2015, p. 30)

O uso da arte promove uma reacdo emocional que o setor privado
explora de maneira significativa. Essa nova abordagem de consumo é uma

ruptura com o modelo tradicional e a substituicdo pelo que os autores chamam

"Studio de criacdo de Andy Warhol que abrigou varios outros artistas em Nova lorque. Disponivel em
<https://www.vice.com/pt/article/mgabgy/fotografias-da-epoca-mais-criativa-da-factory-de-andy-warhol>.
Acesso em 6 de Dez. 2017.
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de capitalismo de seducédo. A padronizacéo, funcionalidade e utilitarismo dos
produtos ndo foram suficientes para sustentar a dinamica capitalista da
primeira era industrial. O capitalismo da seduc¢éo € aquele ligado nos prazeres
dos consumidores por meio das imagens e dos sonhos, que transformam
incessantemente os desejos e aspiracdes dos consumidores.

Lipovetsky G. e Serroy (2015) apresentam disputa entre a General
Motors e a Ford como exemplo da superacdo do utilitarismo na pratica do
consumo. A Ford, mesmo sendo a empresa pioneira em relacdo a
popularizacdo do automovel, logo foi superada pela GM no mercado
americano. A estratégia utilizada pela GM €& baseada na constante
diversificacdo dos modelos e na busca pelos desejos, necessidade e apelo
visual aos consumidores, uma estratégia ainda vigente. O utilitarismo e a
funcionalidade do modelo T da Ford ndo foi suficiente para cativar o0s
consumidores como os produtos mais individualizados da GM. A necessidade
de diversificacdo e a crescente preocupacao estética e é essencial na dinamica
do consumo. Isso remete ao que Sennet (2006) chama de “laminagéo a ouro”,
quando pequenas diferencas sdo agregadas aos produtos, justamente para
nao perder esse aspecto de novidade, sempre renovando o desejo de
consumo.

No espaco urbano, a rejeicdo ao funcionalismo tdo caracteristico do
periodo moderno também é observado. Buscam-se formas de transformar o
espaco urbano em ambientes em locais mais agradaveis e pessoais. Essa
necessidade se atrela ao consumo cada vez mais presente nesses espacos,
gue cada vez mais se transformam em locais de lazer e divertimento. Essa
nova tendéncia nas cidades se relaciona ao novo modo planejamento urbano,
gue remete a pratica do Marketing urbano. Lipovetsky G. e Serroy (2015)
chamam esses novos urbanistas de “cendgrafos da cidade” e “decoradores da
cidade”, ja que através da manipulacdo estética, que é impressa na paisagem,
a cidade se torna capaz de transmitir sua identidade e singularidade.

Esse movimento de estetizagcdo das paisagens urbanas traz consigo
uma intensa confuséo de referenciais. O Kirsch, um elemento essencialmente
pos-moderno, € uma das caracteristicas dos espacos urbanos
contemporaneos. O kirsch é estilo caracteristico associado ao divertimento

sobrecarregado e eclético. A Disneylandia se torna o grande parametro da
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remodelacdo dos espacos urbanos, uma vez que estes recebem tantos
elementos estéticos que se tornando grandes cenéarios de consumo. Em

relagdo a importancia do aspecto visual, Mufioz (2008) comenta que:

Desde finales de los afios setenta del siglo XX, sin embargo,
empieza a entenderse que todo em la ciudad puede ser
disefiado, incluso elementos no estrictamente urbanisticos
como la misma imagen urbana o el sentimiento de pertenencia
a ella por parte de los habitantes. Por eso, el disefio urbano es
hoy disefio de una imagen para la ciudad, una imagen
reconocible, exportable y consumible por habitantes vy
visitantes, vecinos y turistas. Es este um hecho diferencial
cuando se compara la situacién actual con la de momentos
precedentes en La historia de la ciudad: la imagen es mucho
mas importante para el espacio urbano en tanto em cuanto este
no se define ya solo en términos de espacio habitado sino
también en términos de espacio para ser visitado. (MUNOZ,
2008, p.30)®

A paisagem ao se tornar passivel da pratica de estetizacdo, torna-se
elemento fundamental para a anéalise dos fendmenos de remodelacéo urbana.
As novas paisagens urbanas se relacionam com o imperativo de divertimento
consumista e o imperativo de torna-los locais atraentes. A paisagem seria a
grande vitrine desse processo no espaco urbano.

A progressiva importancia da imagem em nosso cotidiano atrelada a
esfera do consumo torna a unidade visual elementar para discutir as recentes
transformacdes nas cidades. A estetizacdo da paisagem esta ligada a pratica
dos paradigmas do Marketing Urbano, de modo que principal atribuicdo da
cidade é se tornar um local atraente para investimentos. A estetizacdo agrega o
fenbmeno do enobrecimento urbano, ja que a transformacdo da paisagem
anuncia uma alteracdo de usos e a chegada de agentes sociais mais

abastados nesses espacos.

2.3 ENOBRECIMENTO E A FORMACAO DE NOVAS PAISAGENS

A transformacgdo da paisagem a um item de consumo é facilmente

observavel onde ocorre ou ocorreu 0 enobrecimento. Este fendmeno foi

8 Tradugdo Livre: Desde o final dos anos 1970, do século XX, no entanto, comeca a perceber-se que tudo
na cidade pode ser desenhado, inclusive os elementos ndo necessariamente urbanos, com a mesma
imagem e o sentimento de pertencimento citadino por parte dos habitantes. Assim, o desenho urbano é
hoje um desenho de uma imagem para a cidade, uma imagem reconhecivel, exportavel e passivel de
consumo por habitantes, visitantes, vizinhos e turistas. Esse € um feito distinto quando se compara com a
situacdo atual dos momentos anteriorer na historia da cidade: a imagem é muito mais importante para o
espaco urbano, ja que este ndo se define enquanto um local com a finalidade ser um espaco para a
habitagcdo, mas também com objetivo de ser um lugar para ser visitado.
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observado nas primeiras décadas do século XX nos bairros operarios das
cidades inglesas e atualmente, tornou-se uma estratégia de transformacao dos
centros urbanos. O conceito do enobrecimento recebe duas principais
abordagens: investimento desigual do espaco e a outra relacionada ao
consumo. Outro aspecto chama a atencédo dessa tematica, € a questao cultural,
identitaria e étnica, a partir das tensdes nos lugares que ocorrem esse
processo.

O fenébmeno do enobrecimento € um fendbmeno global, mas que se da
localmente. Por isso, cada cidade possui suas proprias especificidades.
Segundo Smith (2006) o fenbmeno do enobrecimento urbano é um fenémeno
observado pela primeira vez por Ruth Glass no inicio do século XX na
Inglaterra. As classes médias passam a viver em bairros operarios,
refuncionalizando esses locais e alterando todo o quadro social existente. Esse
€ um dos aspectos importantes do processo: a estrutura fisica € preservada e
as funcbes sdo alteradas. As construgcdes sao reformadas e restauradas,
abrigando novos usos. Galpbes se transformam em moradias, os lofts, mas
também ha varios outros usos, especialmente comerciais e culturais.

Neil Smith além de cunhar o termo gentrification fez imensas
contribuicbes em relacdo a esse fenbmeno: além da definicdo, a
sistematizacdo de algumas etapas do processo, especialmente em relacdo a
cidade de Nova lorque. Smith (2006) afirma que o fenémeno inicialmente
identificado como uma “anomalia urbana” tornou-se uma poderosa ferramenta
estratégia para a dinamizacao das economias locais, em um contexto global. O
rent-gap é a diferenciacao de renda que se estabelece nas etapas do processo
de enobrecimento e que leva a saida da populacéo residente e a consolidacéo
de uma populacéo mais abastada nesses locais.

Esse fenbmeno, segundo Smith (2006) esta ligado a um contexto mais
amplo de reestruturacdo econdmica em um contexto global, sendo a teoria do
desenvolvimento desigual. Esse é um dos aspectos mais importantes desse
fenbmeno. No entanto, a abordagem de Smith remete a uma realidade
bastante particular dos bairros nova-iorquinos que incluem processos
relacionados como a suburbanizacéo e a atuacéo dos agentes imobiliarios.

Para Rubino (2009) o processo de enobrecimento pode ser explicado

por uma dindmica distinta. De modo geral, as areas centrais se transformam
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em areas estratégicas voltadas ao consumo. Nesse processo, o enobrecimento
se d& pela atuacdo pelo Estado, setores privados e também pelos proprios
cidadaos. A perspectiva que enfatiza a tematica do consumo ndo se opbe a
abordagem tradicional, mas fornece outro ponto de vista em relacdo a esse

processo. Segundo a autora:

A abordagem alternativa enfatiza o consumo e um pool de
possiveis agentes do enobrecimento urbano. Ao contrario de
Smith, temos uma analise mais focada em bases etnograficas e
dados qualitativos, e a tdnica recai sobre os agentes dessa
transformacéo socio-espacial e sua divisdo em género, raca,
capital cultura classes de idade e estilo de vida. (RUBINO,
2009, p.28)

Assim, essa andlise complementar apresenta um foco nos agentes
sociais, tanto na atuacdo individual quanto aos grupos especificos. As
distingcdes sociais, étnica, raciais e culturais, atreladas a tematica do consumo,
se tornam fundamentais para compreender a transformacéo desses espacos.
Nos casos de enobrecimentos no Brasil, percebe-se uma grande afinidade com
essa perspectiva. Normalmente ligada as praticas revitalizacdo, sobretudo nos
centros histoéricos, essas intervencdes tém como finalidade a transformacao da
paisagem para se adequar a atividade turistica.

Serpa (2007) apresenta uma reflexdo acerca da cidade de Salvador,
mais especificamente o processo de revitalizacdo do Pelourinho. Segundo o
autor, o Pelourinho se tornou um local de consumo, sobretudo a uma classe
média escolarizada. A conservacdo patrimonial baseada nas diretrizes
internacionais, como da UNESCO?, produz uma estética urbana exibicionista,
fortemente ligada a atividade turistica. A populacéo original foi realocada para
bairros periféricos, o revelando o carater higienista desse processo.

A cidade de Sé&o Paulo apresenta dois casos distintos, mas atrelados a
sofisticacdo consumo. O primeiro caso é dos Bairros da Luz e Santa Ifigénia
que resistem desde meados dos anos 1970 contra 0 processo de
enobrecimento. Por sua localizagdo privilegiada e proxima de locais como a
Estacdo da Luz e a Pinacoteca do Estado, h4 um grande interesse dos agentes
imobilidrios na regido. Produzido pelo coletivo espanhol Left Hand Rotation, o
)10

documentario “Luz” (2011)™, aborda como a pratica de desinvestimento se

o Organizacéo das Na¢des Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura.

19 LUz | subtitulado en castellano Disponivel em: <https://vimeo.com/32848727>. Acesso em 9 de Out.
2017.
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tornou uma estratégia para degradacdo no bairro paulistano, possibilitando a
chegada de empreendimentos urbanos que sé&o tidos como uma solugao para a
regido. Na Vila Madalena e a regido do Baixo Augusta, a transformacao se deu
a partir da chegada de uma classe criativa e empresarios na regiao. Com a
presenca de novos frequentadores, houve a alteracdo da dinamica do comércio
e ocupacdo desses espacos. Destaca-se 0 entretenimento noturno e
readequacéo de estabelecimentos comerciais voltados aos jovens de classes
médias.

Essa tematica da apropriacdo dos espacos remete a Zukin (2000), que
faz apontamentos relevantes em relagdo a paisagem, relacionando o
enobrecimento como um modo de apropriacéo cultural. Embasada na obra do
geografo J.B Jackson, ela nos fala que a paisagem da forma material a uma
assimetria entre o poder econdémico e cultural. A transformacdo da paisagem
pode ser interpretada como uma alteracdo em relacdo ao fluxo de capitais:
esse poder assimétrico no sentido visual sugere a grande capacidade dos
capitalistas de projetar a partir de um repertério de imagens, a criacdo de
paisagens reais e simbdlicas que definem cada periodo historico.

A transformagdo contemporanea ocorre em dois modelos de cidade
caracteristicos: as cidades modernas antigas, que possuem um padrao
centralizado e as cidades modernas recentes, que séo estruturadas a partir da
descentralizacéo e a presenca dos suburbs. Nesses centros modernos antigos,
sera realizada uma remodelacdo a partir da estrutura construida, como por
exemplo, Nova lorque. Nas cidades modernas mais recentes, ja
descentralizadas, os empreendimentos para a reestruturacdo urbana sao
pautados em outros tipos de negdcios, como por exemplo, parques tematicos,
ja que nao ha muitos elementos histéricos para que ocorra a refuncionalizacéo.

O exemplo que mais se aproxima da tematica da presente pesquisa se
relaciona com a realidade das cidades centralizadas, que € o caso de Belo
Horizonte, assemelha-se também pela valorizagcéo do patrimdnio construido e a
chegada de novos frequentadores, pautada pela sofisticagdo do consumo.
Influenciada por Bourdieu, Zukin (2000) relaciona o processo de valorizacao
desses locais como um modo de apropriacdo da paisagem. Desse modo, a

paisagem reflete a manifestacdo do poder simbdlico dos novos grupos
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frequentadores que chegam a esses espacos, sobretudo em relacdo ao
consumo pautado pelo aspecto cultural.

A autora ainda fala que esse processo se inicia justamente nos bairros
historicos, jA& que a atividade turistica se respalda no simbolismo das
edificacdes e monumentos. A revalorizacdo dessas construcfes traz uma nova
dindmica a regido e afasta as camadas populares - a partir do aumento dos
aluguéis e também da elitizacdo do consumo. Ja o enobrecimento no caso das
cidades modernas mais recentes, representa o prototipo da paisagem urbana
pos-moderna, pautada pela perda de referenciais temporais e espaciais. Zuckin
(2000) afirma que a partir das imagens e cenarios existentes, o consumo visual
se constitui como meio implicito de controle social.

Independentemente da localidade, a transformacdo da paisagem reflete
uma situacdo bastante hostil as populagcdes mais empobrecidas, seja
relacionada ao poder econdémico, como também ao capital cultural (Zukin,
2000). As imagens a sequir, (Figura 4) e (Figura 5), retratam o mesmo bairro

em dois momentos diferentes: antes e depois do enobrecimento.

Figura 3 Bushwick nos anos 1980, antes do enobrecimento, pela fotografa Maryl Meisler
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Fonte: Brownstoner, Brooklyn Real Estate."*

O processo de enobrecimento obriga a saida dos residentes para locais
mais distantes e recebe uma populagédo mais abastadas. As imagens revelam a

alteracdo desses contingentes populacional, sobretudo pela saida da

H Meryl Meisler's 1980s Bushwick — Youth and Freedom Despite the Blig Disponivel em:

<hthttp://www.brownstoner.com/neighborhood/bushwick/meryl-meisler-photos-bushwick-brooklyn-in-the-
80s/>. Acesso em 9 de Out. 2017.
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populacdo negra desses bairros e a chegada de uma classe média
predominantemente branca. Destaca-se nessa paisagem enobrecida, sua
relacdo passa a ser pautada pelo consumo e entretenimento.

Figura 4 Bushwick depois da gentrificacdo: local de consumo e turismo, sobretudo pela arte urbana
presente no bairro.

Fonte: Amny."

A producdo audiovisual também ajuda a compreender a transformacao
dessas paisagens, especialmente ligadas a questéo racial e étnicas. O longa
“Faca a Coisa Certa” (1989), escrito e dirigido por Spike Lee e série Girls,
criada por Lena Dunham e exibida entre 2012 e 2017 pelo canal pago HBO,
sdo exemplos da alteracdo causados pelo processo de enobrecimento. As
duas obras se passam no mesmo bairro, o Brooklyn, em dois tempos distintos

e retrata a transformacédo em relacéo a diversidade e representatividade.

Figura 5 Frames do filme “Faga a Coisa Certa”, Dirigido por Spike Lee (1989).

Fonte: Donald Dearl Collings e BFL.™

2 Bushwick: What to do, eat and more in the Brooklyn neighborhood Disponivel em:

<https://www.amny.com/real-estate/city-living/brooklyn/bushwick-what-to-do-eat-and-more-in-the-brooklyn-
neighborhood-1.11505939>. Acesso em 9 de Out. 2017.
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“Faca a Coisa Certa” (Figura 5) € uma crbnica sobre a diversidade e o
convivio dissonante entre varios grupos étnicos no mesmo bairro. Buggin’ Out
€ uma personagem que inicia a contestacdo em relacdo a Salvatore, um italo-
italiano dono da pizzaria que se instalou no bairro, ja que na “parede da fama”
da pizzaria, ndo existe nenhum negro que sdo os frequentadores do local.
Essas contradigbes sao exploradas ao longo do filme, bem como a o racismo
na sociedade e institucionalizado pelas autoridades estadunidense. A revista
Complex** diz que o filme de Spike Lee conseguiu de alguma forma “prever” as
frustracdes atuais do processo de enobrecimento, visto que é um fendmeno

fortemente ligado as questdes étnicas e raciais.

Figura 6 A série Girls, HBO (2012).
— .

Fonte: Archdrsy; Zimbio™®

A comédia Girls (Figura 6) objetivava discutir sobre a vida de jovens-

adultos, em especial a geracdo millennial*®

na cidade de Nova lorque, de um
modo ndo romantizado. No entanto o fato que sobressaiu foi a auséncia de
diversidade das personagens: as personagens principais eram brancas. A série
sofreu diversas criticas uma vez que o Brooklyn é uns dos locais mais diversos

etnicamente na cidade de Nova lorque. Girls simbolicamente representa a

18 Disponivel em: <https://donaldearlcollins.com/2015/01/18/wheres-the-historical-documentary-on-w-e-b-
du-bois/> e <http://lwww.bfi.org.uk/news-opinion/news-bfi/lists/10-great-summertime-films>. Acesso em 9
de Out. 2017.

4 We Been Here: How "Do the Right Thing" Predicted Our Current Frustrations with Gentrification
Disponivel em: <http://www.complex.com/pop-culture/2014/06/how-do-the-right-thing-predicted-our-
current-frustrations-with-gentrification>. Acesso em 9 de Out. 2017.

Disponivel em:
<http://www.zimbio.com/photos/Allison+Williams/Jemima+Kirke/Girls+on+Set+in+Soho+2/p3iBQvuwwVH>
e <http://archdrsy.com/projects/cafe-grumpy-greenpoint/>. Acesso em 9 de Out. 2017.

16 Geragdo nascida entre os anos 1980 até meados dos anos 1990. Disponivel em

<http://www.teclasap.com.br/millennial/>. Acesso em 6 de Dez. 2017.
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consolidacéo do enobrecimento no Brooklyn e saida das populacdes negras e
latinas, por exemplo. Percebe-se claramente a falta diversidade e do convivio
(mesmo que conflituoso) apresentada no longa de Spike Lee.

Atrelada a perspectiva do desaparecimento de alguns grupos sociais
dessas regifes, Rubino (2009) identifica o enobrecimento urbano como uma
modalidade contemporéanea de higienismo. No entanto, esse processo de
exclusdo é encoberto por um discurso de vida e valorizacdo do patriménio,
histéria e paisagem da cidade. Esse processo é bastante conflituoso e gera
varias reacdes, na Figura 7 ha o registro de um protesto da comunidade latina
no Brooklyn contra os projetos imobiliarios que promovem remocgdes. Além da
alteracdo da paisagem, o enobrecimento altera relagOes, apaga registros e

promove a falta de diversidade, didlogo e convivio.

Figura 7 Protesto de uma comunidade latina contra as remog¢des no Brooklyn.

Fonte: Voices of NY. **

Rubino (2009) ainda enfatiza que essa transformacdo através da
valorizacdo da cultura remete a questdo do capital cultural, trabalhado por
Bourdieu. A refuncionalizagéo se vale da demanda de capital cultural para se
apropriar desses novos espacos, que geralmente é realizado por classes
médias escolarizadas. Geralmente o inicio desse processo é feito através da
instalacdo de equipamentos culturais. Esses grupos sdo compostos por jovens
com valores e gostos especificos, sendo o publico-alvo dessas acdes. Além
disso, esses espagos se tornam locais “onde se pode ter uma vida social
intensa, onde um "estado global" pode acontecer com seus cafés, restaurantes,

lojas e galerias” (Rubino, 2009, p. 33).

r Disponivel em: <ttps://voicesofny.org/2014/10/latino-residents-fed-bushwick-displacements/ > Acesso
em 9 de Out. 2017.
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Nefs (2005) aprofunda essa questdo e caracteriza as subculturas e as
define como um “instrumento de revitalizagdo”. A autora descreve as
subculturas urbanas como “pioneiros e catalizadores”, pois criam condi¢des
primarias para a chegada de outros moradores, frequentadores e, sobretudo
consumidores. Assim, para explorar mais a fundo essa tematica das
subculturas urbanas e a temédtica, no proximo capitulo sera abordado a
tematicas das novas identidades que possibilitam a formacdo dessas novas
subculturas, sua relagdo com o consumo e a subcultura hipster, que é o grupo

mais notavel nos processos de refuncionalizacdo urbana contemporaneos.

3 CAPITULO II: A SUBCULTURA HIPSTER E A CIDADE

3.1 IDENTIDADES, SUBCULTURAS URBANAS E O CONSUMO

A discussd@o sobre subculturas urbanas se da a partir da progressiva
importancia desses grupos nos espacos refuncionalizados. A ascensao de
pequenos grupos has sociedades em forma de coletivos, associacdes, ou
simplesmente de consumidores, € um componente central da transformacao
dos espacos urbanos. Essas novas comunidades se formam a partir das
alteracdes na esfera soécio-cultural, econbmica e politica no contexto da
globalizacdo. O alargamento da possibilidade de construcdo da identidade
tanto individual quanto coletiva promove a formag¢do desses novos grupos que
partilham interesses e valores em comum.

Nas Uultimas décadas, o processo de globalizacdo, migracdo e a
cibercultura influenciam diretamente a construcdo dos sujeitos sociais. Essa
relacdo se da em uma intensidade e velocidade muito superior do que no
passado, de modo que a formacao de identidades também passa a ser mais
flexivel. Hall (2014) identifica o gradual movimento de fragmentacdo e
complexficacdo da questdo identitaria no final do século XX. A fragmentacao é
tdo significativa que sequer a identidade “mestra”, baseada no Estado-Nacéo,
se tornou capaz de explicar o sujeito contemporaneo. Desde os anos 1970 a
identidade se tona cada vez mais complexa e abrangente.

Para Hall (2014), a fragmentacéo da identidade moderna se origina com
0 que ele denomina como deslocamento dessa identidade, promovendo a
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morte do sujeito moderno. Esses deslocamentos se ddo em cinco momentos
principais. O primeiro é contestacdo de Marx em relacdo a esséncia do homem
e sua posicao na sociedade. O segundo momento € ligado a figura de Freud e
0os pensadores psicanaliticos. Nesse contexto, a concepc¢do do inconsciente
significa ruptura com a racionalidade intrinseca atribuida ao sujeito.

O rompimento com autonomia individual da nossa expressao constitui o
terceiro momento. Para Saussure, a lingua que falamos, pressupde um quadro
de significante do qual ndo temos controle, e apenas o reproduzimos. O quarto
momento de deslocamento é atribuido a Foucault. Este realiza uma critica
sobre a progressiva disciplinarizagéo, o isolamento e individualizacdo a partir
da coletivizagédo e da organizacao da natureza das instituicbes da modernidade
tardia. O ultimo deslocamento remete ao movimento feminista e a politizacéo
de questdes relacionadas as subjetividades, especialmente aos processos de
identificacdo, que passam a incluir outros aspectos, como a questéo do género,
sexualidade, dentre outros.

Para Hall (2014), somado a esses deslocamentos, temos processos que
atuam em escala global que atravessam fronteiras nacionais e interligam
comunidades. Assim, o mundo se torna cada vez mais interconectado,
modificando a nossa relacdo espacgo-temporal. Essas alteragbes resultam a
partir do impacto da globalizacdo. A identidade do sujeito se torna tdo
complexa que muitas vezes é composta identidades que podem até mesmo ser
contraditérias. Desse modo, o0 sujeito pdés-moderno se caracteriza pela
identidade mutavel e em constante construcéo.

A transformacéo na concepcédo de identidade altera também aquilo que
se entende como subculturas urbanas. Historicamente associada a um
movimento de desvio e contestacdo na sociedade, contemporaneamente se
caracteriza, sobretudo pela questdo de gostos e consumo. Segundo Barros
(2007), a nocao sobre subculturas surge a partir de uma concepcao
funcionalista da Escola de Chicago. As pesquisas sociolégicas em torno da
delinquéncia juvenil se originam a partir das etnografias urbanas. A
popularizacdo no universo académico norte-americano do termo subcultura
tentava explicar os desvios coletivos com base em teorias psicanaliticas.

A abordagem posterior € feita pelo Centre for Contemporary Cultural

Studies (CCCS). Mesmo ligada a tematica do desvio, € evidenciado o carater
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de resisténcias. O CCCS sistematizou o estudo das praticas culturais juvenis
como campo académico utilizando a idéia de resisténcia através de rituais.
Convencionou-se que as subculturas s&o produzidas por jovens como
expressdo cultural e simbdlica de ligadas a uma determinada classe social.
Segundo Barros (2007), a “virada conservadora” comandada por Thatcher e
sua politica de desregulamentacdes, somadas aos efeitos da globalizacao,
produziu o “fim da juventude” enquanto uma classe contestadora.

Nesse contexto, o surgimento de grupos oriundos do movimento acid
house, que impulsionou e diversificou a subcultura das raves que da origem
aos clubbers®®. Os “pés-subculturalistas” entdo passam a realizar pesquisas
sobre essas comunidades. Esses grupos néo constituem, necessariamente,
movimentos de contestacdo social, apesar de rejeitar muitos aspectos da
sociedade contemporanea atual. Sdo grupos que se identificam a partir dos
gostos e dos habitos de consumo no espaco urbano.

As chamadas subculturas pdés-modernas constituem novos tipos de
sociabilidade urbana, que se opbe as abordagens anteriores. Barros (2007)

afirma que:

Ainda que a inadequacdo do termo subcultura possa ser
reivindicada como legitima, é exatamente a sua ambivaléncia e
plasticidade — independente da nomenclatura que assuma —
que permite uma abordagem mais adequada das distingbes
identitarias de determinados grupos sociais na
contemporaneidade. E atentando para as singularidades
dessas formagfes culturais, situadas em um espaco-tempo,
que o pesquisador saberda de que maneira essas diversas
matrizes teéricas e metodolégicas das subculturas (e outras
que possivelmente surgirdo) poderdo ajuda-lo a enxergar
melhor o seu objeto. (BARROS, 2017, p. 12)

As subculturas ndo sdo mais estudas a partir dos seus desvios nem das
resisténcias. A nova abordagem se da através de seus valores, cultura e
gostos que os distingue. A definicdo tradicional de subcultura ndo abarca essa
nova abordagem, ja que esses novos grupos hao sao pautados pelo desvio
nem por um movimento de resisténcia. Desse modo, apesar desses sujeitos

nao possuirem uma caracteristica se serem tidos como desvio, ndo excluli,

18 Grupo de individuos que frequentavam clubes de musica eletrénica na Inglaterra em meados dos anos
1990. Disponivel em <https://pt.wikipedia.org/wiki/Clubber>. Acesso em 6 de Dez. 2017.
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necessariamente, a presenca de subjetividade que criam novas sociabilidades
no espacgo urbano. O consumo e a distingdo dos gostos serdo tematicas
relevantes para estudar essas comunidades.

A relacdo do jovem na cultura de consumo, no entanto ndo é recente. A
partir da leitura de Savage (2009), o periodo p6s-1945 se caracteriza como o
da “criacdo do adolescente”. Ha uma crescente necessidade de incorporar

esses jovens a sociedade. Segundo o autor:

(...) as palavras teenage e teenager passaram a ser a forma
aceitavel de descrever esta nova definicdo de jovem como um
mercado de massa identifichvel descrever esta nova definicdo
de jovem como um mercado de massa identifichvel. Os
teenagers ndo eram nem adolescentes, nem delinqlentes
juvenis. O consumismo oferecia 0 contrapeso para o tumulto e
a rebelido: foi o jeito americano de desviar sem causar danos a
energia destruidora dos jovens. (SAVAGE, 2009,p.484)

A identificagéo do jovem como um potencial consumidor possibilitou nao
apenas de expansdo do mercado de consumo, mas também um modo de
dominio das aspiracdes pessoais da juventude. Savage (2009) cita a revista
Seventeen, a primeira direcionada as adolescentes, como um momento “que
uniu as tendéncias de democracia, identidade nacional, cultura de pares,
marketing com um alvo e consumismo juvenil num pacote irresistivel”’. A partir
daguele momento, o jovem se torna um sujeito indispensavel para a cultura e a
economia americana, e posteriormente para o capitalismo de modo geral.

A importancia do jovem na cultura de consumo remete aos movimentos
de contracultura emergentes nos anos 1960 e 1970, que logo séo absorvidos
pelas industrias criativas. O comercial da Cola-Cola em 1971 “I'd like to buy the

"9 traz para a publicidade o movimento flower-power®. A

world a Coke
publicidade retrata jovens de diversos paises, etnias e religibes, evocando o
espirito da unido e da nao-violéncia. Depois de quase quatro décadas, esse
comercial ainda € uma referéncia pelo sucesso e impacto cultural alcancado
naquele periodo. Além disso, percebe-se a apropriacdo do discurso das

contraculturas, esvaziando completamente a real intencdo desse movimento no

9 Disponivel em: https://lyoutu.be/C2406n8_rUw

“Movimento de Contra Cultura no fim dos anos 1960.

Disponivel em <https://www.thebodyshop.com.br/beleza-do-mundo/flower-power-movimento-60s/>.
Acesso em 6 de Dez. 2017.
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contexto politico-social, que era o fim da guerra do Vietnd. Varias outras
expressdes jovens de contestacdo foram assimiladas pelas industrias de
consumo desde entéo.

A cultura jovem, além de um setor importante na dinamica de consumo,
tornou-se instrumento de revitalizacdo nos centros urbanos. Nefs (2013) ao se
referir &s subcultura jovens, enfatiza a atuacdo desses grupos na esfera do
turismo, arte e vida noturna. No Brasil, um exemplo sobre importancia das
subculturas no contexto da refuncionalizacéo, refere-se a gestdo 2000-2004
(PT) em Séo Paulo, pela prefeita Marta Suplicy. O “Mapa da Juventude”
elaborado a partir da presenca dos jovens no espaco urbano se constituiu
como um ponto de partida para as politicas urbanas, evidenciando a
importancia desses grupos para o sucesso das politicas de refuncionalizagéo.

A grande importancia que as subculturas vém adquirindo no processo de
reocupacdo dos espacos remete a um grupo em particular: os hipsters. De
modo pejorativo, foi cunhado o termo Hipter Urbanism® de tdo convencional
gue se tornou a presenca desse grupo, assim como sua estética, nas regides
enobrecidas. A préxima secao ird explorar essa suas principais caracteristicas,
e 0 modo de representacdo das paisagens urbanas, cada vez mais presente

nos centros urbanos.

3.2 A SUBCULTURA HIPSTER

Historicamente, a origem do termo hipster remete a década de 1930 em
Nova lorque, na regido do Greenwich Village. Os hipsters, a partir do relato do
critico cultural Boyard, traduzido por Machado (2015), constituiam um grupo de
jovens negros totalmente a margem da sociedade. Eram verdadeiros anti-
heréis, eram musicos de jazz que frequentavam casas noturnas, cometiam
delitos e de modo geral, eram sujeitos a margem de qualquer valor. Suas
vestimentas ndo remetiam a nenhuma moda vigente, faziam uso de
psicoativos, como a maconha. Eram poetas, utilizavam-se do jive enquanto um
elemento identitario. Mais tarde sua cultura é absorvida por uma juventude

branca, insatisfeita com a sociedade americana, os beatniks.

2 Gentrificagdo: os perigos da economia urbana hipster. Disponivel em
<https://www.archdaily.com.br/br/758003/gentrificacao-os-perigos-da-economia-urbana-hipster>. Acesso
em 6 de Dez. 2017.
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A chamada Geracdo Beat foi caracterizada por ser um movimento
literario anti-materialista, refletia a “geragcédo perdida” nos Estados Unidos. As
frustragbes os levaram ao convivio com comunidades marginalizadas, sendo
este grupo o primeiro ndo-negro a se relacionar com a nascente cultura do
jazz. Por essa proximidade com os musicos de jazz, foram associados aos
hipsters. Jack Kerouac, Allen Ginsberg e William S. Burroughs s&o os
representantes mais famosos. Buscavam estilo de vida alternativo e rejeitavam
os valores tradicionais. No entanto ndo foi um grupo que se envolveu
diretamente na politica, apesar de constituirem uma inspiracdo para 0s
movimentos de contracultura posteriores.

O resgate do termo hipster se da a partir do surgimento de uma
subcultura urbana no inicio dos anos 2000. A emergéncia da cultura cibernética
possibilita a criacdo de um estilo que busca a diferenciacdo em uma sociedade
massificada. O esteredtipo hipster atualmente se associa ao movimento de
apropriagao cultural e ao processo de enobrecimento urbano. O enobrecimento
de algumas areas nos anos 1980-1990 foi creditado a artistas e intelectuais,
mas nas Ultimas décadas se relacionou a figura do hipster. Esse grupo possui
grande afinidade com as indulstrias criativas, como moda, publicidade e o
audiovisual. Desse modo, transformaram a essa subcultura em referéncia de
tendéncias, na moda e design.

Em 2000, o critico cultural David Brooks, escreveu o livro “Bubos no
Paraiso: a Nova Classe Alta e como ela chegou 18°, em que aborda a
consolidagédo de uma elite nos fins dos anos 1990, que ele chama dos
“burgueses boémios”. Essa geragédo se caracteriza por conciliar os ideais da
contracultura e o0s pressupostos do livre mercado capitalista. Um dos
representantes dos “Bubos” citados por Brooks & Steve Jobs. Atualmente
considerado um visionario, Jobs identificou a emergéncia da sofisticacdo de
padrbes de consumo, sobretudo em relacdo a industria tecnolégica. Jobs
possuia também uma sensibilidade artistica que propiciou a criagdo de
produtos, como o Ipod e o Iphone que generalizaram o consumo das midias

digitais e também a valorizacéo do aspecto estético do produto.
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Fonte: The Behaviorists Blog.?

Brooks (2000), mesmo néo se referindo a subcultura hipster de modo
especifico, nos fala sobre a constante absor¢do dos movimentos de
contracultura realizada pelas industrias criativa. A indastria da moda talvez seja
a mais representativa, uma vez que transforma a estética desses movimentos
anticapitalistas em objetos de consumo. Um exemplo notério foi o jeans
rasgado ligado a subcultura punk que rapidamente se tornando uma tendéncia
de moda. Abaixo, um anuncio da American Eagle, se percebe claramente a
valorizagdo de uma imagem alternativa. A lambretta remete a um aspecto

vintage?, trazendo a idéia de autenticidade e diferenciac&o.

Figura 9 Publicidade da rede American Eagle Outfitters, 2005.

Fonte: David Duncil. 24

2 Disponivel em: http://thebehaviorists.blogspot.com.br/2014/12/fashion-subcultures_2.html Acesso em:

15 Out. 2017
Vintage como sendo um estilo que remete ao aspecto retro ou classico. Disponivel em
<https://conceito.de/vintage>. Acesso em 6 de Dez. 2017.

24 Disponivel em: http://www.davidduncil.com/filter/American-Eagle/AE-Spring-2005-Magazine-Ad Acesso
em: 15 Out. 2017
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A popularizacdo do lifestyle hipster pelas inddstrias de consumo
intensifica mais essa questdo contraditéria, uma vez que esse consumo
diferenciado se torna um consumo de massas. Para compreender mais 0s
aspectos desse grupo, ELLEY (2014) cita algumas caracteristicas do hipster:
Busca pela autenticidade: O hipster rejeita o consumo massificado. O
passado se torna uma fonte de inspiracdo, em funcdo do sentimento nostalgia
ao idealiza-lo. O aspecto vintage € a estética que remete ao passado e € um
aspecto de diferenciacdo frente a massificagdo do consumo contemporaneo,
permitindo a singularidade do sujeito.

Ironia: A ironia é um mecanismo de distingdo em uma sociedade
contemporanea efémera em que todo signo é passivel de releitura. A distingdo
pode ser alcancada a partir da ado¢do da estética mais vulgar, como por
exemplo, as roupas, penteados e bigodes dos rednecks®. A ironia reflete uma
atitude de cinismo em relacédo a artificialidade da sociedade contemporanea
Consumismo: A experiéncia de consumo dialoga com a busca pela
autenticidade. A rejeicdo ao consumo de massa nao € um movimento de
anticonsumo, mas um consumo mais sofisticado e individualizado. Além de
objetos de consumo tradicionais (roupas, acessorios tecnoldgicos),
experiéncias turisticas e hobbies também se inserem nessa temética
consumista.

Virtualidade: A subcultura hipster possui alcance global em funcéo da internet.
A dispersdo e a consolidagdo da sua estética, valores, itens de consumo, €
realizado através de redes sociais como o Tumblr®® e o Instagram. Essas
plataformas séo voltadas principalmente ao compartilhamento de imagens, que
constroem um imaginario replicado pelos préprios usuarios, que sao 0s
grandes produtores e dispersores desse conteudo.

Um dos aspectos mais comuns associado ao hipster é a pratica da
apropriacdo cultural. ELLEY (2014) os caracteriza como notorios estudantes de

outras culturas e subculturas. Isso ocorre como forma de busca da construcéo

** Modo pejorativo de se referir ao estadounidense branco das &reas rurais. Disponivel em

<http://blogs.odiario.com/brunagusmao/2015/11/16/0-que-e-um-redneck/>. Acesso em 6 de Dez. 2017.

% Tumblr é uma plataforma de blogs popular no mundo inteiro que funciona como espago para que
blogueiros compartilhem videos, imagens, mdusicas, textos e gifs . Disponivel em
<http://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/noticia/2016/06/0-que-e-tumblr.html>. Acesso em 6 de Dez.
2017.
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de sua propria identidade. Essas outras culturas séo tidas como expressdes
significativas e auténticas e ocorre a assimilagdo, no entanto é uma
assimilacao superficial, geralmente pautada pela ado¢cédo de uma estética. Esse
aspecto se torna passivel de observacdo na realizacdo de festivais de musicas
voltado a esse publico.

Segundo Hobwsbawn (2013), os festivais sdo complexos da industria do
entretenimento cada vez mais importante nos setores do consumo cultural. Os
festivais ligados as culturas jovens, sdo 0 que o0 autor chama de "expressodes
de comunidades de interesse e predilecbes fortes, porém mundiais, cujos
membros, gostam de se encontrar face a face de tempos em tempos”. O
Glastonburny (Reino Unido) e o Coachella (EUA) constituem-se como o0s
principais eventos de musica onde os frequentadores desfrutam um ambiente
que remete aos grandes festivais histéricos, como o Woodstock.

Atualmente esses megafestivais sdo espacos de encontro entre as mais
diversas industrias do entretenimento. Além da fonogréfica, percebe-se a
presenca da industria da moda, tecnologia, dentre outras. O hipster, enquanto
uma generalizacdo do jovem de classe média classe média alta, é o principal
consumidor desse tipo de entretenimento. A imagem dos hipsters nesses
festivais se tornou estigmatizada pela apropriacdo cultural praticada nesses

eventos?’.

Figura 10 Uso da técnica indiana Mehndi e cocares dos povos nativos americanos, como modo
acessorios de moda no Coachella.

Fonte: Brigfeld, Guff, Festival Sherpra.?®

" How to Avoid Cultural Appropriation at Coachella. Disponivel em

<https://www.teenvogue.com/story/coachella-cultural-appropriation>. Acesso em 6 de Dez. 2017.

28Dispom’vel em: <http://www.brigfield.org/2017/04/17/cultural-appropriation-at-coachella/> e
<http://guff.com/infuriatingly-annoying-hipster-hobbies-that-went-way-too-far/> Acesso em: 15 Out. 2017
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As Figuras 10, 11 e 12 sao imagens registradas nesses festivais e
exemplificam a apropriacdo cultural nesses espacos. O uso de cocares, bindis,
séris, hijab, dentro outros diversos elementos culturais sdo reduzidos a
acessorios de moda. Utilizados nesses festivais, remetem a uma busca por

autenticidade e a vivéncia de uma experiéncia exotica.

Figura 11 Uso do Darkin, Hijab e Bindi, também no Coachella.

Fonte: Couturesque Mag; VICE.?

Além dos frequentadores, a propria organizacdo desses eventos utiliza-
se de outras expressdes culturais para promover a experiéncia distinta e Unica
nesses eventos. Na Figura 12, no festival Glastonburny, ha a presenca de
tapee, abrigo dos nativos americanos e yurkes, tendas tradicionais de alguns
grupos mongois como instalacées de luxo para a hospedagem do publico no

festival.

Figura 12 No Glastonburny, o tapee e o yurk sdo as instala¢des de luxo do festival.

Fonte: Woodlands Retreats®

29 Disponivel em: <https://www.couturesquemag.com/single-post/2015/06/09/FESTIVAL-SEASON-IS-A-
HOTBED-FOR-CULTURAL-APPROPRIATION> e <https://www.vice.com/en_nz/article/9bgxd3/we-spoke-
to-some-people-with-culturally-offensive-outfits-at-coachella/> Acesso em: 15 Out. 2017
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Essa variedade remete a fala de Hall (2013) sobre a grande
possibilidade de identidades possiveis no contexto da globalizagdo. A partir da
mediacdo do mercado global de estilos, lugares, imagens, viagens, imagens
midias e sistemas, as identidades se tornam desvinculadas espacialmente e
temporamente. A pratica do consumo criou a possibilidade de incorporacéo de
outras identidades, o autor cita um “supermercado cultural” para descrever
esse aspecto.

Canclini (1989) aborda o tema sobre identidades e sua relagdo com os
rituais. Em relacdo a teméatica da apropriacédo afirma que apesar de relacionar a
hibridizacdo cultural de maneira positiva, informa como esse processo €
seletivo, uma vez que esconde e silencia violéncias, evidenciando mais uma
vez que o processo de hibridizacdo € conflituoso, sobretudo para quem é
subjugado.

A tematica da apropriacdo adquire maior complexidade em funcédo da
necessidade de um movimento constante de novidades. Percebe-se o
movimento de aspectos e expressdes marginalizados se tornarem uma
inspiracdo para a criacdo, sobretudo a industria da moda. Explorado desde o

31> & uma tendéncia muito associada ao

inicio dos anos 2000 “Homeless Chic
street style e a subcultura hipster. Observa-se a apropriacdo de elementos
relacionados a pobreza, sobretudo a pessoa em condicao de rua.

O grafitti se tornou as apropriagcbes mais recorrentes da industria da
moda e do design. Desde a década de 1980 ja integrava o circuito da arte em
galerias, exposi¢des e mostras, ainda havia o aspecto da autenticidade ligada a
figura ao artista de rua. Neste ano, a grife GUCCI lancou uma colecdo em
parceria com a artista Coco Capitan (Figura 13), e 0 que se destacou
negativamente foi a semelhanca com a obra de Jim Joe, um conhecido artista
de rua que vive em Nova lorque. Além de integrar o circuito de galerias pelo
mundo afora, também realizou parcerias com rappers famosos: Kanye West e

Drake, que Joe foi responsavel pela arte do album (Figura 14).

0 Disponivel em: http://www.woodlandsretreats.co.uk/special-breaks/glastonbury-festival Acesso em: 15
Out. 2017

31 “Mendigo chic” Tendéncia que remete as roupas utilizadas por pessoas em situagdo de rua. Disponivel
em <http://revistadonna.clicrbs.com.br/noticia/a-moda-mendigo-chique-esta-nas-passarelas-e-nas-
vitrinas/>. Acesso em 6 de Dez. 2017.
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Figura 13 GUCCI: x Coco Capitan®
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Fonte: Divulgagao/Instagram.®®
Figura 14 Obra do artista Jim Joe nas ruas de Nova Ioraue, e a ilustracéo para o album do rapper Drake
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Fonte: Street and Stage; Genius*>.

MASSEY (2000) apresenta o conceito de geometria do poder, que 0s
grupos sociais e individuos sao incorporados a esses fluxos e interconexdes,
em funcdo das relagdes de poder. O grafitti, historicamente atrelado a cultura
hip-hop, vem se tornando uma expressao cada vez mais distante das suas
origens. Essa absorcdo da estética, e ndo do seu conteldo, da arte urbana por
grifes, a industria criativa em geral € uma demonstracao de poder sobre essas
comunidades que criam essas expressoes.

O graffiti e sua apropriagdo pela industria criativa sdo uma expressédo da
apropriacdo de manifestacdes populares em artigos de luxo. Atualmente € uma
tendéncia em expansdo. A expressdo mais corriqueira de encontrar em nosso

cotidiano se da no espaco urbano. Varias publicacdes recentes vém alertando

82 Tradugao: "O que vamos fazer com todo esse futuro?" e "Senso comum n&o € tdo comum assim"
% Disponivel em:< https://www.instagram.com/gucci/> Acesso em: 15 Out. 2017
3 Tradugao: "Aposto que vocé entende isso todo 0 momento" "Se vocé esta lendo isso, é tarde demais”

35Disponivel em: <http://www.streetandstage.com/all-the-time/> e <https://genius.com/Drake-if-youre-
reading-this-its-too-late-tracklist-album-art-lyrics/> Acesso em: 15 Out. 2017
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0 uso dos grafitti como um “cavalo de tréia®®”

nos espacos urbanos, ja que é
utilizado como uma ferramenta que da inicio as transformacdes urbanas como
um todo. A implicacdo dessa apropriacdo é o esvaziamento do contexto
politico-social dessas expressoes.

A apropriacdo cultural € uma das cafacteristicas hipsters que mais se
destaca negativamente, pela insensibilidade ao lidar com outras manifestacdes
culturais. A efemeridade do uso dessas matrizes culturais é feito de modo
superficial, explicitando varias outras questdes, especialmente a busca por uma
identidade legitima. A partir das caracteristicas principais, na proxima secao ira
discutir a questdo do hipster e como essa subcultura se relaciona e registra a

paisagem urbana.

3.3 A ESTETICA HIPSTER, FOTOGRAFIA E A PAISAGEM URBANA

Segundo Pereira e Sena (2016), o hipster € essencialmente uma
subcultura pés-moderna e um dos aspectos centrais € sua relacdo com o
espaco. A subcultura hipster se formou a partir das redes sociais, que
possibilitou a dispersdo da sua estética em uma escala global. Como é uma
subcultura fundamentalmente urbana, a cidade € uma tematica recorrente,
sobretudo nos registros fotograficos compartilhados na internet.

Elley (2014) fala da abstracdo da representacdo da cidade existente na
estética hipster. O imaginario e a idealizacao transformam a paisagem urbana
em um cenario desconectado de sua espacialidade. A “cidade hipster” € uma
idealizacdo que remete a estética das cidades de Los Angeles e Nova lorque.
O autor ainda faz alusdo aos escritores da Geracdo Beat e sua relacao a
cidade e como ela influencia nesse imaginério, especialmente pelo desejo de
explorar a cidade, rejeitando o turismo convencional.

Essa estética de modo geral, dialoga muito com a linguagem publicitaria
e da moda: ha uma estilizacdo e construcdo dessa imagem, cria-se uma
narrativa do individuo e da paisagem, que sdo facilmente identificados.
Ouellette (2013) chama essa apreensao instantdanea de “sistema de curto

circuito”: a imagem em si ja nos faz identificar sua mensagem, fundamental

* How Developers Turned Graffiti Into a Trojan Horse For Gentrification Disponivel em:

<https://www.archdaily.com/871531/5-pointz-how-developers-turned-graffiti-into-a-trojan-horse-for-
gentrification> Acesso em 17 de Out. 2017.
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para a existéncia de um estilo. S&o pressupostos de representacdo e de
criacdo de estilos. Essa técnica é largamente utilizada pelos profissionais das
industrias criativas, sobretudo pela publicidade, uma vez a leitura da
publicidade ao consumidor é um ato que demanda o entendimento instantaneo.

Na representacdo hipster da paisagem a cidade € um grande cenario, e
assim, um elemento de composicdo. A estética hipster dialoga com o género
de street photography, a fotografia de rua. Se antes fotografos prezavam pelos
candids®’, e a espontaneidade, hoje é uma realidade mais manipulavel: a
fotografia digital possui a possibilidade de inimeros disparos, e a edi¢cdo tanto
de forma prévia quanto a posterior- que sdo recursos encontrados nos
smartphones, inclusive nos mais acessiveis. Os principais aspectos da
paisagem urbana valorizada a partir da estética hipster sdo a arquitetura, o
design e o vestuario.

Segundo Lipovetsky G. e Serroy (2015), a popularizacdo do acesso a
internet e aos equipamentos high tech, foram um acelerador ao exercicio
artistico da pessoa comum. A experiéncia estética se torna uma reacao, muitas
vezes como uma reacao a realidade produtivista. Esse desejo de expressao se
nasce com a vontade de realizar algo pessoal, expor a subjetividade. Se o
capitalismo produz um consumo cultural de massa, também favorece o
desenvolvimento das ambigcBes expressivas atuais. O artista hoje ndo é mais o
outro, e sim nGs mesmos.

A paisagem representada através da fotografia pode nos fornecer alguns
pontos de reflexdo. No entanto, como Souza (2013) nos fala, € necessario
“desconfiar” da paisagem: uma vez que ela é uma forma, uma aparéncia.
Contudo, ela pode ser ponto de partida para varias observacfes. A fotografia
engquanto uma representacdo da paisagem agrega também a subjetividade de
gquem produz a fotografia. Mesmo com suas limitacdes, pode nos fornece a
possibilidade de compreender a subjetividade do sujeito e revelar varias
intencionalidades.

A fotografia nasceu na época industrial e seu carater de objetividade se

consolida pela sua precisdo e também por ser uma maquina: essa mediacao

s Expressdo que tem como sentido mostrar as pessoas de forma espontanea e franca, pois elas ndo
sabem que estdo sendo filmadas e agem naturalmente. Disponivel em:
<http://www.teclasap.com.br/candid/> Acesso em 7 de Dez. 2017.
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de certa maneira confere um aspecto mais objetivo. O que ndo se sustenta,
mesmo que a fotografia necessite da base material para se realizar, diferente
de uma pintura, € uma atividade subjetiva: o &angulo, enquadramento,
composicdo, perspectiva sao fatores que revelam e criam narrativas visuais
(Prata, 2016).

Nas ultimas décadas, a progressiva importancia da imagem no nosso
cotidiano em fungédo do consumo, a paisagem se tornou um aspecto elementar
para discutir as transformacfes nas cidades. A modalidade de fotografia
urbana teve seu auge o pos-guerra e foi fundamental para criar as identidades
das cidades: da Paris romantica, & Nova lorque de negocios. A paisagem
retratada passa compor uma percepcao sobre os locais. O espago urbano se
torna um produto em potencial. Nele, criam-se desejos, padroes de design,
padrdes de gosto e expectativas culturais (Boas e Barbosa, 2014).

As fotos a seguir compdem um exercicio de tentar simular essa estética,
a partir do uso de uma camera convencional em trés espacos urbanos
distintos. Obviamente, € um trabalho cheio de limitacdes, mas de um modo
pessoal foi possivel reproduzir alguns elementos principais, independente do
porte da cidade, que de alguma forma se assemelham muito as imagens que

circulam no Instagram e Tumblr. Os principais aspectos sao:

Figura 13 Ironia e o Consumismo.

1
it

Fonte: Arquivo Pessoal.

Ironia e o Consumismo: Percebe-se uma integracdo conflituosa com o
cenario, no entanto o contraste € fundamental para poder destacar as duas

figuras. O cenario mesmo banal € importante para essa composicdo. A ironia
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nao é somente no vestuario, ou na afirmacédo de gostos extravagantes, mas
também o desejo de diferenciar-se: geralmente cenarios degradados sédo a
escolha mais comum como um cenario. O consumo aparece de forma a

valorizar os logotipos das marcas e também contrasta-los ao ambiente.

Apropriacdo da Estética Degradada e da Arte Urbana: Essa estética rompe
com a idealizagdo de um cenario, como o0 espaco do shopping center, onde o
espaco é pautado pela harmonia e a sofisticagdo. Busca-se uma estética crua,
rustica, uma vez que ela remete ao ideal de autenticidade. Alguns autores,
inclusive, chamam a atencdo para o aspecto da chamada apropriacdo da
pobreza. H4 uma assimilacdo da estética decadente e imperfeita. Pode
significar uma expressao de diferenciacdo, de relacionar essa paisagem

vernacular contemporanea a busca pela autenticidade.

Fonte: Arquivo Pessoal.

A Rua Como Cenario e o Eu Como Protagonista: A rua € um dos locais mais
comuns dos registros. No entanto, ao realizar esses registros, mais importante
do que fotografar a cidade, é se fotografar- ou deixar que alguém fotografe.
Observa-se a criagdo de uma narrativa entre o eu e cidade, mesmo que
superficial. O individualismo é uma das caracteristicas mais notorias existente
nas redes sociais. A palavra selfie, que é o autorretrato contemporaneo, foi o

termo escolhido pelo Dicionario Oxford em 2013, em fungdo da sua
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popularizacdo, que remete ao crescente individualismo que se expressa ha
fotografia.

Figura 15 A Rua Como Cenario e o Eu Como Protagonista.
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Fonte: Arquivo Pessoal.

Valorizacdo do Patrimbnio Arquiteténico Urbano: A idealizacdo do passado
enquanto fonte de autenticidade promove a valorizacdo das construcdes
antigas e da formas da paisagem urbana. As areas centrais, skylines e centros
antigos sdo os locais preferenciais, ja que a paisagem urbana oferece um

mosaico de tempos, lugares e estilos.

Figura 16 Valorizagdo do Patriménio Arquiteténico Urbano.

Fonte: Arquivo Pessoal.

A popularizacdo dessa estética nas fotografias, sobretudo nas redes
sociais, altera o modo de lidar com a paisagem e com 0 espago urbano de uma
maneira geral, uma vez que segundo Prata (2016):
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Talvez a possibilidade de "entrar na imagem" como descreve
Smithson, como a camera celular possa mudar nossa
apreensao estética, pois imediatamente estamos mediando o
que se V&, na medida em que a imagem é produzida, mediada
e compartilhada/publicada imediatamente, na mesma tela do
aparelho do dispositivo mével. E temos ainda, dentro desse
espaco, cibrido, para bem ou para o mal, a possibilidade de
viver uma mediagdo continua, no espagco da rede, onde
narrativas reais, surreais, metaforicas e, principalmente, dos
afetos convivem diariamente, impulsionados pelo préprio
espacgo urbano que passa do estado interativo ao participativo.
(PRATA, 2016, p.58)

A mediacédo tecnoldgica complexifica a relacdo com o ambiente fisico e amplia
a experiéncia estética entre o individuo e o espaco urbano. Ha uma nova
relacdo com esse espaco, no entanto essas relagcdes sdo possibilitadas em
funcdo do acesso aos equipamentos tecnoldgicos, como também ligados ao
contexto social desses individuos.

Areas popularizadas se tornam espacos de uma classe média onde s&o
realizadas atividades associadas ao consumo cultural. A paisagem passa por
um processo de estetizacdo, que se torna bastante eclética. Além da
valorizacdo do patriménio construido, sdo valorizados aspectos como:
arquitetura industrial, o retrd, kirsch, cultura pop de modo geral, como também
o grafitti.

Esses espacos tém se expandindo de uma forma téo evidente que os
bairros que assimilam essa estética sdo chamados de “bairros hipsters” (Figura
19). Esse mapa, extraido de um site voltado ao turismo, evidencia o carater
turistico que essas regibes exercem. Esses bairros se caracterizam pelo
processo de enobrecimento, de modo que 0s novos moradores e
frequentadores pertencem a classes mais altas do que o contingente que
ocupava a regido anteriormente. As atividades econbmicas giram em torno
dessas populacdes, ligadas ao consumo cultural, economia criativa,
entretenimento noturno, restaurantes e espacos gourmets, geralmente
associadas a uma estética eclética, ha elementos vintage, com outras
tendéncias. A dispersdo dessa estética a varios espacos se justifica também a
partir dessa classe média que ocupa esses locais, geralmente impde seu modo
de vida.

Zukin (2000) afirma que a apropriacdo desses espacos se da pelos
sujeitos que possuem mais poder. A apropriacao resulta na criagdo de novas
identidades sécio-espaciais, de modo que a estética hipster se torna um modo
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de imposicdo de valores e um apagamento da presenca comunidades
anteriores que existiam ali. A dispersdo desse fenbmeno confirma o alcance
global dessa estética e, sobretudo dos valores relacionados ao hipster e sua

relacdo com a cidade.

Figura 17 Os bairros Hipsters no Mundo

MONIREAL, CANADA
Mile End
OCKHOLM, SWEDEN
Sodermalm

Grclnw”e
D Amsrerdum Noord

NEW YORK, Us 7N ToKkvo,
R Williamsburg ) Shlmoknczuwa

TORONTO CANADA Be||evn
West Queen West| 0_
) |
",

s
Pearl Dnsmct T

APEST, HUNGARY
Elisabeth Town
@ Moloscno

PHILADELPHL
Nor!hern I.iberties A\ HONG KONG, CHINA

SAN FRANCISCO, USA
The Mission Sheung Wan

|
i
|
|
SAC PAULO, BRAZIL
Vila Madalena
105 ANGELES, USA
Echo Park &

MINNEAPOUS, USA

North Loop
Ny s
10 DE ANERO, BRAZI

uMA, rERU ¥ /
B apa CAPE TOWN, SOUTH AFRICA
Woodstock

MELBO! AUSTRAUA

12 7 Fltzroy

BUENOS AIRES, ARGENTINA
Palermo Soho

5 STARS
HIPSTER PLACES

Gurcm

Fonte: Cheapflights®

O préximo capitulo irA apontar como esse processo vem se
consolidando na regido Hipercentral de Belo Horizonte, especialmente pautada
pela tematica do consumo. Para isso sera feito um breve apanhado historico da
formacdo dessa regido, as transformagfes nos ultimos anos especialmente
com a implantacéo do projeto de refuncionalizacdo. Posteriormente sera feito a
comparacao com outros “espagos hipsters” e também explicitar os principais

problemas e resisténcias desse processo.

%8 Disponivel em: <The ultimate hipster  neighbourhoods  map. Disponivel  em:

<http://www.cheapflights.co.uk/news/five-best-hipster-neighbourhoods//> Acesso em 7 de Dez. 2017.
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4 CAPITULO Ill: REFUNCIONALIZACAO E A HIPSTERIZACAO DA
PAISAGEM URBANA DO HIPERCENTRO (2004-2017)

4.1 BELO HORIZONTE E O HIPERCENTRO: ASPECTOS HISTORICOS

Popularmente conhecido como o “baixo centro”, o Hipercentro se
constitui como uma é&rea que agrega diversas func¢des, da qual se destaca o
setor de comércio e servicos populares. As transformacdes ocorridas na area
dialogam com as transformacdes no processo de urbanizacdo da cidade ao
longo do tempo. Destacam-se o0s periodos de: fundacdo, metropolizacao,
emergéncia de novas centralidades e o Ultimo momento que € a revalorizacao
da regido central. Essa mudanca na orientacdo de investimentos reflete a
volatilidade dos investimentos urbanos nas ultimas décadas. Desse modo,
apos um periodo de abandono, a revalorizacdo da regido central tornou-se um
dos principais, sendo o principal, projeto da Prefeitura de Belo Horizonte a se
concretizar na cidade na ultima década.

Inaugurada em 1897, Belo Horizonte foi a primeira cidade brasileira
planejada. O projeto moderno de Belo Horizonte simboliza a ruptura simbdlica
com a antiga capital, Ouro Preto e sua arquitetura colonial. Com a implantacao
da Republica, percebe-se de forma significativa o carater simbdlico do projeto:
o tracado ortogonal reforcava o carater racional do projeto, bem como a
valorizacdo e exuberancia do poder institucional. O projeto de Aardo Reis traz
trés espacos principais: zona urbana, delimitada pela Avenida do Contorno, a
zona suburbana e zona de sitios.

Essa segmentacao (Figura 20) segue tendéncia da racionalizacdo dos
espacos na cidade moderna, tendo como inspiracdo a cidade de Paris e
Washington. A fundacéo da cidade foi uma estratégia do governo estadual com
intencdo de promover a dinamizacdo da atividade industrial. Veiga (1994)
destaca a funcdo pedagogica do projeto: a organizagdo espacial se relaciona
com um estilo de vida moderno, de modo que 0s novos habitantes tinham de
aprender uma nova sociabilidade. Esse novo espaco urbano trazia consigo
novas regras de comportamento e uma nova concepg¢ao sobre a sociedade.

A ocupacgédo e o desenvolvimento econdmico da cidade foram bastante
lentos, em relacdo as expectativas do projeto inicial. Lemos (2010) destaca as

dificuldades nas primeiras décadas de ocupacdo da cidade: até as primeiras
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cinco décadas, muitos projetos da planta classica de Aardo Reis ndo foram
efetivamente concluidos. A partir da gestdo de Juscelino Kubitschek na
Prefeitura (1940-45), vérias obras foram concretizadas, da qual se destaca a
Avenida do Contorno que e, além disso, JK realizou um ambicioso projeto de
renovacdo urbana e a implantagcdo de conjuntos arquitetbnicos modernos,
como o conjunto arquitetdnico Pampulha e o Colégio Estadual Central. Varias
regibes foram integradas aos servicos de transporte publico, fomentando o
movimento de expansdo da ocupacdo, para além da Avenida do Contorno,

especialmente a expanséo do eixo norte (Monte-Mér, 1994).

Figura 18 Planta Geral da Cidade de Minas, 1895.
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Fonte: VILELA, (2006, p.38)

O processo de metropolizacédo se da a partir das décadas de 1960 e
1980. A inauguracao do distrito industrial e a expansao e integracdo da malha
rodoviaria, com a criagdo da BR 0-40, intensificou essa dindmica. Belo
Horizonte passou por um intenso movimento de adensamento populacional,
como também a complexificacdo dos setores produtivos e de consumo,

especialmente na regido central em que se concentravam esses Servigos.
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Lemos (2010) afirma que a partir dos meados da década de 1970,
ocorreu a saturagao da regiao central. A emergéncia de novos paradigmas de
consumo favorece novo modo de lidar com o espac¢o publico, relacionado as
classes médias. Na zona sul da capital, observa-se a implantacdo do Shopping
Center, verticalizacdo e o surgimento dos condominios fechados favoreceram
uma especializacdo e segmentacdo de espacgos para consumo. A regido
central, sobretudo a regido do Hipercentro, deixou de receber investimentos e
iniciou-se um movimento de degradacdo ambiental e estrutural. Ocorreu o
aumento poluicdo, retirada de arvores e o abandono de estruturas

arquitetonicas.

Figura 19 O Hipercentro

FUNCIONARIC

Fonte: PBH, 2007. Plano de Reabilitacdo do Hipercentro.

A autora ainda comenta que durante esse periodo, ocorreu a saida de
moradores em funcdo da piora em relacdo a qualidade de vida. No entanto,
essa saida da classe média ndo altera o valor de moradia: mesmo em
processo de esvaziamento a area central nunca se constituiu como um local
estritamente acessivel para moradia das classes mais pobres. O carater
popular se da em funcéo do uso, uma vez que 0s servicos de comeércio popular
se consolidaram na regiao.

Villagca (1998) identifica a gradual diferenciagdo da é&rea central, uma

mais voltada as elites, outra mais popular:

Na década de 1950, com o desenvolvimento de novos bairros
das camadas de mais alta renda além de Lourdes, o comércio
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elegante comecou a subir a rua da Bahia, provocado a
decadéncia do nucleo comercial original, mais antigo junto a
estacdo; a parte do centro de Belo Horizonte orientada para
aguelas camadas seguiu seu caminhamento alojando-se no
tridangulo formado pelas avenidas Afonso Pena, Augusto de
Lima e Amazonas.(...). Nessa mesma década, ja havia uma
parte do centro voltada para as classes de alta renda, e a outra
para as camadas populares. Ja havia a “frente” e os “fundos”
do centro principal (VILLACA, 2001, p.270).

Essa diferenciacdo entre os espacos se consolida com a politica
urbanistica que ocorre em 1976, quando é criada a Lei 2.662/76: Lei de Uso e
Ocupacéao do Solo de Belo Horizonte. Desse modo, a regido central ja se divide
em dois eixos distintos: a Zona Central e a Zona Hipercentral (Vilela, 2006).

Vilela (2006) relata que a partir dos anos 1980, o setor publico local
promoveu intervencdes urbanas de forma dispersa e pontuais na regido do
centro. Projetos como o PACE (1980), Projeto da Area Central, e o0 BH-Centro
(1989) sao realizadas com objetivo de trazer melhorias na infra-estrutura viaria,
ligada a questao da mobilidade metropolitana. No entanto, essas politicas que
ndo geram os resultados esperados, em razdo do seu carater disperso. Ao
longo dos anos 1990 se consolidam politicas sociais ligadas ao campo
urbanistico, permitindo a elaboracédo do Plano Diretor. A aprovacao do Plano
Diretor (Lei 7165/1996) e da Lei de Parcelamento, Ocupacédo e Uso do Solo
(LPOUS) consolidam o processo de zoneamento na cidade. Essas leis tratam
sobre a diminuicdo do potencial construtivo e a regulamentacdo do aumento
dos afastamentos minimos. Além disso, a insercao de instrumentos de gestao
participativa e de controle de adensamento e areas a serem preservadas e
areas de interesse publico (Vilela, 2006).

E também na década de 1990 que se materializam uma série de
politicas mais especificas em relacdo a regido central e ao Hipercentro.
Segundo Vilela (2006):

Em relagdo a area central, em contraponto com as leis
anteriores, revela-se uma preocupagdo com a sua renovacao
indiscriminada através de propostas de preservagdo do
patriménio edificado, da reducdo dos coeficientes de
aproveitamento anteriores, do incentivo ao retorno do uso
residencial e priorizacdo da circulacdo de pedestres, a fim de
reafirmar o seu papel como espaco de sociabilidade. (VILELA,
2006. p.97)

Percebe-se o carater de valorizacdo do patrimonio, diferenciando-se das
acOes anteriores de remodelagcéo na cidade, que eram baseadas na completa
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destruicdo de estruturas. Essa nova abordagem se relaciona com a valorizacao
do aspecto cultural e histérico na cidade. As acbes da prefeitura se relacionam
com a flexibilizagdo politica e econ6mica que tornam a administracdo local
mais autbnoma e também portadora de novas funcoes.

As mudancas estruturais na politica econémica das Ultimas décadas do
século XX se traduzem a partir da descentralizacdo politica e a abertura
econbmica garante que a administracdo local adquire uma série de novas
atribuicdes. A revalorizacdo desse espaco remota aos anos 1990, uma vez que
se iniciam acdo de tombamentos de prédios na regido, como também a
execucao de planos para a recuperacdo da infra-estrutura da regido: Plano da
Area Central, o Plano de Ag&do BH-Hipercentro.

A grande transformacéo de fato ocorre com o Codigo de Posturas em
2003. A partir da transferéncia dos trabalhadores informais, os camelds, que
trabalhavam nas ruas da area central, para os shoppings populares, ha uma
alteracdo significativa da paisagem urbana (Jesus, 2011). A criacdo dos
shoppings populares propiciou uma retomada do espaco das calcadas para os
pedestres, agradando principalmente aos lojistas da regido, que foram os
grandes motivadores e beneficiarios dessas acgoes.

Segundo (Jesus, 2011), o sucesso da transferéncia encobriu varias
tensdes, em funcdo do carater conciliador da operacdo. A implantacdo dos
shoppings populares legitima a consolidacdo do mercado paralelo ilegal e 0 a
questdo do subemprego na regido nado é resolvido. Além disso, a degradacgao
da cidade foi estigmatizada a presenca dos camelds, e ndo das autoridades
gue deixaram de realizar investimentos na regido.

O principal programa de revitalizacdo urbana, O Centro Vivo, foi
implantado em 2004. Abrange toda a area central e tem suas propostas
baseadas em quatro eixos: planejamento urbano, seguranca, inclusdo social e
econdmica e requalificagdo urbanistica e ambiental. Em 2007 é implantado o
Plano de reabilitacdo do Hipercentro, que além do aspecto da infra-estrutura,
conta com diversas diretrizes, das quais se destacam 0s aspectos culturais e
sociais.

Mesmo com varias diretrizes abrangentes como “habitagdo, mobilidade
urbana, apropriagdo dos espagos publicos, desenvolvimento econdémico,

acessibilidade urbana e legislacao” (PBH 2007), as acbes da Prefeitura n&o
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conseguiram transcender a questdo da infra-estrutura. Os principais problemas
ainda se relacionam com a questdo da poluicdo atmosférica, sonora,
problemas de seguranca e mobilidade. O impacto mais imediato das reformas
foi a valorizacdo imobiliaria que se deu nas areas proximas as obras.

Apesar da limitacdo ao aspecto infra-estrutural, a regido do Hipercentro
nesses quase quinze anos desde o inicio das intervencdes se transformou de
maneira significativa. O Hipercentro € hoje uma regido que recebe os principais
eventos culturais da cidade, como o Carnaval de Rua e a Virada Cultural.
Esses eventos ja constam como parte do calendario cultural da cidade. Uma
interpretacdo possivel para a nascente cena cultural se refere com a propria
potencialidade relativa as caracteristicas da area, como também a atuacdo de
grupos civis e os setores privados.

O Hipercentro possui um grande valor patrimonial e simbélico, uma vez
gue corresponde aos primeiros espacgos de ocupacéo da cidade, especialmente
ao setor comercial. A prépria conformacao espacial, mesmo com o surgimento
de subcentros, nunca deixou de ser um ponto de convergéncia metropolitana,
por conta da convergéncia dos eixos viarios. Outra caracteristica da regido é a
diversidade de atividades e publicos existente na regido: de comércio,
prestacado de servicos, centros educacionais, administracdo publica, bancos,
aparelhos de saude, centros culturais, cinemas, teatros, mercados, dentre
outros.

Ha um intenso trafego no periodo diurno uma vez que constitui um eixo
de circulacdo metropolitano. No horario noturno, a regido € esvaziada, sendo
apenas bares e outros estabelecimentos que funcionam nesses horarios. Nos
finais de semanas, a regido se notabiliza por se constituir como espacos de
lazer e descanso para a populacdo, sobretudo setores mais populares,
especialmente no Parque Municipal Américo Renné Giannetti, conhecido como

Parque Municipal.

4.2 TRANSFORMACOES RECENTES NO HIPERCENTRO

Ap6s quase quinze anos de implantagdo do Centro Vivo, as

transformacdes na infra-estrutura ainda séo as principais realizacdes do Plano
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de Reabilitacdo do Hipercentro. A reforma na regido da Savassi, que era a
principal local de lazer e consumo dos jovens de classe média, favoreceu a
dispersédo para outros espacos da capital. A reforma durou quase dois anos e
contribuiu para a chegada de novo publico & regido do Hipercentro®®. Destaca-
se a emergéncia do entretenimento noturno na regido, ligada a setores
empresariais na regiao.

Mesmo que a agao do Plano de Reabilitacdo foi limitada aos aspectos
estruturais, as reformas possibilitaram condicfes para que essa regido fosse
dinamizada nos Ultimos anos. Eventos e atracfes turisticas na regido
metropolitana favoreceram os Ultimos anos a atividade turistica e a ocupacéao
desses espacos. A transformacdo do Inhotim, em Brumadinho, em uma
Organizacdo da Sociedade Civil de Interesse Publico em 2006, de certa
maneira favoreceu a atividade turistica na capital. Os megaeventos como o
Mundial FIFA em 2014 e até mesmo as Olimpiadas, promoveram uma intensa
atividade dos setores relacionados & atividade turistica.

No inicio de 2017 percebe-se nas ruas da cidade um grande movimento
de reocupacdo das ruas do Hipercentro pelos camelds. As principais razdes
desse aumento é resultado com a grande taxa de desemprego, como também
o0 aumento de custo de manutencdo para permanecer nas feiras e nos
shoppings populares. Em uma operacdo realizada pela Prefeitura de Belo
Horizonte, de modo que os ambulantes foram removidos de forma truculenta. O
fato remete a 2003 e ao Cddigo de Posturas, mas em outro contexto: dessa
vez ndo foi dada uma contrapartida interessante, jA que muitos ambulantes
estdo migrando para outras regides da cidade®.

Essa grande operacdo de remocdo dos camelds das ruas deve-se a
nova gestdao do prefeito Alexandre Kalil, eleito em 2016. Foi realizado a
(re)apresentacado do Plano de Reabilitacdo do Hipercentro, sendo basicamente

0 mesmo projeto lancado em 2007. Houve também a reedi¢do da Lei 9.326/07,

% Praca da Savassi, coracdo cultural de BH, sofre com reforma Disponivel em:

<http://ultimosegundo.ig.com.br/brasil/mg/praca-da-savassi-coracao-cultural-de-bh-sofre-com-
reforma/n1597214568855.html> Acesso em 7 de Dez. 2017.

4 Expulsos do Centro, camelés migram para as estacdes do Move da capital. Disponivel em:

<http://hojeemdia.com.br/horizontes/expulsos-do-centro-camel%C3%B4s-migram-para-as-
esta%C3%A7%C3%B5es-do-move-da-capital-1.564069> Acesso em 7 de Dez. 2017.
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com regras especiais do Cédigo de Edificacdes para viabilizar a adequacao de
edificios de salas para uso residencial e outros usos*'.

As observacgdes a seguir foram coletadas a partir dos trabalhos de
campo, como também em conversas com as pessoas da regido. Buscou-se
salientar os aspectos principais de cada area do Hipercentro, caracterizando-as
a partir das principais atividades, e principalmente as mudancas mais

substanciais que se deram nos ultimos anos.

Praca Sete de Setembro/Av. Afonso Pena/Av. Amazonas: Um dos espacos
mais privilegiados pelas reformas ao longo dos anos. Tanto as vias, quando as
calcadas que cruzam a regidao (Rio de Janeiro/Tamoios), foram o principal
palco da retirada de ambulantes em 2003. Hoje se percebe grande presenca
de ambulantes nas ruas, artesdos, indigenas e alguns deficientes fisicos, ja
que para esses grupos a atividade de ambulante € uma atividade legal.
Constitui-se como um local de passagem, comercial e de servicos. Uma das
novidades nos ultimos anos foi a reinauguracdo do Cine Brasil, uma reforma
realizada pela empresa Vallourec. Hoje é um cinema e teatro, além de um café

visando a atender os que véao ao local.

Figura 20 Arte Urbana préximo a Av. Amazonas

Fonte: Arquivo Pessoal

“L Prefeitura apresenta plano de revitalizacdo do hipercentro de Belo Horizonte. Disponivel em:

<http://portalpbh.pbh.gov.br/pbh/ecp/noticia.do?evento=portlet&pAc=not&idConteudo=259692&pldPlc=&a
pp=salanoticias> Acesso em 7 de Dez. 2017.
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Viaduto Santa Tereza: Em meados de 2007 o viaduto comecou a receber
encontro de jovens MCs que realizavam os duelos. Esses eventos ajudaram a
regido a ser ocupada, jA que antes era um local estritamente utilizado por
pessoas em situacao de rua e usuarios de drogas. Mesmo hoje nas escadas
laterais do viaduto, é possivel notar o mau cheiro. No entanto diferente do
passado, € possivel transitar pela escada. Hoje, o graffiti € predominante no
ambiente. A partir da popularidade dos duelos, houve a inauguragéo da casa
de shows Nelson Bordello em 2010, e funcionou de modo irregular até 2013.
Em 2014, foi inaugurado o Baixo Centro Cultural, aberto no mesmo local,
porém sua atividade durou apenas dois anos. Essas casas recebiam um
publico alternativo, que certamente ndo eram o0 mesmo publico que
frequentavam os duelos. O Duelo de MCs ficou suspenso por um periodo e foi
realizado em outras localidades, como a Praca Sete, em funcdo de uma série
de problemas com autoridades locais. Depois, retornou ao Viaduto onde realiza
atividades periddicas durante o ano. Apos de uma reforma controversa, foi
inaugurado um espaco dedicado aos skatistas. A inauguracgao foi forcada por
coletivos que cobravam a reabertura, encarada com desconfianca pela grande
morosidade para entregar o projeto. A Serraria Souza Pinto, que € um dos
locais mais tradicionais da cidade para receber eventos e eventos, esta
préximo ao Viaduto. Em 2012, um artigo de um colunista social, em um jornal
local, chamou a atencédo, ja que ele reclamava que da realizacdo desses
duelos deixou os participantes de um Baile da OAB “desconfortaveis”, o que

revela varias tensdes existentes nesse lugar®.

Praca Rui Barbosa: Conhecida mais popularmente como Praca da Estacao,
juntamente como a Praca Sete de Setembro, foi um dos primeiros locais onde
se realizou as reformas e restauragcdes. A inauguracdo do Museu de Artes e
Oficios e a reforma da Praca em 2005 ainda é uma das principais obras da
regido. A praga é ainda o palco cultural (e popular) da cidade, abrigando
eventos publicos de grande porte. Ao lado do Museu, encontra-se a Estagéo
Central do trem urbano de Belo Horizonte que é um local de intensa passagem,

tanto de carros quanto de pedestres. As reformas garantiram novos usos, dos

2.0 inicio do fim da picada. Disponivel em: <http://www.emdialogo.uff.br/node/3803> Acesso em 7 de
Dez. 2017.
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quais se destacam a inauguracao do CentroeQuatro, um misto de cinema, casa
de shows e um café. O Centro Cultural da UFMG também recebe diversas
atividades culturais, como mostras de cinema, debates, dentre outras
atividades. Ha varios anos, percebe-se a intencédo de transformar a regido em
um corredor cultural, no entanto a execucédo ainda nao foi efetivada. Pessoas
em condicdo de rua, flanelinhas e ambulantes se deslocaram para as ruas
adjacentes, ja que antes ocupavam espacos da praca. Em 2010 foi realizacdo
a Praia da Estacdo*® como forma de reacdo a um decreto pelo antigo prefeito,
Marcio Lacerda, de proibir as festas e posteriormente outro por querer que

esses eventos fossem pagos.

Figura 21 CentoeQuatro e proximidades.

Fonte: Arquivo Pessoal.

Rua Sapucai: A Rua Sapucai é a “fronteira” entre a zona leste (Bairro Floresta)
e o Hipercentro. Hoje € o lugar mais privilegiado para acompanhar a
implantacdo de painéis e murais, uma vez que a rua se tornou o primeiro
mirante de arte urbana do pais**. Na rua ainda se observa e expansdo de
estabelecimentos de carater misto, que congrega bar, casa de shows e
gastronomia. Esses espacos tornaram-se bastante populares nos ultimos anos.
A presenca de grafitti e outras intervengdes ao longo da rua ajudam a criar um

espacgo artistico e arrojado. Em setembro um casardo da regido recebeu a

3 0 aniversario da Praia da Estacdo. Disponivel em: <https://www.vice.com/pt_br/article/8g43zk/praia-da-
estacao-2016> Acesso em 7 de Dez. 2017.

“ Rua Sapucai vai se transformar em mirante de arte urbana. Disponivel em:

<https://www.vice.com/pt_br/article/8g43zk/praia-da-estacao-
2016http://blogs.revistaencontro.com.br/retratosdacidade/2017/07/20/publico-podera-acompanhar-pintura-
em-edificios-da-rua-sapucai/> Acesso em 7 de Dez. 2017.
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instalacdo da Casa e Cor Minas Gerais, que € uma mostra de arquitetura,
design de interiores e paisagismo. De certo modo essa mostra consolida esse

movimento ocupacédo da rua.

Av. Santos Dummont: A Av. Santos Dummont passou por uma intensa
reforma por quase dois anos para abrigar o MOVE®. Essa avenida é
predominante comercial de carater heterogéneo. Atacado, varejo, sacoldes,
franquias de lojas de chocolates, perfumes, dentistas, lojas de cosméticos em
geral. A partir da inauguracao das estacdes do MOVE, o fluxo que sempre foi
notavel se intensificou. Nos Ultimos anos, a Avenida passou a receber alguns
Pubs e Centros culturais voltados a uma classe média diversificada. O Pub
PAJUBAR se destaca pela estética hipster predominante: alusdo a mobilia
industrial e uma diversidade de estilos que remete a estética kirsch.

Figura 22 Arte Urbana na Estagdo Central. Rua Sapucai.

Fonte: Arquivo Pessoal

Shopping Oiapoque: O shopping Oiapoque oferece uma grande variedade de
produtos: vestuario, acessorios eletrbnicos, cosmeéticos, servicos de
manutencao e informética, dentre outros. No entorno da Avenida Oiapoque ha
presenca de outros shoppings populares e galerias comerciais. Uma das
diferencas entre a inauguracdo e hoje € a presenca crescente de,

especialmente imigrantes chineses, que em se instalando na regido. Inclusive

* Sistema de transporte coletivo integrado. Disponivel em:
<https:http://www.bhtrans.pbh.gov.br/portal/page/portal/portalpublico/Temas/Onibus/MOVE/perguntas-
frequentes-MOVE/> Acesso em 7 de Dez. 2017.
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um restaurante chinés na avenida vem se tornado um local que esta se
destacando na “baixa gastronomia” de Belo Horizonte, pela qualidade e precos
médicos *°, diversificando a oferta de servicos existentes na regido. Destacam-
se também o grande numero de estacionamentos. Observam-se prédios
bastante antigos, muitos em situacdo de degradacdo. Além disso, cinemas
pornds, ambulantes vendendo cigarros e outros objetos de baixo valor, como
acessorios para cozinha. Talvez seja a regido mais popular do Hipercentro,
mas com a implantacdo do MOVE e as reformas na Av. Santos Dummont,

também vem alterando, sobretudo para a oferta do comeércio.

Figura 23 Praca da Estagdo e a instalagdo dos murais nas empenas dos edificios.

Fonte: Arquivo Pessoal.

Rodoviaria Tupis/ Rua dos Guaicurus/ Av. Olegério Maciel: O entorno da
Rodoviéaria e as ruas adjacéncias constituem a regido de menor densidade de
residentes. Ha& predominio de comércio de artigos para casa, fogoes,
instrumento e equipamentos musicais, “lojdes” de roupas populares. La
também esta o SESC Servicos e a sede oficial, o0 SESC Cultural, que passa por
reformas. HA um nUmero bastante grande de estacionamentos e depdsitos.
Observa-se um numero expressivo de constru¢cdes antigas, quase sempre
abandonadas. Préximo a rodoviaria, o antigo Cine Royal se tornou uma igreja

Reino de Deus. Nessa regido ha também um grande nuimero de pontos de

6 Restaurante chinés escondido em estranha galeria no Centro € oasis para aventureiros da baixa
gastronomia. Disponivel em: <http://bhdicas.com/restaurante-chines-escondido-em-estranha-galeria-no-
centro-e-oasis-para-aventureiros-da-baixa-gastronomia> Acesso em 7 de Dez. 2017.
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onibus, especialmente as linhas que atendem o transporte metropolitano.
Obras nas vias sao constantes, de modo que alteragdes de rotas sao bastante
frequentes: a regido parece de algum modo inacabado. A zona boémia, a Rua
Guaicurus, recebeu nos ultimos anos um espaco cultural, e ha um movimento
para criar o Distrito Guaicurus, um dos idealizadores do projeto € um
publicitario, que pretende criar uma faixa cultural que engloba a Av. Santos

Dummont e Rua Sapucai®.

Praca Raul Soares/Mercado Municipal /O Mercado: A reforma da Praca Raul
Soares também foi um dos principais projetos do Programa Centro Vivo. A
regido, préxima ao Barro Preto possui varios pontos turisticos e que nos
altimos anos vém se popularizando. O conjunto habitacional JK, que tem por
volta de cinco mil moradores e o terminal rodoviario. Por muito tempo, também
ficou estigmatizado com a questdo da prostituicdo e do trafico de drogas. No
entanto, juntamente no entorno, percebe-se a revalorizacdo a partir das obras,
seguindo também a “redescoberta” do edificio, especialmente pelos
profissionais do design, onde desde 2013 sao realizadas mostras. No Terminal
Rodoviario, ha uma casa de shows, “A Matriz”, que é um reduto de shows de
rock underground- de varios géneros do Punk ao Metal- e é palco de novas
bandas da cidade. O Mercado Central mesmo nunca ter perdido o prestigio, foi
revitalizado na ultima década e € um dos principais centros de visitacao
turistica da cidade. Além de produtos regionais ha também varios botequins,
intensamente frequentados. O comeércio de animais, felizmente, vem sofrendo
restricdes, no entanto algumas espécies ainda sao permitidas. O Mercado
Novo sofreu um incéndio em 2004 devido a precariedade de seus
componentes elétricos, passava por um relativo abandono até a inauguracao
do Mercado das Borboletas, que funcionou até o ano passado. Hoje chamado
de “O Mercado”, em fungdo da troca de proprietario, € um espaco que oferece
bastante diversidade: de shows, festas, festivais e encontros culturais. A
inauguragdo do Studio Bar, um pub e casa de shows, especialmente, de

musica alternativa também aumentaram a presenca de jovens. A noite, é

4 Projeto tenta revitalizar famosa zona boémia no Centro de BH. Disponivel em:

<https://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2017/02/19/interna_gerais,848627/projeto-tenta-revitalizar-
famosa-zona-boemia-no-centro-de-bh.shtml> Acesso em 7 de Dez. 2017.

64



possivel observar muitos bares, ndo somente os tradicionais no entorno da
praca, como também na Avenida Augusto de Lima, voltadas aos grupos LGBT.
L& também esta o Minascentro, uma tradicional casa de eventos da cidade.

Figura 24 Murais e arte urbana a Av. dos Andradas. Préximos aos shoppings populares.

Fonte: Arquivo Pessoal.

Figura 25 Arredores da Rodoviaria de Belo Horizonte

Fonte: Arquivo Pessoal.

Edificio Maletta/Rua da Bahia/Rua dos Guajajaras: O Edifico Maletta é um
edificio que conta com dois andares comerciais e o restante residencial. O
edificio Maletta teve seu “auge” em meados dos anos 1970. Apesar de um
passado culturalmente agitado, devido a presenca de inferninhos, grupos de
teatro, muasicos e reunifes de grupos politicos. Muitas lojas foram fechadas, de
modo que apenas 0s sebos e alguns bares sdo remanescentes desse periodo.
As atividades variam em funcao do horario: de dia, a maioria de sebos e bares
onde sdo servidos pratos feitos. Assim como o Edificio JK, o local ficou
estigmatizado pelo consumo e trafico de drogas. Durante a “decadéncia” do

local, o Unico estabelecimento até entdo que oferecia um consumo mais
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voltado as classes médias era a Cantina do Lucas. Recentemente, tornou-se
um local bastante freqientado por jovens de classe média em razdo da
inauguracdo do Café Arcangelo. Inclusive, a administracdo do café conseguiu
que o horario de funcionamento fosse expandido e proibiu ambulantes, que
eram os hippies e pessoas que vendiam alimentos, por exemplo. Notam-se
atualmente varios Pubs especialmente no segundo andar. Uma das atracdes €
a vista do cruzamento Av. Augusto de Lima e Rua da Bahia, além do prédio
gue hoje abriga o Centro de Referéncia da Moda, uma construcdo neogotica.
Além disso, restaurantes gourmets também estdo em expansdo nas lojas do
prédio e também préximos a essa regidao. O SESC Palladium, proximo a regiéo,
foi inaugurado em 2013, abrigando shows, pecas teatrais, encontros de
literatura e outras atividades -culturais. Um conjunto de bares na Rua
Guajajaras, também é bastante freqlentado, apesar de hoje ter um horario de
funcionamento limitado, em fung¢édo da reclamag&o de moradores. Evidenciando
um carater mais residencial dessa regido, em oposi¢cao ao restante das regides

faladas anteriormente.

Figura 26 Vista para o edificio JK, a partir do edificio Mesbla, no Hipercentro.

Fonte: Arquivo Pessoal.

Ao longo das observacbes da area de estudo, nota-se um grande
movimento e efervescéncia desses espacos, especialmente a partir das
transformacdes estruturais na regido. A arte urbana vem desempenhando um
grande papel na transformacdo estética desses lugares, tendo essas
expressdes se multiplicando nesses espacos. Além disso, percebe-se a

crescente onda de sofisticacdo na esfera de consumo voltado aos espacgos de
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alimentacdo e também dos espacos de lazer e entretenimento. A préxima
secdo ir4 discutir a questdo estética dessas novas paisagens e sua relacao

com 0 consumo.

4.3 A BANALIZACAO DA PAISAGEM E DO CONSUMO HIPSTER NOS
CENTROS URBANOS

O fenbmeno da estetizacdo das paisagens reflete uma série de
alteracdes na dinamica do espaco urbano. A emergéncia e dispersdo estética
hipster nos espacos urbanos é consequéncia de uma padronizacdo do bom
gosto realizado pelas classes médias. Esse movimento de estetizacdo nos
espacos refuncionalizados esté ligado a um modo de consumo que se apdia
ndo apenas em objetos, mas também na vivéncia que o0 espaco urbano
oferece.

Chayka (2016)* ao realizar uma critica em relacdo a estética hipster faz
dois apontamentos principais: a estética em si e como essa estética se
propaga. O “design hipster” cada vez mais presente em cafés, escritérios e
espacos de lazer, agrega elementos como o retrd e elementos industriais. Para
a autora, o vintage faz referéncia a uma busca pela historicidade perdida. Os
objetos e mobilia industrial remetem as primeiras ocupacdes das classes
médias e aos bairros operarios na génese desses processos, especialmente
em Nova lorque, onde primeiro se observou esse processo.

A propagacao dessa estética em uma escala global representa uma
crescente monotonia desses espacos. A estética hipster se associou a imagem
de uma cultura jovem e despretensiosa. Além dos estabelecimentos que
recebem essa decoracdo, os bairros hipster possuem o mesmo padréo de
entretenimento e também semelhancas no aspecto visual da paisagem. A arte
de rua talvez seja 0 elemento mais banalizado dessas areas. A estética eclética
resultante da busca originalidade, gradativamente vem se tornando um padréo

estético superficial e banal.

“8 “Same old, same old. How the hipster aesthetic is taking over the world” Disponivel em:

< https://www.theguardian.com/commentisfree/2016/aug/06/hipster-aethetic-taking-over-world.> Acesso 3
de Set. 2017.
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O segundo apontamento € relativo as redes sociais e seu papel
determinante no processo de dispersdo dessa estética. A grande polémica
envolvendo o uso das redes sociais se refere a tematica da neutralidade. Os
algoritmos utilizados pelas empresas de midia e a disposicdo do conteudo se
tornaram forma de influenciar comportamentos. A notoriedade do impacto das
redes sociais em relacdo ao comportamento levou ao CEO do Facebook, Mark
Zuckerberg, a pedir desculpas momento de polarizagdo e propagacao de
noticias falsas geradas a partir das redes sociais**. Mesmo sendo uma
realidade muito recente, casos de experiéncias internas realizadas por essas
empresas com 0s usudrios, demonstra a capacidade do uso dessas redes
sociais influenciarem o comportamento e transformar aspectos como o gosto
pessoal®®. Chayka (2016) ainda fala sobre a absorcéo dessa estética associada
a padronizacdo e simplificacdo dos gostos correlacionados com o uso das
redes sociais.

Assim, esses registros vinculados nas midias sociais, especialmente no
Instagram tém um potencial muito grande enquanto um objeto de interpretacéo
desse fenbmeno da dispersdo e representacdo dessa estética hipster na
paisagem urbana. Para realizar algumas reflexdes sobre esses registros, seré

levado em consideracao o que afirma Cosgrove (2012):

Encontramos a evidéncia nos proprios produtos culturais:
pinturas, poemas romances, contos populares, musica, filmes e
cangbes podem fornecer uma firme base a respeito dos
significados que lugares e paisagens possuem, expressam e
evocam como fazem fontes convencionais “factuais".
(COSGROVE, 2012, p.229)

Esses registros realizados principalmente pelos smartphones, apesar de
ser uma pratica recente, constituem-se também como produtos culturais. Os
registros fotograficos e o seu compartihamento nas redes sociais criam
narrativas pessoais em relacao a cidade. As representacdes dessas paisagens
expdem e alteram a relacdo entre os individuos e o espac¢o urbano, mediados

pela tecnologia.

49 “Zuckerberg pede perdao pela divisdo causada pelo seu trabalho’ Disponivel em:

<https://www.publico.pt/2017/10/02/culto/noticia/zuckerberg-pede-perdao-pela-divisao-causada-pelo-seu-
trabalho-1787356> Acesso 6 de Setembro.

% Facebook fez experimento psicoldgico com 690 mil usuarios em segredo. Disponivel em:

<http://gizmodo.uol.com.br/facebook-experimento-psicologico/> Acesso em 7 de Dez. 2017.
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Para abordar essa questdo da representacdo dessas paisagens, foi feita
a comparacao entre fotos coletadas a partir do aplicativo Instagram que
pertencem a quatro cidades diferentes: Nova lorque, Sdo Paulo, Hong Kong e
Belo Horizonte. Essas localidades foram escolhidas a partir do mapa dos
bairros hipsters, e a cidade de Belo Horizonte em fungcéo de ser o caso de
estudo. A coleta foi realizada a partir da busca pela localizagdo, que estéo

indicadas nas legendas.

Figura 27 O bairro Sheung Wan, em Hong Kong.

Fonte: Divulgagdo/Instagram
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Figura 28 Hipercentro, Belo Horizonte.

Fonte: Divulgacéo/Instagram

Figura 29 Williamsburg e Bushwick,Nova lorque.

Fonte: Divulgagéo/Instagram
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Figura 30 Vila Madalena, Baixo Augusta e Minhocdo em S&o Paulo.

Fonte: Divulgacéo/Instagram

De modo geral, esses registros buscam demonstrar interacdo entre o
individuo e a paisagem urbana. O resultado final incorpora um estilo artistico e
arrojado, porém despretensioso. As fotos revelam uma clara apreciagéo pelo
grafitti e as pichagdes, especialmente ao aspecto cru existente na cidade. A
postura dos individuos em varias fotos remete as tradicionais fotos turisticas,
em que os individuos se situam a frente edificios histéricos e quadros.

A semelhanca existente entre as paisagens podem causar até uma
relativa confusdo sobre a prépria localidade, uma vez que a cidade nesses
registros se torna uma abstracdo, essencialmente uma caracteristica da
estética hipster. Além da paisagem em si, os individuos também através de
suas vestimentas, atitude frente a camera compartiham semelhancas,
evidenciando também uma relativa padronizacdo comportamental.

Outras caracteristicas da estética hipster na fotografia, abordados no
segundo capitulo, se encontram presente nesses registros. Muitas vezes o

contraste entre a pessoa e o cenario, especialmente quando ele é “degradado”,
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reflete talvez um modo de ironia involuntaria. O angulo e os efeitos utilizados
remetem ao género de fotografia de rua, porém ndo sdo necessariamente
registros espontaneos. A manipulacdo se da em fungéo da propria virtualidade
do processo.

A plataforma nos ajuda também a compreender como esse registro é
passivel de manipulacdo, mas que paradoxalmente busca a aparéncia de um
registro espontaneo. O Instagram tem o seu conceito baseado na maquina
fotogréfica instantédnea, a Polaroid. Diferentemente da fotografia instantanea
em filme fotografico, a fotografia digital fornece um nudmero praticamente
ilimitado de tentativas de disparos e ainda é passivel de edicdo, a partir da
aplicac@o de filtros antes de ser compartilhada. H& ainda a possibilidade de
escolha de quando esse conteudo sera compartilhado, diferente da Polaroid
em que a foto que é disparada € logo revelada.

Benjamin (1982) aborda a temética da autenticidade da obra de arte e
banalizacdo através de reprodutibilidade. A partir do avanco tecnoldgico que
possibilita sua replicacdo, acarreta na perda da aura, que é o aspecto que
confere autenticidade. Em um contexto atual, onde a fotografia pode ser
considerada uma expressdo banalizada, estratégias sdo lancadas para
resgatar essa autenticidade perdida. O aspecto que aparece de modo
significativo nesses registros é a valorizacao da arte urbana. Juntamente com a
arte de rua, a valorizacdo de edificacbes degradadas remete ao que ja foi
abordado anteriormente sobre o aspecto cru e, portanto, auténtico, que essas
paisagens representam.

A busca pela autenticidade resulta na idealizacdo da experiéncia de
estar desses espacos urbanos. As fotos ndo capturam essa dificuldade de
caminhar em func&o de seguranca do local, o lixo que existente na regido, o
cheiro de urina e detritos. Além disso, a pior faceta se relaciona com pessoas
em situacdo de rua vivem naquela regido, nao por escolha, mas sim
necessidade. Na regido do Hipercentro onde aparecem essas imagens sao
muitos os que trabalham como flanelinhas, pedintes e pessoas de situacéo de
rua em geral. Essas fotos muitas vezes escondem esses problemas existentes
na regiao, reforgando a invizibilizagdo desses individuos.

Essa perspectiva da idealizagdo, que essa representagdo promove,

pode ultrapassa o campo da simulagcéo e se torna uma expressédo da hiper-
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realidade. Baudrillard (1991) define a hiper-realidade enquanto uma distorcéo
da experiéncia em relacéo a realidade. Acentuada pela mediacao através dos
meios virtuais, que transformam a representacdo da experiéncia em uma
situacdo que ela possui mais valor do que a experiéncia real. As observacdes
de Baudrillard em relacdo a problematica da mediacao tecnoldgica implicam na
criacdo de uma realidade paralela mais relevante do que a real. Essa
perspectiva do autor se relaciona com fendmenos contemporaneos como 0
fake news®! e os avancos em relacao a tecnologia de realidade virtual.

Gomes (2002) fala sobre a importancia do espaco fisico, enquanto um
local que seja uma arena de debates. A ocupacao a partir dessa sociabilidade
virtual valoriza o aspecto mais superficial do que significa estar num espago
publico, e a intensa mediacao através das redes virtuais, ndo se materializam
como a criacdo de um dialogo efetivo e democratico. A ocupacdo do espaco,
que de certo modo é realizado através dessas narrativas nas redes sociais, ndo
é suficiente para se consolidar como uma experiéncia, ja que é o convivio com
o diferente que qualifica a efetiva vivéncia do espaco urbano.

A apropriacdo de elementos da cultura urbana, e também a valorizacéo
do incomum, do “feio” sdo apenas elementos autenticidade, como modo de
diferenciacdo e afirmacdo dos gostos. O hipster passa de um assimilador a,
posteriormente, um massificador de gostos e de tendéncias através da
popularizacdo dessa estética e desse lifestyle. Diferentemente das subculturas
do passado, pautadas pela contestacdo, o hipster se tornou um “soldado

capitalista®®”

, uma vez que atua como um desbravador nesses territorios
urbanos e abre caminho para os empreendedores urbanos.

O consumo voltado aos jovens de classes médias, geralmente produz
uma um ambiente que atrai um novo publico frequentador, e posteriormente
outros empresarios. Essa transformacdo na esfera do consumo remete ao
processo de enobrecimento, uma vez que se verifica a sofisticagdo dos

servigos oferecidos e a gradual mudanca do grupo que frequenta a regiao. A

51 Noticias Falsas propagadas nas Redes Sociais. Disponivel em:

<http://www1.folha.uol.com.br/mundo/2017/10/1931635-fake-news-alteram-habitos-do-publico-indica-
pesquisa.shtml> Acesso em 7 de Dez. 2017.

52 Hipsters and artists are the gentrifying foot soldiers of capitalism. Disponivel em:

<https://www.theguardian.com/commentisfree/2016/sep/13/hipsters-artists-gentrifying-capitalism> Acesso
em 3 de Out. de 2017
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principal expressdo da emergéncia desses locais de consumo chama a
atencdo em funcdo da dindmica que propiciam a outros atores urbanos. Na
area de estudo, o Hipercentro, percebe-se nesses ultimos dez anos a chegada

de um comércio voltado a essas classes médias (Figura 33).

Figura 31 Infografico: O entretenimento Hipster no Hipercentro

O ENTRETENIMENTO
HIPSTER
NO HIPERCENTRO

Benfeitoria
O Mercado Pajubar Inaugurado em: 2014
(Antigo Inaugurado em: 2016 Bar, Galeria de Arte
Mercado das Bar e Balada. e Casa de Shows.

Borboletas)
Inaugurado em: 2010
Shows, Bar, Festas.

CentroeQuatro
Inaugurado em: 2009
Café, Galeria e Cinema.

Arcangelo Bar Café A Fabrica

; (Edificio Maletta) Inaugurado
Inaugs:;?;::r:!‘ZOos Inaugurado em: 2010 em: 2016
e e chowe Café, Bar e também oferece Galpéo que recebe

almoco. eventos underground.

Fonte: Elaborado pela autora.
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O consumo se torna a mediacdo entre os individuos e os espacos em
transformacao. Apesar pertenceram a segmentos distintos, percebem-se nos
locais os aspectos da estética hipster, especialmente no design (estilo eclético,
vintage, servigos gourmetizados). Sao lugares que oferecem uma experiéncia
além do consumo dos produtos em si.

A experiéncia de estar na regido do Hipercentro é valorizada,
especialmente através da paisagem, uma vez que constitui um lugar exotico a
muitas pessoas. Observa-se também um claro contraste do servi¢co oferecido
entre o local implantado e o grupo frequentador. Dois lugares chamam a
atencdo pela paisagem ser um elemento que os distingue dos demais: Café
Arcangelo, no edificio Maletta e na Benfeitoria. Varios registros no Instagram
observadas durante a pesquisa nos oferecem informacdes sobre a importancia
da paisagem e como ela se torna um elemento de composicdo nesses
registros.

A valorizagdo da paisagem urbana, também remete a um segmento de
festas, especificas, vém se tornando populares, as Rooftops Parties®. Essas
festas realizadas nos terracos dos prédios e se utilizam da paisagem urbana
como o principal fator de diferenciacdo. Algumas localidades do Hipercentro ja
receberam o evento que tendem a ocorrer de modo descontinuo.

A atuacdo dos setores privados, empresarios, produtores de eventos,
produtores culturais, remete a algumas falas de um famoso empresario
paulistano, que oferece uma perspectiva interessante sobre a atuacao do setor
privado nesse processo e a proximidade com a estética e valores do hipster.

Facundo Guerra é conhecido por gerenciar diversos estabelecimento de
entretenimento da noite paulistana. Foi um dos fundadores do Clube Vegas,
um empreendimento que popularizou a regido do Baixo Augusta, e
consequentemente, provocou o enobrecimento da regiéo.

A seguir, alguns trechos de uma cronica para a Carta Capital “Fomos

proibidos de te amar, Sdo Paulo **: “Do caos e da feilira emergem uma beleza

%3 Neste sabado, Belo Horizonte é animada por ‘rooftop party’ em prédio de hostel no centro. Disponivel
em: <http://bhaz.com.br/2015/07/15/neste-sabado-belo-horizonte-e-animada-por-rooftop-party-em-predio-
de-hostel-no-ntro/> Acesso em 7 de Dez. 2017.

** Fomos proibidos de te amar, Sdo Paulo. Disponivel em:
<https://www.cartacapital.com.br/sociedade/fomos-proibidos-de-te-amar-sao-paulo-2365.htmI> Acesso
em: 5 Out. 2017.
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que apenas nos, que rejeitamos sua ideia de belo, vemos” e também:
“Ocuparemos cada fresta, cada trinca, cada buraco da cidade cinza”. Outro
trecho interessante, extraido de entrevista® de um e-commerce®® de moda

urbana e underground Freak Market:

Eu acho que o picho tem muito valor estético e artistico, muito mais do
que o graffiti. Aquilo ali (apontando para uma picha¢éo no alto de uma
construcdo abandonada) dialoga com a morte. Aquilo pra mim tem

muito mais valor artistico do que qualquer obra que esteja no MASP.

A partir da fala do empresario é possivel fazer uma série de reflexdes
sobre a atuacdo desses empreendimentos nas regibes em processo de
refuncionalizacdo. As falas de Guerra refletem toda a ambigiidade do
processo e alguns elementos da estética hipster, como a questdo da
apropriacdo.Essa apropriacdo dos elementos das paisagens populares e de
contestacdo, valorizacdo de prédios antigos, da historia, das expressdes
urbanas em geral, da estética degradada- dialoga perfeitamente com a
subversédo da cultura urbana pela classe empresarial. Essa experiéncia de
glamourizar esses lugares “decadentes” se relaciona com a busca de locais

para investir, principalmente quando eles ainda sédo baratos.

4.4 IMPLICACOES, TENSOES E RESISTENCIAS

A transformacdo dessas paisagens reflete a transformacdo sécio-
econdmica e cultural do Hipercentro nos ultimos anos, bem como a assimilacdo
de um gosto padronizado voltado as classes médias. Além da banalizacéo
dessas paisagens em uma escala global, percebe-se o esvaziamento politico
dessas expressdes populares, sendo o grafitti a expressdo mais banalizada e
inserida em um na dindmica do consumo visual. As principais probleméticas e
contradicbes encontradas durante o percurso da pesquisa no Hipercentro de

Belo Horizonte, de modo especifico, sao:

A Possivel Saida De Comerciantes Tradicionais: O edificio Maletta por

muito tempo,foi conhecido pelos pratos-feitos “PF” e os bares “copo-sujo”. Era

®® Facundo Guerra e a raiva da elite da qual faz parte Disponivel em:
https://freakmarket.com.br/revista/vida/facundo-guerra-e-raiva-da-elite-que-ele-faz-parte Acesso em: 5
Out. 2017.

% plataforma de Venda Virtual.
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um local bastante frequentado por trabalhadores da regido, jovens, estudantes,
com um padrdo de consumo baixo. A chegada de cafés e Pubs trouxe os
jovens de classes médias como frequentadores. Além de um local de happy
hour, estad sendo oferecido também almocgo, porém um almo¢o gourmetizado.
Os comerciantes mais antigos vém enfrentando dificuldades para manter o
negécio, uma vez que ndo oferecem servigos suficientemente sofisticados aos

novos frequentadores.

A Problematica Da Convivéncia: Nos ultimos anos, foram relatadas acoes
violentas aos artesdos que estdo nas ruas e pracas do Hipercentro. Em um dos
casos, 0s artesaos tiveram seus materiais de trabalho destruidos. Em 2016, um
indigena foi morto através de espancamento enquanto dormia nas ruas, sendo
que esse ndo ato isolado, é uma realidade bastante recorrente®’. Os projetos
culturais da cidade excluem essas populacbes, ignorando sua situacao de
vulnerabilidade em relacdo ao acesso de aspectos basicos de moradia e
seguranca. A exclusao desses grupos de certa forma legitima os discursos de
odio, demonstrando a grande intolerancia e a superficialidade das politicas
culturais da cidade. Percebe-se a falta de didlogo com o0s grupos que
efetivamente ocupam essa regido. A instalacdo de um Centro Cultural na
Guaicurus, trazido com pretexto de integrar as prostitutas ao convivio com a
populacdo, ndo foi, necessariamente, uma acdo de sucesso. Segundo a
psicologa da associacdo de prostitutas da regidao, nao houve uma interacdo
significantes entre os que frequentam esse espaco cultural e as prostitutas.”®

A Privatizacdo dos Espacos e das Festas Publicas: O Carnaval de Rua de

Belo Horizonte ressurgiu em 2012, e ja em 2017 conta com mais de um milh&o

59

de folibes nas ruas da cidade 7, tornando-se uma das principais festas do

calendario cultural da cidade. Os blocos ocorrem em varias regiées, no entanto

>" A morte brutal de um indio em Belo Horizonte. Disponivel
em:https://brasil.elpais.com/brasil/2016/01/18/politica/1453130985_398490.html|> Acesso em 7 de Dez.
2017.

®8 vida noturna ganha destaque no baixo centro de BH. Disponivel em:
<http://www.otempo.com.br/cidades/vida-noturna-ganha-destaque-no-baixo-centro-de-bh-1.1200728/>.
Acesso em 10 de Out. 2017.

% carnaval de BH leva 1,5 milh&o de folides as ruasDisponivel em:
<http://www.belohorizonte.mg.gov.br/sala-de-imprensa/noticia/carnaval-de-bh-leva-15-milhao-de-folioes-
ruas/>. Acesso em 10 de Out. 2017.
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a area do Hipercentro é a area privilegiada: além de local de passagem, € onde
ocorrem shows, intervencdes urbanas, dentre outros. Em poucos anos, a festa
foi cooptada por patrocinadores. Em 2017 foi notavel o nimero de blocos
particulares e camarotes. As casas de shows, bares e locais voltados ao
entretenimento aproveitaram para oferecer atragdes noturnas, como extensao
do carnaval, uma vez que os horarios das apresentacdes realizadas pela PBH
séo bastante limitados.

Apropriacdo e Subversdo da Arte Urbana: A instalacdo de uma série de
murais nas empenas dos prédios do Hipercentro a partir de um festival de arte
urbana® é uma alternativa barata e eficiente de tornar a regido mais agradavel
e oferecer ao cidaddo uma experiéncia estética de forma gratuita. Esse projeto
em que ha intervencao artistica, € tido uma possibilidade de Belo Horizonte
integrar o Guia de Street Art da Lonely Planet,que é a maior publicacdo de
viagens do mundo®. Além disso, a Rua Sapucai é o primeiro mirante de arte
urbana do pais, em funcdo da vista privilegiada. No entanto, em meio a
expansdo e valorizacdo do grafitti na cidade, observa-se um relativo
oportunismo por parte das autoridades locais. A0 mesmo tempo em que propde
programas incentivando a arte urban, também pune pichadores. No inicio de
2017, um pichador conhecido por fazer intervencées em lixeiras estragadas da
cidade, esta sendo processado pela Prefeitura de Belo Horizonte®. N&o foi
sequer discutida uma forma de conciliar a atividade, apesar da grande
popularidade desse pichador.

Esvaziamento da Discusséo Politica: A valorizacdo da arte urbana e de
expressdes populares se torna parte de uma experiéncia de consumo. Nesse
processo, as diferencas de classes e étnicas, sdo dissolvidas a partir de uma

falsa nogcdo de ocupacdo urbana democratica. A ocupacdo desses espacos

% Eestival Circuito Urbano de Arte (CURA). Disponivel em:
<http://www.belohorizonte.mg.gov.br/evento/2017/07/festival-circuito-urbano-de-arte-cura> Acesso em 7
de Dez. 2017.

®1 Cidade linda. Disponivel em: <http://www.otempo.com.br/pampulha/cidade-linda-1.1500035/>. Acesso
em 9 de Out. 2017.

%2 prefeitura processa grafiteiro que espalhou mensagens em lixeiras. Disponivel em:
</https://lwww.em.com.br/app/noticia/gerais/2017/09/16/interna_gerais,901059/prefeitura-processa-
grafiteiro-que-espalhou-mensagens-em-lixeiras.shtml>. Acesso em 9 de Out. 2017.
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gera uma progressiva apropriacdo das classes meédias das areas mediada a
partir do consumo. Esse aspecto democratico ndo se realiza, em funcdo da
falta do convivio entre os individuos e do das consequéncias da sofisticacao do
consumo, elitizando esses locais.

Mesmo nesse cenario € possivel perceber importantes movimentos de
resisténcia. O Duelo de MCs, e a cena do rap de modo geral, ttm uma
abordagem que favorece a ocupacdo democréatica do espaco urbano. Nesses
eventos, observa-se a diversidade em relacdo a classe social, etnias, racas,
varias outras grupos urbanos. O rap traz tematicas em suas composi¢des que
remetem a questdbes como a desigualdade, violéncia, questbes sociais de
modo geral que séo discutidos pelos individuos.

Esse evento € uma expressdo de uma ocupacdo pautada a partir da

diversidade de vozes no mesmo espaco. Segundo GOMES (2002):

A comunicacdo entre individuos diferentes € possivel pela
intersubjetividade, ou seja, ainda que um individuo ndo possa
ser reduzido a outro, existe sempre um dominio de interlocucéo
que garante o sucesso da comunicabilidade. Dessa forma, o
espaco publico é simultaneamente o lugar onde os problemas
se apresentam, tomam forma, ganham uma dimenséo publica
e, simultaneamente, sédo resolvidos. (GOMES, 2002, p. 161)

De maneira distinta do que ocorre com a ocupacao feita pelas classes
médias, a musica e 0 movimento rap em geral carregam consigo um discurso
critico e legitimo da vida nas periferias. Ndo se trata de uma busca por um
estilo de vida baseado no consumo, mas sim na construgdo de um movimento
musical, cada vez mais reconhecido nacionalmente por sua qualidade.

Ao longo de dez anos o Duelo de MCs conseguiu pavimentar uma
carreira nacional aos MCs participantes: desde o0 ano passado muitos que
participavam dos duelos, estdo lancando suas mixtapes®® e albuns. A revista
VICE afirma que “era de outro do rap em Belo Horizonte é agora” **. No
entanto, apesar de sua contribuigdo cultural em uma escala nacional, o evento
nunca contou diretamente com apoio da Prefeitura, e por algum tempo teve de

ser realizada em outros locais, como a Praca Sete. Os idealizadores em

%% Mixtape é uma compilacdo de cancdes, normalmente com copyright e adquiridas de fontes alternativa .
Disponivel em: <http://vanguardadorapnacional.blogspot.com.br/2011/11/qual-diferenca-cds-eps-e-
mixtapes.html> Acesso em 7 de Dez. 2017.

A golden era do rap de Belo Horizonte é agora Disponivel em:
<https://www.vice.com/pt_br/article/mbapzb/a-golden-era-do-rap-de-belo-horizonte-e-agora> Acesso em:
25 de Out. 2017.
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entrevistas sdo sempre evidenciam sobre as dificuldades para realizar os
eventos, sobretudo a falta de apoio e interesses por parte de autoridades

locais.

Figura 32 Duelo de MCs, no Viaduto Santa Tereza.

Fonte: Jornal da Tarde.65

7

A regido do Viaduto é notoriamente reconhecida como um ponto de
consumo de drogas, independente do horario e da época. O Duelo de MCs,
inclusive foi o grande pioneiro de ocupar e atrair um grupo diversificado para a
regido, no entanto, os meios de comunicagdo sempre enfatizaram o aspecto do
consumo de drogas: eram recorrentes as batidas policiais, casos de agresséo
de policiais aos participantes do evento®®.

Paradoxalmente, para os empresarios dos setores de consumo e
entretenimento, jA& que esses empreendimentos recebem um tratamento
diferenciado dos veiculos de midia. Algumas reportagens ao se referir a estes
estabelecimentos, chamam estes locais como expressbes de um

“renascimento cultural da rua Sapucai®” , “varandéo de todas as tribos®® e

% Disponivel em: <http://www.otempo.com.br/divers%C3%A30/magazine/duelo-de-mcs-sob-
amea%C3%A7a-1.808119> Acesso em: 6 de Oult.

% 0 siléncio no viaduto do rap . Disponivel em: <http://www.otempo.com.br/divers%C3%A3o/magazine/o-
sil%C3%AAncio-no-viaduto-do-rap-1.670316/> Acesso em 7 de Dez. 2017.

*’Benfeitoria  mistura casa de shows, galeria de arte e bar . Disponivel em:
<http://vejabh.abril.com.br/materia/bares/benfeitoria-mistura-casa-shows-galeria-arte-bar/> Acesso em 7
de Dez. 2017.
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assim por diante. Essa diferenciacdo do tratamento explicita a concepcao do
que € considerado legitimo ou ndo nesse processo de (re)ocupacao da cidade.
Percebe-se a expansdo de empreendimentos ligados as classes médias,
inspiradas na estética hipster, que cada vez se torna mais comum.

A hegemonia da estética hipster nesse contexto de refuncionalizagédo

remete ao conceito da “urbanalizagdo”. Segundo Mufoz (2008):

En La ciudad urbanal, lo complejo y diferente que hace
diversos lugares y territorios se torna comparable vy
estandarizado, pero, sobre todo, facil y comprensible sin mayor
esfuerzo. La urbanalizacién, por tanto, no significa la
homogeneizacién relativa de los espacios urbanos, de las
ciudades, sino mas bien, y por encima de todo, el dominio
absoluto de lo comtn.(MUNOZ, 2008, p.37 )*

O processo de refuncionalizagdo contemporaneo pautado consumo e
entretenimento, 0 aspecto estético e a monotonia gerada por estes sao
elementos de padronizacdo de gostos e atitudes. A paisagem, apesar do
grande ecletismo, vai se tornando cada vez mais igual nos bairros hipsters,
abordado no capitulo anterior.

A qualidade de vida para quem ocupa a regido é posta em segundo
plano. Percebe-se a superficialidade do discurso de valorizacdo da cidade, uma
vez que sao essas pessoas que deveriam ser as principais beneficiarias desse
processo. Os trabalhadores, indigenas, pessoas em situacdo de rua, 0S
ambulantes da regido, ao longo dos quinze anos dessas transformac¢des ainda
tem de enfrentar problemas estruturais, viarios, transito, ambientais, além da
violéncia. De modo geral, essa transformacdo explicita os paradigmas
contemporaneos de planejamento urbano, transformando a cidade em uma
arena de negécios. A refuncionalizacdo transforma essas paisagens, que sdo
apropriados por grupos que possuem vantagens, sociais, econbémicas e
culurais, aos outros, generalizados nessa pesquisa como as classes médias

gue se inspiram no lifestyle hipster.

®Edificio  Maletta virou varanddo de todas as tribos em BH. Disponivel em:
<https://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2015/04/05/interna_gerais,634476/varandao-de-todas-as-
tribos.shtml> Acesso em 7 de Dez. 2017.

% Na cidade "urbanal", o complexo e diferente que caracteriza esses lugares e territérios, se torna
consumivel e padronizado, mas, de um modo facil e compreensivel de forma instantdnea. A
urbanalizacdo, desso modo, ndo significa a homogeneizacdo desses espagos urbanos, mas sim o
dominio absoluto com comum.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

De modo geral, o percurso da pesquisa foi completamente marcada pela
relacdo pessoal da autora com a cidade. Durante a pesquisa as vivéncias
pessoais foram resgatadas, para poder entender essa mudanca. Através do
percurso da pesquisa, a percepc¢ao de ambiguidade acompanhou a analise dos
processos pelos quais a cidade passa. Ao mesmo tempo em que € importante
que se valorize a arte urbana, o patrimoénio e a histéria da cidade, percebe-se
que a enaltecimento desses aspectos é feito de modo superficial. A qualidade
de vida para quem ocupa aquele local cotidianamente néo € faz parte do que
vem se consolidando a partir das transformacdes recentes.

A cidade na contemporaneidade sob as diretrizes do Marketing Urbano
se torna um local voltado ao consumo, especialmente seu aspecto visual.
Desse modo, a paisagem adquire uma importancia fundamental nesse
processo. As refuncionalizagbes sdo um modo de readequacédo desses
espacos realizados pelo poder publico que acabam favorecendo a atuacdo das
classes médias nesses locais. A sofisticacdo da oferta de produtos e servicos
consolida o processo de enobrecimento pautado no consumo. Esse
enobrecimento esta ligado a acdo de uma subcultura contemporanea bastante
peculiar por estar presente em varios espacos urbanos refuncionalizados em
uma escala mundial: os hipsters.

O hipster é uma subcultura emergente nos anos 2000, oriunda das
plataformas virtuais. Esse grupo se caracteriza pela busca de autenticidade e
rejeitam o consumo de massa. A apropriacao cultural € uma das caracteristicas
mais fundamentais desse grupo, uma vez que essas culturas simbolizam um
aspecto de autenticidade. A estética hipster é baseada no ecletismo de varias
expressdes culturais, temporais e espaciais dispersas. Paradoxalmente, os
individuos dessa subcultura se tornaram massificadores de tendéncias, seja
design, moda e de consumo. A relacédo entre o hipster e a cidade é bastante
forte, uma vez que a cidade é o grande cenario desse grupo. O hipster, devido
a presenca nos espacos enobrecidos, é um dos grandes agentes das
transformacdes dos espacos urbanos contemporaneos.

Nesses espacos refuncionalizado, destaca-se a sociabilidade que passa

a ser pautada pelo consumo, em detrimento de uma ocupacgédo democratica e
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diversificada. A principal forma de representacdo dessas novas paisagens €
realizada através das redes sociais, em especial no Instagram. Os registros,
principalmente nas redes sociais, remetem a uma tematica sobre a busca de
uma experiéncia auténtica na cidade. No entanto, a experiéncia € marcada pela
superficialidade e pela distorcdo dessa realidade. Valorizam-se expressoes
populares, como grafitti, pichos, além das estruturas degradadas. Essa pratica
muitas vezes colabora para a naturalizacdo das dificuldades de quem utiliza
aqueles lugares também uma relativa feitichizagdo da pobreza.

A retratacdo dessas novas paisagens reflete o processo do
enobrecimento que ocorre desde a implantacdo dos programas de
refuncionalizacédo. A area de estudo, o Hipercentro, ser praticamente o primeiro
local de ocupacdo da capital e nas ultimas décadas, sempre possuiu um
carater bastante elitizado. No entanto, nas ultimas décadas do século XX,
tornou-se um local popularizado, conferindo um carater bastante diversificado
de uso desse local. Percebe-se ao que o movimento recente de sofisticacao do
consumo, propiciado pelas obras de refuncionalizacdo nos Uultimos anos,
implicando em um movimento de enobrecimento, ja que muitos locais de
convivéncia passam por uma substituicdo de frequentadores, diminuindo a
diversidade e a possibilidade do convivio.

As melhorias no Hipercentro sédo tdo necessarias, que dificilmente ha
resisténcia quando se fala em projeto de refuncionalizacdo. Por isso € um
campo fértil para os empreendedores urbanos trazerem seus negocios. A
apropriagcdo das expressdes populares, e a despolitizacdo destas, pelas
classes médias e os setores privados, talvez seja a face mais perversa desse
processo. No entanto, as resisténcias a esse processo também existem. A
realizacdo das Batalhas de MCs nessa regido propiciou a consolidacdo da
cena de mausica rap na cidade, que se reflete a partir do prestigio em um
cenario nacional, apesar de todas as dificuldades para a realizacdo desses
eventos. Além dessa contribuicdo cultural, percebe-se também a préatica de
uma ocupacao diversificada e plural nesses espacos, mostrando que é possivel
uma ocupacao pautada na cidadania.

Mesmo com toda necessidade de transformacéo dessa regido, devido
aos grandes problemas existentes, se faz necessario uma postura critica e uma

reflexdo social sobre os impactos da refuncionalizagcdo pautada nos
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paradigmas globalizantes. Durante a pesquisa chamou a atencéo a importancia
das ac¢Oes individuais e coletivas, pois mesmo inserido em um fendémeno
global, foi possivel notar que a transformacdo desses espac¢os se da a partir
das acbes de agentes locais. Isso implica na responsabilidade pessoal de cada
cidaddo e a necessidade de envolvimento sobre a transformacdo da cidade

que valorize a diversidade e as vérias vozes da cidade.
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